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 شكر وتقدير

الحمدلله‌رب‌العالمين،‌حمداً‌كثيرًا‌طيباً‌مباركًا،‌الحمدلله‌على‌جميل‌مأعطى‌وعظيم‌ما‌وهب‌حمدًا‌

تطيب‌به‌الحياة‌،‌وتستديم‌به‌النعم،‌الحمدلله‌الذي‌نظن‌به‌خيرًا‌فيكرمنا‌بأفضل‌ما‌كنا‌نظن‌وأكثر،‌‌

حمدًا‌كثيرًا‌،‌ومن‌جعل‌اللحمد‌خاتمة‌النعمة‌،جعلها‌الله‌فاتحة‌المزيد‌‌فأحمد‌الله‌على‌عونه‌وتوفيقه‌

فالحمدلله‌دائمًا‌وابدًا‌أن‌من‌علي‌بإتمام‌هذه‌الرسالة‌التي‌كانت‌حلمًا‌يرافقني،‌وعلى‌ما‌خصني‌به‌‌

‌من‌جزيل‌نعمه‌وعلى‌حسن‌توفيقه‌وكريم‌عونه‌وعلى‌ما‌فتح‌به‌علي‌من‌إنجاز‌لهذه‌الرسالة.

يقول‌رسولنا‌الكريم‌"من‌لايشكر‌الناس‌لايشكر‌الله"‌وإنطلاقاً‌من‌هذا‌الهدي‌النبوي‌يتوجب‌علي‌أن‌‌

أعترف‌بالفضل‌و‌الجميل‌لأهله،‌وما‌كان‌لهذا‌الجهد‌أن‌يرى‌النور‌ولا‌ينجز‌بهذه‌الصورة‌التي‌هو‌‌

وهنا‌أتقدم‌بجزيل‌‌‌عليها‌لولا‌أن‌تعهده‌أهل‌العلم‌بالتوجيه،‌وأهل‌الخبرة‌بصادق‌النصح‌والإرشاد‌،

الذي‌تفضل‌بالإشراف‌على‌هذه‌الرسالة،‌‌الدكتور رامز أبو حصيرةالشكر‌وعظيم‌الإمتنان‌إلى‌

‌وكان‌لتوجيهاته‌وملاحظاته‌القيمة‌الدور‌الأكبر‌في‌إنجاز‌هذه‌الدراسة.

على‌تفضلهم‌بمناقشة‌الرسالة‌،‌‌‌رئيس وأعضاء لجنة المناقشةكما‌وأتقدم‌بالشكر‌الجزيل‌إلى‌

‌والذين‌أثروها‌بآرائهم‌وملاحظاتهم‌وخلاصة‌خبرتهم‌القيمة‌في‌خدمة‌العلم‌وأصحابه‌

،‌وجميع‌من‌فيها‌أساتذة‌أفاضل‌‌لجامعة الشرق الأوسطوالشكر‌مقرون‌بكل‌معاني‌الحب‌والوفاء‌

‌،لهم‌كل‌التقدير‌على‌ماقدموه‌من‌جهد‌وعلم‌خلال‌فترة‌دراستي‌في‌الجامعة.‌
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‌يتوانى‌يومًأ‌عن‌دعمي‌وتشجيعي.‌‌

من‌اعتبروني‌قدوة‌وكانوا‌ومازالوا‌عناقيد‌الحب‌ومشاعل‌الأمل‌التي‌‌أحمد وأمجد ورزان إلى‌إخوتي‌

‌تلتف‌حولي.‌

"‌رفيق‌الدرب‌قبل‌الكلمات‌،‌مصدر‌عزي‌وفخري‌والروح‌المتممة‌"أحمد فريجإلى‌زوجي‌الحبيب‌

‌لروحي.

‌أهديكم‌يا‌أمي‌هذا‌النجاح.‌‌ميرال وهاشم وماجدإلى‌إنجازي‌الأعظم‌أولادي‌

وإلى‌بقية‌الأهل‌والأصدقاء..ممن‌أثاروا‌شغفي‌ودافعيتي‌،‌من‌ذللوا‌أمامي‌الصعوبات‌وكانوا‌بلسمًا‌

‌للقلب‌بكلماتهم‌وعباراتهم‌،‌إليكم‌جميعًا‌أهديكم‌ثمرة‌جهدي‌بكل‌الحب‌والإمتنان.‌
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 إعداد: روان سليمان المعاني
 إشراف: الدكتور رامز أبو حصيرة

 الملخّص 
 باللغة العربية الملخص

التربية‌الإعلامية،‌هدفت‌الدراسة‌التعرف‌إلى‌فعالية‌البرامج‌التدريبية‌في‌تمكين‌الشباب‌من‌أبعاد‌‌
البعدي‌باستخدام‌‌-بالاعتماد‌على‌المنهج‌شبه‌التجريبي،‌واستخدام‌أسلوب‌التصميم‌التجريبي‌القبلي‌

مجموعة‌واحدة‌من‌الأفراد،‌بحيث‌تم‌استخدام‌عينة‌الدراسة‌كمجموعة‌تجريبية‌وضابطة‌في‌الوقت‌‌
نامج‌تدريبي‌عقده‌صندوق‌الملك‌(‌شابًا‌وشابة،‌شاركوا‌في‌بر‌40ذاته،‌بالتطبيق‌على‌عينة‌قوامها‌)

عبد‌الله‌الثاني‌للتنمية‌في‌محافظات‌المملكة‌)عجلون،‌الزرقاء،‌معان(‌في‌شهري‌شباط‌وآذار‌من‌
،‌وأظهرت‌نتائج‌الدراسة‌أنّ‌البرامج‌التدريبية‌مكنت‌الشباب‌من‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية،‌‌2024عام‌‌

الترتيب‌الأول الناقد‌في‌ التفكير‌ الحسابي‌‌حيث‌جاءت‌مهارة‌ الوسط‌ بين‌ ،‌حيث‌كان‌هناك‌فروق‌
(،‌وفي‌الترتيب‌الثاني‌مهارة‌التحليل‌بوسط‌حسابي‌‌4.26(‌والاختبار‌البعدي‌)3.54للاختبار‌القبلي‌)‌

(‌للاختبار‌القبلي،‌بينما‌جاء‌في‌الترتيب‌الأخير‌مهارة‌التفكير‌‌3.88(‌للاختبار‌البعدي،‌و)4.16)
(‌للاختبار‌القبلي،‌وأظهرت‌النتائج‌وجود‌3.54ار‌البعدي،‌و)(‌للاختب4.26الناقد‌بوسط‌حسابي‌بلغ‌)

فروق‌ذات‌دلال‌إحصائية‌بين‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لأبعاد‌التربية‌الإعلامية‌)الوصول،‌
للبرنامج‌‌ الجغرافي‌ المجال‌ لمتغير‌ وفقًا‌ الناقد(،‌ التفكير‌ التفاعل،‌ الإنتاج،‌ التقييم،‌ التحليل،‌ الفهم،‌

القائمالتدريبي‌‌ يوفر‌ أن‌ إلى‌ضرورة‌ النتائج‌ وخلصت‌ التعليمي،‌ المؤهل‌ البرامج‌‌و‌ولمتغير‌ على‌ ن‌
التدريبية‌للتربية‌الإعلامية‌دورات‌تثقيفية‌للشباب‌تركز‌على‌مهارتي‌التفاعل‌والتفكير‌الناقد‌لأنواع‌‌

 الرسائل‌الإعلامية‌ودوافع‌استخدام‌الصور‌والبيانات‌من‌خلال‌التطبيق‌العملي‌للشباب.

المفتاحية التدريبية:  الكلمات  شبه  البرامج  المنهج  الإعلامية،  التربية  أبعاد  الشباب،  التمكين،   ،

 التجريبي 
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The Effectiveness of Training Programs in Empowering Jordanian 

Youth with the Dimensions of Media Literacy: An Experimental Study 

Prepared by: Rawan Suliaman Al-Ma’ani 

Supervised by: Assistant Prof. Ramez Abuhasirah 

Abstract 
 الملخّص باللغة الإنجليزية 

The study aimed to identify the effectiveness of training programs in empowering 

young people with media education skills. It employed a quasi-experimental approach, 

using a pre-test/post-test one-group design. The same sample of 40 young men and 

women (n=40) participated in both the pre-test and post-test. They were recruited from a 

training program held by the King Abdullah II Fund for Development in the governorates 

of Ajloun, Al-Zarqa, and the South during February and March 2024. The results 

indicated that the training program improved participants' mastery of media literacy skills. 

Critical thinking showed the greatest improvement, with a significant difference between 

the pre-test mean (3.54) and the post-test mean (4.26). Analysis skills followed closely, 

with pre-test and post-test means of 3.88 and 4.16, respectively. Comprehension skills 

showed the least improvement, with pre-test and post-test means of 3.83 and 3.85, 

respectively. Statistically significant differences were found between pre-test and post-

test scores for all media literacy dimensions (access, understanding, analysis, evaluation, 

production, interaction, and critical thinking). These differences were also 

observed across geographical training locations and educational qualifications. The study 

concludes that media literacy program developers should offer courses that focus on 

helping young people understand different media message types and the motivations 

behind the use of images and data.  

Keywords: Training programmes, empowerment, youth, dimensions of media 

literacy, quasi-experimental approach 
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 : الفصل الأول
 خلفية الرسالة وأهميتها

 المقدمة 

ة‌في‌وسائل‌الاتصال‌‌يعيش‌العالم‌بأسره‌ثورة‌حقيقية‌في‌شتى‌وسائل‌الإعلام،‌شكلت‌بإثرها‌نقلة‌نوعي‌

ختلاف‌الأدوات،‌واستطاعت‌هذه‌النقلة‌أن‌تأخذ‌حيزًا‌كبيرًا‌في‌مجال‌التربية‌الإعلامية،‌من‌‌ا‌والتواصل‌مع‌‌

الإعلامية‌والرقمية،‌في‌ظل‌انتشار‌الإنترنت‌والهواتف‌الذكية،‌إلى‌جانب‌منصات‌التواصل‌‌خلال‌المنصات‌‌

 الاجتماعي،‌التي‌وفرت‌كمًا‌هائلًا‌من‌الرسائل‌الإعلامية‌غير‌المحدودة.‌

وفي‌ظل‌هذا‌الزخم‌من‌الرسائل‌والأخبار،‌أصبح‌من‌الضروري‌التوسع‌في‌نشر‌مفاهيم‌ومبادئ‌

الإعلامية،‌وحماية‌الفرد‌والمجتمع‌من‌الرسائل‌السلبية‌التي‌قد‌تنشرها‌بعض‌هذه‌المنصات،‌التربية‌‌

 وبالتالي‌الوقوف‌كمسافة‌أمان‌وتحويل‌الفرد‌من‌مستهلك‌سلبي‌إلى‌مستهلك‌إيجابي.

انطلقت‌فكرة‌التربية‌الإعلامية‌في‌الوطن‌العربي،‌خلال‌العقد‌الأول‌من‌الألفية‌الثالثة‌وجاءت‌كضرورة‌‌

ملحة‌لزيادة‌المعارف‌والتجارب،وتحديدًا‌في‌الجوانب‌التحليلية‌والنقدية‌للمواد‌الإعلامية‌المُقدمة‌في‌الإعلام‌‌

الأولى‌في‌مجال‌التربية‌‌نطلاق‌‌امعة‌الأمريكية‌في‌بيروت‌نقطة‌الا‌المحلي‌العربي‌أم‌الأجنبي،‌وتعد‌الج‌

بهدف‌التعرف‌إلى‌مفهوم‌الإعلام،‌‌‌2006الإعلامية‌عربيًا،‌عندما‌بدأت‌أول‌برنامج‌علمي‌عُقد‌في‌عام‌

وما‌شهده‌من‌تطورات‌في‌ظل‌عولمة‌الإعلام،‌ودخول‌عصر‌تقنيات‌الاتصال‌والمعلومات‌وتأثير‌ذلك‌في‌‌

 (.‌2021ة‌)المومني،‌‌تبدل‌الكثير‌من‌المفاهيم‌الاجتماعي‌

خطى‌الأردن‌خطوة‌كبيرة‌إلى‌الأمام‌في‌مشروع‌تطوير‌التربية‌الإعلامية‌‌‌‌ي‌وعلى‌المستوى‌الأردن‌

،‌أنّ‌الأردن‌أنهى‌السيناريو‌الثالث،‌وأصبح‌‌2023والمعلوماتية،‌حيث‌أكد‌تصنيف‌اليونيسكو‌لعام‌‌

على‌أعتاب‌السيناريو‌الرابع‌من‌سيناريوهات‌تبني‌التربية‌الإعلامية‌والمعلوماتية،‌والذي‌يشير‌إلى‌‌
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وجود‌سياسات‌وطنية‌في‌التربية‌الإعلامية‌تهدف‌إلى‌بناء‌القدرات‌الوطنية،‌وإدماج‌التربية‌الإعلامية‌‌

 (‌2023في‌المناهج‌الدراسية،‌ونشر‌الوعي‌والوصول‌إلى‌فئات‌المجتمع‌كافة‌)الطويسي،‌

المعهد‌الأردني‌الجهة‌المنفذة‌لمشاريع‌المؤسسات‌في‌الأردن،‌ويدّرب‌خريجي‌طلبة‌الصحافة‌‌‌‌د‌ويع

والإعلام‌على‌مشاريع‌التربية‌الإعلامية‌والمعلوماتيّة‌والذين‌يقومون‌بدورهم‌بتدريب‌مختلف‌الفئات‌‌

ن‌وأساتذة‌الجامعات‌ومتابعة‌تدريسهم‌للطلاب‌والإشراف‌عليهم؛‌بهدف‌تنمية‌‌و‌ومن‌ضمنهم‌المعلم

قدراتهم‌الإعلامية،‌من‌خلال‌توفير‌الدروس‌والبرامج‌التدريبية‌المناسبة‌واستخدام‌التكنولوجيا‌الحديثة‌‌

،‌(،‌إلى‌جانب‌ذلك2021في‌العملية‌التعليمية،‌وكيفية‌تحليل‌الرسائل‌الإعلامية‌وتقييمها‌)القضاة،‌‌

لال‌ذراعه‌الشبابي‌والممثل‌في‌هيئة‌‌يعقد‌صندوق‌الملك‌عبد‌الله‌الثاني‌للتنمية‌في‌الأردن‌ومن‌خ

البرامج‌المتخصصة‌والندوات‌والورشات‌‌ شباب‌كلنا‌الأردن‌مع‌معهد‌الإعلام‌الأردني،‌العديد‌من‌

التدريبية‌المتعلقة‌بالتربية‌الإعلامية،‌التي‌تُركز‌جميعها‌على‌بث‌الوعي‌بأهمية‌التربية‌الإعلامية،‌‌

انتشار‌‌ من‌ والحد‌ النقدي،‌ تفكيرهم‌ المحتوى‌وتنمية‌ وإنتاج‌ والمضللة‌ الزائفة‌ والأخبار‌ الإشاعات‌

 الإعلامي،‌والاستخدام‌المسؤول‌لوسائل‌الإعلام،‌وقياس‌هذا‌الأثر‌على‌أرض‌الواقع.‌

الدراسة‌للتعرف‌إلى‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌ومفهومها،‌في‌ضوء‌الجهود‌‌ومن‌هنا،‌تأتي‌هذه‌‌

الأردني، الشباب‌ لدى‌ الثقافة‌الإعلامية‌ لتعزيز‌ المبذولة‌ المواطنة‌‌ الأردنية‌ تنمية‌ المهم‌في‌ ودورها‌

نشر‌‌ تنظمها،‌في‌وقت‌أصبح‌ التي‌ التدريبية‌ البرامج‌ المجتمع،‌من‌خلال‌ تجاه‌ والفاعلة‌ المسؤولة‌

م للتعامل‌ للشباب‌ مهمة‌ الإعلامية‌ضرورة‌ التربية‌ ا‌مبادئ‌ من‌ وتمكينهم‌ الإعلام،‌ وسائل‌ مام‌‌للإع‌

نتشار‌منصات‌التواصل‌ابالمهارات‌اللازمة‌لفهم‌وسائل‌الإعلام‌والتفاعل‌معها‌بشكل‌سليم،‌في‌ظل‌

فتراضي‌الرقمي‌من‌رسائل‌إعلامية‌مضللة،‌ومضامين‌إعلامية‌‌لاالاجتماعي،‌وما‌يفرضه‌العالم‌ا

‌وعة‌ومختلفة.‌‌من
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 مشكلة الدراسة 

تحظى‌التربية‌الإعلامية‌والمعلوماتية‌في‌الأردن،‌بمرتبة‌متقدمة‌من‌خلال‌الجهود‌الوطنية‌في‌‌

نشر‌التربية‌الإعلامية‌والمعلوماتية،‌ودعم‌مؤسسات‌المجتمع‌المحلي‌لبرامج‌التربية‌الإعلامية،‌حيث‌

التربية‌الإعلامية‌‌ظهرت‌العديد‌من‌البرامج‌والدورات‌التدريبية‌التي‌تهتم‌بتدريب‌الشباب‌على‌مبادئ‌

معها،‌‌ والتفاعل‌ الإعلام‌ وسائل‌ مع‌ التعامل‌ الشباب‌على‌ قدرة‌ تحسين‌ بهدف‌ وأبعادها؛‌ ومفهومها‌

وتمكينهم‌من‌الاستخدام‌الأمثل‌لها،‌إلى‌جانب‌تحصين‌فكر‌الشباب‌من‌الأفكار‌والمضامين‌السلبية،‌‌

التربية‌الإعلامية‌لدى‌الشباب؟‌بأسلوب‌نقدي.‌لكن،‌هل‌هذه‌البرامج‌قادرة‌على‌تكريس‌مفهوم‌وأبعاد‌‌

وتعمل‌على‌تنمية‌المهارات‌عمليّاً‌في‌الحُكم‌على‌مصداقية‌المواد‌الإعلامية،‌بكل‌ما‌قد‌تنطوي‌عليها‌‌

من‌شائعات‌أو‌معلومات‌مغلوطة‌أو‌مفبركة‌أو‌رسائل‌موجهة،‌وتمكنهم‌من‌فهم‌ونقد‌وتحليل‌المواد‌‌

التي‌تقيس‌فعالية‌هذه‌البرامج‌‌‌‌في‌ضوء‌علم‌الباحثة‌‌‌الإعلامية،‌وفي‌ضوء‌غياب‌الدراسات‌العلمية

الرئيس‌‌ السؤال‌ الدراسة‌في‌ تتمثل‌مشكلة‌ التربية‌الإعلامية،‌ أبعاد‌ الأردني‌من‌ الشباب‌ تمكين‌ في‌

 التالي:‌ما‌فعالية‌البرامج‌التدريبية‌في‌تمكين‌الشباب‌من‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية؟‌

 الدراسة أهداف 

يتمثل‌الهدف‌الرئيس‌من‌هذه‌الدراسة‌في‌التعرف‌إلى‌فعالية‌البرامج‌التدريبية‌في‌تمكين‌الشباب‌‌

 من‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية،‌ويندرج‌من‌هذا‌الهدف،‌مجموعة‌من‌الأهداف‌الفرعية‌الآتية:‌

 الكشف‌عن‌إقبال‌الشباب‌الأردني‌على‌المشاركة‌ببرامج‌تدريبية‌تتعلق‌بالتربية‌الإعلامية.‌ .1

 تحديد‌أسباب‌إقبال‌الشباب‌الأردني‌على‌المشاركة‌ببرامج‌تدريبية‌تتعلق‌بالتربية‌الإعلامية.‌ .2

بالتربية‌‌ .3 تتعلق‌ تدريبية‌ ببرامج‌ المشاركة‌ على‌ الأردني‌ الشباب‌ إقبال‌ عدم‌ أسباب‌ تحديد‌

 الإعلامية.‌
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وبعد‌المشاركة‌في‌الكشف‌عن‌قدرة‌الشباب‌الأردني‌في‌تحديد‌مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌قبل‌‌ .4

 البرامج‌التدريبية‌الخاصة‌بالتربية‌الإعلامية.

التعرف‌إلى‌قدرة‌الشباب‌الأردني‌في‌تحديد‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌قبل‌وبعد‌المشاركة‌في‌ .5

 البرامج‌التدريبية‌الخاصة‌بالتربية‌الإعلامية.

 أهمية الدراسة 

 الأهمية العلمية 

تنبع‌أهمية‌الدراسة‌من‌خلال‌تطرقها‌لفاعلية‌البرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية،‌وهذه‌الدراسة‌ .1

 لم‌يسبق‌وأن‌تطرقت‌لها‌الدراسات‌السابقة.‌‌،‌"تجريبية‌"‌في‌حقل‌الإعلام

 تزويد‌المكتبات‌العلمية‌بدراسات‌جديدة‌للتربية‌الإعلامية،‌من‌حيث‌المحتوى‌والمنهج.‌ .2

‌الجهود‌الأردنية‌المبذولة‌في‌مجال‌البرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية.‌تدعيم‌ .3

 الأهمية التطبيقية 

تسليط‌الضوء‌على‌فعالية‌البرامج‌التدربيبة‌في‌تمكين‌الشباب‌من‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية،‌ .1

مما‌يمكن‌صانع‌القرار‌والعاملين‌في‌مجال‌التربية‌الإعلامية‌من‌نشر‌ثقافة‌التربية‌الإعلامية‌‌

 والمعلوماتية،‌والاهتمام‌بمخرجات‌هذه‌البرامج‌على‌الواقع.

الرسائل‌الإعلامية‌بشكل‌واعٍ‌وإيجابي،‌وذلك‌من‌ .2 التعامل‌مع‌ الشباب‌الأردني‌من‌ تمكين‌

 خلال‌تركيز‌هذه‌الدراسة‌على‌الجانب‌التطبيقي‌لبرامج‌التربية‌الإعلامية.‌

التدريبية‌المتعلقة‌بالتربية‌الإعلامية،‌والوقوف‌‌إعادة‌النظر‌في‌مدخلات‌ومخرجات‌البرامج‌‌ .3

على‌نتائج‌هذه‌البرامج‌التدريبية،‌بما‌يضمن‌زيادة‌أثر‌وفعالية‌البرامج‌التدريبية‌في‌تمكين‌‌

 الشباب‌من‌التفاعل‌مع‌وسائل‌الإعلام‌بشكل‌أكثر‌وعي‌ومسؤولية.‌
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 أسئلة الدراسة 

 أسئلة الدراسة القبلية

 الأردني‌في‌برامج‌تدريبية‌تتعلق‌بالتربية‌الإعلامية؟‌الشباب‌ هل‌شارك .1

 ما‌سبب‌عدم‌مشاركة‌الشباب‌الأردني‌في‌برامج‌تدريبية‌تتعلق‌بالتربية‌الإعلامية؟‌ .2

 ما‌مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌لدى‌الشباب‌الأردني‌قبل‌مشاركتهم‌في‌برامج‌التربية‌الإعلامية؟‌ .3

 هل‌لدى‌الشباب‌القدرة‌على‌الوصول‌إلى‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام؟‌‌ .4

 هل‌لدى‌الشباب‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام؟‌ .5

 هل‌لدى‌الشباب‌القدرة‌على‌تحليل‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام؟‌ .6

 هل‌لدى‌الشباب‌القدرة‌على‌تقييم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام؟‌ .7

 هل‌لدى‌الشباب‌القدرة‌على‌إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌ومشاركتها‌عبر‌وسائل‌الإعلام؟‌ .8

 هل‌لدى‌الشباب‌القدرة‌على‌التفاعل‌عبر‌وسائل‌الإعلام؟ .9

 هل‌لدى‌الشباب‌القدرة‌على‌التفكير‌الناقد‌للرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام؟‌‌‌ .10

 أسئلة الدراسة البعدية

 الشباب‌الأردني‌في‌برامج‌تدريبية‌تتعلق‌بالتربية‌الإعلامية؟‌ما‌أسباب‌مشاركة‌ .1

 ما‌مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌لدى‌الشباب‌الأردني‌بعد‌مشاركتهم‌في‌برامج‌التربية‌الإعلامية؟‌ .2

هل‌استطاع‌البرنامج‌التدريبي‌تمكين‌الشباب‌الأردني‌من‌الوصول‌إلى‌الرسائل‌الإعلامية‌‌ .3

 عبر‌وسائل‌الإعلام؟‌

هل‌استطاع‌البرنامج‌التدريبي‌تمكين‌الشباب‌الأردني‌من‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌ .4

 الإعلام؟‌
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الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌‌ .5 الشباب‌الأردني‌من‌تحليل‌ تمكين‌ التدريبي‌ البرنامج‌ هل‌استطاع‌

 وسائل‌الإعلام؟‌

هل‌استطاع‌البرنامج‌التدريبي‌تمكين‌الشباب‌الأردني‌من‌تقييم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌‌ .6

 الإعلام؟‌

هل‌استطاع‌البرنامج‌التدريبي‌تمكين‌الشباب‌الأردني‌من‌إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌ومشاركتها‌‌ .7

 عبر‌وسائل‌الإعلام؟‌

 هل‌استطاع‌البرنامج‌التدريبي‌تمكين‌الشباب‌الأردني‌من‌التفاعل‌عبر‌وسائل‌الإعلام؟‌ .8

هل‌استطاع‌البرنامج‌التدريبي‌تمكين‌الشباب‌من‌التفكير‌الناقد‌للرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌ .9

 الإعلام؟‌

 فروض الدراسة 

التربية‌‌ .1 لمفهوم‌ البعدي‌ والاختبار‌ القبلي‌ الاختبار‌ بين‌ إحصائية‌ دلال‌ ذات‌ فروق‌ توجد‌

الإعلامية‌لدى‌الشباب،‌تعزى‌للمتغيرات‌التالية:‌النوع‌الاجتماعي،‌العمر،‌المؤهل‌التعليمي،‌‌

 المجال‌الجغرافي.

دلال‌إحصائية‌بين‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لأبعاد‌التربية‌الإعلامية‌‌توجد‌فروق‌ذات‌‌ .2

)الوصول،‌الفهم،‌التحليل،‌التقييم،‌الإنتاج،‌التفاعل،‌التفكير‌الناقد(،‌تعزى‌للمتغيرات‌التالية:‌‌

‌النوع‌الاجتماعي،‌العمر،‌المؤهل‌التعليمي،‌المجال‌الجغرافي.
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 حدود الدراسة

المكانية .1 الشمال‌الحدود‌ الهاشمية،‌ الأردنية‌ المملكة‌ في‌ الثلاث‌ الأقاليم‌ في‌ الدراسة‌ طبقت‌ ‌:

 )عجلون(‌والوسط‌)الزرقاء(،‌والجنوب‌)معان(.

مها‌المراكز‌الشبابية‌في‌‌ن‌في‌برامج‌التربية‌الإعلامية‌التي‌تقد‌و‌:‌الشباب‌المشاركالحدود‌البشرية .2

 بالتنسيق‌مع‌هيئة‌شباب‌كلنا‌الأردن.‌‌عجلون‌والزرقاء‌ومعان،‌محافظات‌

 .‌‌‌2024:‌طبقت‌الدراسة‌خلال‌عقد‌البرامج‌التدريبية‌خلال‌شهري‌شباط‌وآذار‌عام‌‌الحدود‌الزمانية .3

 محددات الدراسة 

المجتمع‌وإجراءات‌صدق‌ لتجانس‌ الدراسة‌نفسه‌طبقًا‌ البحث‌على‌مجتمع‌ نتائج‌ يمكن‌تعميم‌

 المبحوثين‌وجديتهم‌في‌الإجابات‌‌تزامالالأداة‌وثباتها‌ودرجة‌

 مصطلحات الدراسة 

هي‌وصف‌فعل‌معين،‌وتحديد‌أكثر‌الوسائل‌قدرة‌على‌تحقيق‌الهدف،‌كما‌تعرف‌‌‌‌الفاعلية:

 (.‌2018بأنها:‌القدرة‌على‌تحقيق‌النتيجة‌المقصودة‌طبقاً‌لمعايير‌محددة‌مسبقاً‌)العطوي،‌

 :‌هي‌قدرة‌البرامج‌التدريبية‌من‌تمكين‌الشباب‌من‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية.إجرائياً‌أما‌

يقصد‌بها‌البرامج‌المخصصة‌لتحقيق‌الأهداف‌التي‌صمم‌من‌أجلها‌سواء‌‌‌البرامج التدريبية:

أكان‌الهدف‌إضافة‌معارف‌ومعلومات،‌أم‌إكساب‌خبرات‌ومهارات،‌أم‌تغيير‌اتجاهات‌الأفراد‌

 (‌Abbas & Ali‌,2009العاملين‌نحو‌العمل‌أم‌المنظمة‌أم‌مجتمعة‌معاً‌)

دورة‌التربية‌الإعلامية‌والمعلوماتية‌للشباب‌والتي‌تم‌عقدها‌بالتعاون‌مع‌صندوق‌‌:‌هي‌‌إجرائيًاأما‌‌

 (‌ساعة‌تدربية.‌18(‌أيام‌وبواقع‌)‌3الملك‌عبد‌الله‌الثاني‌للتنمية‌ومعهد‌الاعلام‌الأردني‌لمدة‌)

 (.‌2002هو‌رفع‌الوعي‌والقدرات‌للأفراد‌من‌أجل‌إحداث‌تغيير‌في‌المجتمع‌)أبو‌بكر،‌‌‌‌التمكين:
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البرامج‌التدريبية‌في‌رفع‌وعي‌الشباب‌وزيادة‌مهاراتهم‌في‌التعامل‌مع‌وسائل‌‌:‌كفاءة‌‌إجرائيًاأما‌‌

 الإعلام.

،‌‌2009-‌2005تم‌اعتماد‌تعريف‌الشباب‌كما‌جاء‌في‌الاستراتيجية‌الوطنية‌للشباب‌‌‌‌الشباب:

الفئة‌‌ في‌ الأفراد‌ أنهم‌ الشباب‌على‌ تعريف‌ تم‌ للشباب،حيث‌ الأعلى‌ المجلس‌ أعدها‌ والتي‌

 (.‌2016)خمش،‌‌‌‌‌30-‌‌12العمرية

 في‌برامج‌التربية‌الإعلامية.‌‌:‌الشباب‌المشاركون‌إجرائيًاأما‌

هي‌المهارات‌التي‌تؤسس‌لمدخل‌التربية‌الإعلامية‌والمتمثلة‌في‌مهارات:‌‌‌أبعاد التربية الإعلامية:

 (.livingstone`s‌,2004الوصول،‌التحليل،‌التقييم،‌إنتاج‌المحتوى‌)

:‌هي‌مهارات‌الوصول‌والفهم‌والتحليل‌والتقييم‌والإنتاج‌والتفاعل‌والتفكير‌الناقد‌لوسائل‌‌إجرائيًاأما‌‌

‌الإعلام.
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 : الفصل الثاني
 الإطار النظري والدراسات السابقة

 النظري  الأدباولًا: 

 أولًا: التربية الإعلامية والنماذج النظرية المفسرة لها

التوجهات‌الحديثة‌في‌التربية‌الإعلامية،‌والأطر‌النظرية‌والمداخل‌الفلسفية‌التي‌‌تستند‌هذه‌الدراسة‌إلى‌‌

اهتمت‌بمفهوم‌التربية‌الإعلامية‌وأبعادها،‌حيث‌تبنى‌العديد‌من‌الباحثين‌مجموعة‌من‌المفاهيم‌والأبعاد‌‌

ات‌أو‌الأساليب‌‌والُأطر‌الفلسفية‌والنقدية‌للتربية‌الإعلامية،‌كما‌تعددت‌وجهات‌النظر‌حول‌الاستراتيجي‌

المناسبة‌في‌تفعيل‌برامج‌التربية‌الإعلامية،‌حيث‌تنوعت‌آراء‌المختصين‌والخبراء‌حول‌كيفية‌تعلم‌الطلبة‌‌

والشباب‌لمهارات‌التربية‌الإعلامية؛‌فمنهم‌من‌يتبنى‌مبدأ‌تعلم‌الشباب‌مهارات‌التربية‌الإعلامية‌من‌خلال‌‌

دمج‌التربية‌الإعلامية‌في‌المنهج‌بدلًا‌من‌تقديمها‌في‌‌مقرر‌خاص‌بالتربية‌الإعلامية،‌وآخرون‌يتبنون‌‌

 (.‌2015مقرر‌منفصل،‌وآخرون‌يتبنون‌توظيف‌كلا‌المنهجين‌معاً‌)خليل،‌‌

وتنطلق‌الُأطر‌النظرية‌للتربية‌الإعلامية‌من‌افتراض‌رئيس‌يتمثل‌في‌أنّ‌إدراك‌الأفراد‌لمفهوم‌التربية‌‌

الإعلامية‌وامتلاكهم‌لمهاراتها‌يُقلل‌من‌الآثار‌السلبية‌للمحتوى‌الإعلامي‌الزائف‌الذي‌يتم‌تداوله‌عبر‌وسائل‌‌

مبادئ‌رئيسة‌يرتبط‌بعضها‌بالمحتوى‌الذي‌‌‌‌الإعلام؛‌وبالتالي‌فإنّ‌هذا‌الافتراض‌يشير‌إلى‌ضرورة‌وجود‌

تنتجه‌وسائل‌الإعلام،‌وآلية‌التفاعل‌معه،‌بينما‌يرتبط‌بعضها‌الآخر‌بالمتلقي‌وامتلاكه‌لمهارات‌التربية‌‌

الإعلامية‌الرئيسة:‌)الوصول،‌والتحليل،‌والتقييم،‌وإنتاج‌المحتوى(،‌أو‌بالقائم‌بالاتصال‌ودوره‌وفعاليته،‌إلى‌‌

 (.‌2021تخدم‌إلى‌منتج‌للمحتوى‌الرقمي‌)مكاوي‌وآخرون،‌‌جانب‌تحول‌المس‌

وقد‌تباينت‌تلك‌الُأطر‌النظرية‌في‌تفسير‌الافتراض‌السابق‌في‌إطار‌المداخل‌الفكرية‌والفلسفية‌

(‌أنموذجاً‌للتربية‌الإعلامية‌يركز‌على‌مفهوم‌التفاعلية،‌الذي‌2001)‌‌Freedالمختلفة،‌حيث‌طرح‌‌
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يميز‌بين‌وسائل‌الإعلام‌وتقنيات‌المعلومات‌الحديثة؛‌فالإعلام‌الرقمي‌كوني‌بطبعه،‌خصوصًا‌مع‌‌

انتشار‌الشبكات‌التفاعلية‌واسعة‌النطاق،‌وبالتالي‌فإن‌مهارات‌التفكير‌الناقد‌والمهارات‌التقنية‌ليست‌‌

نّ‌المتلقي‌المثقف‌إعلامياً‌‌كافية‌وحدها‌للبقاء‌دون‌فهم‌الطلاب‌لطبيعة‌وقوة‌هذه‌التفاعلية،‌إلى‌جانب‌أ‌

يدرك‌عمق‌التفاعل‌الكوني،‌والذي‌يعد‌مدخلًا‌لثقافته‌الإعلامية،‌ويقترح‌لتحقيق‌فهم‌الطالب‌للتفاعل‌‌

((‌‌Deep Media Literacyالكوني‌كأساس‌للتربية‌الإعلامية،‌نموذجاً‌أسماه‌الثقافة‌الإعلامية‌العميقة‌‌

الرقمية،‌يتكون‌من‌ثلاثة‌مستويات:‌الأول:‌مهارات‌است الشبكات‌ المعلومات‌وتصفح‌ تقنيات‌ خدام‌

الرسائل‌الإعلامية،‌والثالث:‌تقدير‌التفاعلية‌الكونية،‌كما‌يقترح‌‌‌‌ى‌ني:‌مهارات‌التفكير‌الناقد‌لمحتو‌والثا

استراتيجيات‌لتدريس‌الثقافة‌الإعلامية،‌هي:‌تطوير‌رؤية‌إعلامية‌مشتركة،‌ومناقشة‌الاختيارات‌‌‌‌لاث‌ث

 الإعلامية،‌ومناقشة‌التفاعلية.

(،‌فقد‌أظهر‌أهمية‌وجود‌قائمة‌تضم‌قائمة‌من‌المهارات،‌في‌مجال‌2006)‌‌Jenkinsأما‌نموذج‌‌

وسائل‌الإعلام‌الجديد‌لتعزيز‌وتطوير‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية،‌أهمها:‌الأداء،‌والمحاكاة،‌والتقريب،‌

الأفراد‌‌ اعتبر‌ التربية‌الإعلامية،‌حيث‌ نشر‌ الجديد‌في‌ لدور‌الإعلام‌ بتفسيره‌ النموذج‌ ويتميز‌هذا‌

اء‌نشطين‌في‌البيئة‌الرقمية،‌وأعاد‌صياغة‌أدوارهم‌بحيث‌تتجاوز‌الاستهلاك‌الإعلامي؛‌لتشمل‌شرك

تغطي‌‌ وثقافية‌ اجتماعية‌ كفاءات‌ عن‌ المهارات‌ هذه‌ وتُعبر‌ الإعلامي.‌ للمحتوى‌ النشط‌ الابتكار‌

فة‌إلى‌تنمية‌مهارات‌نقدية‌‌الوصول‌للتكنولوجيا‌وإتقان‌استخدام‌المنصات‌الإعلامية‌المتعددة،‌بالإضا

 قابلة‌للتطوير.‌

(‌عدد‌من‌المؤشرات‌لضمان‌جودة‌التربية‌الإعلامية،‌منها:‌إدراج‌‌2014)‌‌Damianoويطرح‌‌‌

إلى‌‌ يستند‌ الذي‌ الإعلامي‌ والإنتاج‌ الإعلامية،‌ والنصوص‌ الإعلام،‌ وسائل‌ محتوى‌ تحليل‌ مهارة‌

الأنشطة‌التفاعلية‌والمشاركة‌في‌إطار‌السياق‌الاجتماعي‌والثقافي‌للطلبة،‌واستخدام‌المعلمين‌لأساليب‌‌
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الفصل،‌ الطلاب‌داخل‌ ينتجه‌ أو‌ يكتشفه‌ ما‌ لكل‌ الناقد‌ التفكير‌ وتحفيز‌ والجماعي،‌ الفردي‌ العمل‌

وإتاحة‌المناقشات‌بين‌الطلاب،‌وإعطاء‌كل‌طالب‌الفرصة‌في‌تكوين‌رأيه‌والتعبير‌عنه،‌وتقييم‌كفاءة‌‌

الأمور‌في‌توضيح‌‌المعلمين‌في‌قدرتهم‌على‌القيام‌بأنشطة‌التربية‌الإعلامية،‌وتحقيق‌مشاركة‌أولياء‌‌

ماهية‌التربية‌الإعلامية‌لأطفالهم،‌وتدريب‌أولياء‌الأمور‌على‌إدارة‌وسائل‌الإعلام‌بالمنزل‌لتحقيق‌‌

 النتائج‌التعليمية‌المستهدفة.

لامية،‌خمسة‌مفاهيم‌‌(،‌على‌أهمية‌أن‌يتضمن‌تحليل‌الشباب‌للرسالة‌الإع‌1998)‌‌‌Hobbsويؤكد‌‌

إنتاج‌الرسالة‌الإعلامية‌في‌‌إ‌أساسية،‌هي:‌‌ نّ‌الرسالة‌الإعلامية‌نتاج‌فرد‌أو‌مؤسسة‌أو‌منظمة،‌ويتم‌

وتاريخية‌وجمالية،‌وبالتالي‌فإنّ‌تفسير‌المعنى‌في‌الرسالة‌‌سياقات‌اجتماعية‌وثقافية‌واقتصادية‌وسياسية‌‌

 الإعلامية‌هو‌نتاج‌ما‌بين‌التفاعل‌بين‌المتلقي‌للرسالة‌ومحتواها‌والثقافة‌السائدة.‌

(‌نموذجًا‌يركز‌على‌فكرة‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌الجديدة‌لدعم‌وتعزيز‌التربية‌‌2015)‌‌‌Makslوقدم‌‌

الإعلامية،‌والاستفادة‌من‌التكنولوجيا‌الحديثة‌في‌نشر‌المعرفة‌وتطوير‌الوعي‌الإعلامي‌من‌خلال‌المعالجة‌‌

 ة.‌الفكرية،‌وتحسين‌وجهة‌الضبط‌الإعلامية،‌وبناء‌المعرفة‌بالوسائل‌الإعلامية‌الجديد‌

وحدد‌مركز‌الثقافة‌الإعلامية‌عشر‌استراتيجيات‌لتفعيل‌التربية‌الإعلامية‌وتدريسها،‌أهمها:‌دمج‌

النموذج‌ وتوظيف‌ الإعلامية،‌ التربية‌ في‌ كاملة‌ مقررات‌ وتقديم‌ المناهج،‌ في‌ الإعلامية‌ التربية‌

خدام‌نموذج‌التعلم‌‌الاستقرائي،‌وتدريس‌مهارات‌التفكير‌الناقد،‌وتحليل‌البيئة‌الإعلامية،‌إلى‌جانب‌است

بقض‌ الوعي‌ بمرحلة‌ يبدأ‌ الذي‌ التعقيب‌‌النشط،‌ ثم‌ تحليلها‌ ثم‌ معينة‌ مرحلة‌أية‌ وأخيراً‌ التفسير‌ و‌

 (.2007الاستجابة،‌ونتاج‌هذه‌النشاطات‌الأربعة‌هو‌الخبرة‌التي‌يكتسبها‌الطالب‌)الصالح،‌‌

والمهارات،‌‌ الأبعاد‌ تحديد‌ في‌ وتباينها‌ الإعلامية،‌ للتربية‌ المفسرة‌ السابقة‌ النماذج‌ على‌ وبناءً‌

في‌‌‌أبرز‌الأبعاد‌المرتبطة‌بشكل‌رئيساستفادت‌الدراسة‌الحالية‌من‌هذه‌النماذج،‌من‌خلال‌تحديد‌‌
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قياس‌فعالية‌البرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية،‌حيث‌تبنت‌معظم‌الأطر‌النظرية‌نموذج‌واحد‌أو‌‌

نموذجين‌وفقًا‌للأهداف‌التي‌تسعى‌إلى‌تحقيقها،‌وبالرغم‌من‌أهمية‌هذه‌النماذج‌ودورها‌الرائد‌في‌‌

التربية‌‌‌‌ئوتعزيز‌أسس‌ومباد‌لحديثة‌في‌نشر‌‌استخدام‌وسائل‌الإعلام،‌والاستفادة‌من‌التكنولوجيا‌ا

الإعلامية،‌فإنّ‌الأثر‌بدا‌واضحًا‌في‌تفعيل‌هذه‌النماذج‌في‌تفسير‌تعامل‌الأفراد‌مع‌وسائل‌الإعلام،‌‌

أدو‌ النماذج‌صياغة‌ هذه‌ تعيد‌ حيث‌ الجديدة،‌ الاوخاصة‌ تتجاوز‌ بحيث‌ للأفراد‌ جديدة‌ ستهلاك‌‌ار‌

الإعلامي‌حتى‌تشمل‌إنتاج‌المحتوى‌ومشاركته،‌إلى‌جانب‌تفسير‌وفهم‌المحتوى‌الإعلامي.‌هذا‌وتم‌‌

توظيف‌هذه‌النماذج‌من‌خلال‌تحديد‌أكثر‌الأبعاد‌شيوعاً‌في‌النماذج،‌وتوظيفها‌في‌الاختبار‌القبلي‌‌

 أبعاد‌التربية‌الإعلامية.‌‌والبعدي‌في‌الدراسة،‌لقياس‌فعالية‌البرامج‌التدريبية‌في‌تمكين‌الشباب‌من

 ثانياا: مفهوم التربية الإعلامية 

لقد‌تطور‌مصطلح‌التربية‌الإعلامية‌من‌لحظة‌ظهوره‌حتى‌وقتنا‌الحالي،‌بالعديد‌من‌المراحل،‌سواء‌‌

من‌حيث‌المفهوم‌أو‌الأهداف،‌أو‌المهارات‌أو‌الأبعاد،‌حيث‌كان‌هذا‌التغيير‌واضحاً‌من‌خلال‌تطور‌‌

مجتمع‌لآخر‌حسب‌‌‌‌تكنولوجيا‌الاتصال‌عبر‌التقنيات‌الحديثة،‌إذ‌اختلف‌مصطلح‌التربية‌الإعلامية‌من‌

الجمهور‌المستهدف،‌وطبيعة‌الوسيلة،‌والبيئة‌الاجتماعية‌والثقافية‌والسياسية‌السائدة،‌فتم‌تعريفها‌بأنّها‌المهارة‌‌

 (.‌Livingstone‌‌,2003اللازمة‌للتعامل‌الواعي‌مع‌وسائل‌الإعلام‌)‌

وتهدف‌التربية‌الإعلامية‌إلى‌زيادة‌الفهم‌لجوانب‌الإعلام‌المتعددة؛‌فالتربية‌الإعلامية‌تهدف‌إلى‌فهم‌‌

أكثر‌عمقاً‌للإعلام‌ورسائله،‌سواء‌كانت‌)معرفية،‌وجدانية،‌فنية،‌أخلاقية(،‌إلى‌جانب‌تعزيز‌التقدير‌السليم‌‌

م‌والقائمين‌على‌إنتاجها،‌أي‌القدرة‌على‌‌للمضامين‌الإعلامية،‌والقدرة‌على‌تقييم‌وتقويم‌مضامين‌الإعلا‌

تحليل‌ونقد‌المضامين‌المختلفة،‌بالإضافة‌إلى‌القدرة‌على‌إنتاج‌المضامين‌ومشاركتها،‌فالهدف‌الإنتاجي‌‌

 (.‌‌‌‌‌poter‌‌,2003)‌للتربية‌الإعلامية‌هدف‌تعليمي‌وليس‌هدفًا‌تجاريا‌



13 

والذي‌عقد‌تحت‌رعاية‌منظمة‌الأمم‌‌‌‌1999وعُرفت‌التربية‌الإعلامية‌وفق‌توصيات‌مؤتمر‌فيينا‌عام‌‌

والعلوم‌)اليونيسكو(‌بأنها:‌التعامل‌مع‌وسائل‌الإعلام‌من‌صور‌وكلمات‌ورسوم،‌‌المتحدة‌للتربية‌والثقافة‌‌

ختيار‌الوسائل‌المناسبة‌للتعبير‌عن‌رسائلهم‌‌ا‌م‌الرسائل‌الإعلامية‌وإنتاجها،‌و‌إلى‌جانب‌تمكين‌الأفراد‌من‌فه‌

،‌فيعرفها‌بأنها‌القدرة‌على‌الوصول‌إلى‌‌Euro Media Literacy(‌‌2009(.‌‌أما‌)‌2019المناسبة‌)الطعاني،‌‌

مضامين‌وسائل‌الإعلام،‌والفهم‌والتقييم‌الناقد‌لها،‌والقدرة‌على‌إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌في‌العديد‌من‌‌

التربية‌الإعلامية‌والمعلوماتية‌بأنها:‌الكفاءات‌الأساسية‌التي‌تتيح‌‌‌السياقات.‌وتعرّف‌منظمة‌اليونيسكو،‌

عّال،‌وتطوير‌التفكير‌النقدي‌ومهارات‌التعلّم،‌في‌سبيل‌‌مع‌وسائل‌الإعلام‌بشكلٍ‌ف‌للمستخدمين‌التعامل‌‌

 تنشئة‌اجتماعية‌تجعل‌منهم‌مستخدمين‌فاعلين.‌‌

(،‌أنّ‌التربية‌الإعلامية‌في‌مفهومها‌تهدف‌إلى‌تزويد‌المتلقين‌بالقيم‌‌2012وتؤكد‌الشديفات‌)

والمثل‌العليا،‌وتنمية‌الاتجاهات‌السلوكية‌البناءة،‌والنهوض‌بالمستوى‌الفكري‌والحضاري‌والوجداني‌‌

اهم‌في‌تعزيز‌للمتلقين‌والمحافظة‌على‌التراث‌التربوي‌ونشره،‌إلى‌جانب‌تنمية‌اتجاهات‌فكرية‌تس‌

 التماسك‌الاجتماعي،‌والمشاركة‌في‌نشر‌الوعي‌التربوي‌على‌مستوى‌القطاعات‌التعليمية‌المختلفة.‌

ووفقًا‌ما‌سبق،‌تلتقي‌تعريفات‌التربية‌الإعلامية‌حول‌مهارات‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌والتعرض‌النقدي‌‌

لها،‌من‌خلال‌الإلمام‌بمجموعة‌من‌المهارات‌المرتبطة‌في‌كيفية‌التعامل‌مع‌وسائل‌الإعلام‌والتكنولوجيا‌‌

 ختلاف‌أنواعها.‌‌‌ا‌قييم‌والقدرة‌على‌التفاعل‌معها‌ب‌الحديثة،‌والفهم‌والتحليل‌والت‌

 ثالثاا: أبعاد التربية الإعلامية 

تعتمد‌التربية‌الإعلامية‌بشكل‌رئيس‌على‌اكتساب‌مجموعة‌من‌المهارات‌التي‌تنطلق‌من‌أهمية‌‌

المعرفة‌والإدراك‌في‌التعامل‌مع‌وسائل‌الإعلام،‌من‌خلال‌الفهم‌والتقييم‌والتحليل‌والتفاعل،‌بحيث‌

 (.‌‌2010يتعامل‌المستخدم‌بشكل‌إيجابي‌ومسؤول‌مع‌وسائل‌الإعلام‌وتقنياتها‌)الدسوقي،‌
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وتعد‌التربية‌الإعلامية‌عملية‌متعددة‌الأبعاد،‌أي‌أنها‌تعتمد‌على‌تداخل‌وتكامل‌أبعاد‌مختلفة‌‌

ومتعددة‌في‌إدراك‌وتحليل‌الرسائل‌الإعلامية،‌حيث‌حدد‌بوتر‌أربعة‌أبعاد‌أساسية‌للتربية‌الإعلامية‌‌

الأخلا القيم‌ استنباط‌ على‌ الفرد‌ قدرة‌ إلى‌ يشير‌ الذي‌ الأخلاقي،‌ البعد‌ في‌ تحكم‌‌تتمثل‌ التي‌ قية‌

المضامين‌الإعلامية،‌والبعد‌الجمالي‌المرتبط‌بمقدرة‌الفرد‌على‌إدراك‌النواحي‌الفنية‌في‌المضامين‌‌

الفن‌الحقيقي‌والفن‌المتكلف،‌والبعد‌العاطفي،‌من‌خلال‌‌ الإعلامية‌والقدرة‌على‌تحري‌الفرق‌بين‌

أما‌‌ الإعلامية،‌ للمضامين‌ تعرضه‌ أثناء‌ مرهف‌ لحس‌ المتلقي‌ إلى‌امتلاك‌ فيشير‌ المعرفي‌ البعد‌

يقوم أن‌ يجب‌ التي‌ العقلية‌ على‌‌‌‌العمليات‌ القدرة‌ حيث‌ من‌ الجمهور‌ والرموز‌إبها‌ المعاني‌ دراك‌

 (.‌2015والدلالات‌والأساليب‌الإقناعية‌التي‌تحتويها‌المضامين‌الإعلامية‌)حسن،‌

التربية‌الإعلامية‌يعتمد‌في‌‌أنّ‌الأبعاد‌التي‌قدّمها‌الخبراء‌في‌وصف‌‌(‌‌2010‌‌Martenesويؤكد‌)

على‌المعرفة‌والمهارات؛‌فالأفراد‌يحتاجون‌إلى‌اكتساب‌المعرفة‌حول‌عمل‌وسائل‌الإعلام،‌مثل:‌

الصناعة‌الإعلامية،‌والرسائل‌الإعلامية،‌والجمهور،‌وتأثيرات‌وسائل‌الإعلام،‌وحاجتهم‌إلى‌توظيف‌‌

ن‌الآثار‌السلبية‌المحتملة،‌وتمكينهم‌من‌‌المهارات‌من‌أجل‌استخدام‌هذه‌المعرفة‌لحماية‌أنفسهم‌م

 استخدام‌وسائل‌الإعلام‌بوعي‌أكبر،‌ثم‌اتخاذ‌القرارات‌التي‌يُمكن‌أن‌تحسن‌حياتهم.‌

وتشكل‌الأبعاد‌السابقة‌المتمثلة‌في‌)الوصول،‌التحليل،‌التقييم،‌إنتاج‌المحتوى(‌المهارات‌التي‌

وتطرح‌هذه‌الدراسة‌أبعادًا‌جديدة‌ترتبط‌‌‌‌(،livingstone`s‌‌,2004تؤسس‌لمدخل‌التربية‌الإعلامية‌)

ارتباطًا‌رئيسًا‌بالسياقات‌الاجتماعية‌والثقافية‌والاقتصادية‌والتكنولوجية،‌التي‌جعلت‌المستخدم‌ينتقل‌‌

‌من‌مستوى‌التعرض‌للرسائل‌الإعلامية‌إلى‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي،‌وذلك‌على‌النحو‌الآتي:‌
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 الإعلامية عبر وسائل الإعلاممهارة الوصول إلى الرسائل  .1

وتعني‌قدرة‌الفرد‌على‌استخدام‌وسائل‌الإعلام،‌وانتقاء‌المحتوى‌دون‌غيره،‌والتعرف‌على‌رموز‌هذا‌‌

المحتوى،‌واستكشاف‌الأبعاد‌المرتبطة‌به،‌وامتلاك‌القدرة‌على‌استخدام‌التكنولوجيا‌التي‌تمكنه‌من‌التعامل‌‌

تخدام‌الوظائف‌الخاصة‌بها،‌إلى‌‌مع‌وسائل‌الإعلام،‌والقدرة‌على‌فهم‌دور‌كل‌‌وسيلة‌إعلامية‌وكيفية‌اس‌

جانب‌القدرة‌على‌البحث‌والوصول‌للمحتوى‌الإعلامي‌والمعلومات‌واستعادتها‌وتخزينها‌واستخدام‌التقنيات‌‌

المناسبة،‌وبرغم‌أنّ‌التربية‌الإعلامية‌ترتبط‌ارتباطًا‌وثيقًا‌بالوصول‌إلى‌الرسائل‌الإعلامية،‌إلا‌أنّ‌منظمة‌‌

عديد‌من‌الأفراد‌ليس‌لديهم‌معرفة،‌أو‌لديهم‌معرفة‌محدودة‌يستطيعون‌من‌خلالها‌‌اليونيسكو‌تؤكد‌أن‌هناك‌ال‌

استخدام‌تقنيات‌المعلومات،‌كما‌أنهم‌غير‌قادرين‌على‌الوصول‌للمعلومات‌والتواصل‌عبر‌الأدوات‌والوسائل‌‌

 (.‌UNESCO‌‌,2013التكنولوجية‌)‌

المقدرة‌على‌استخدام‌‌ إلى‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌في‌ وتتمثل‌مهارة‌الوصول‌

الحاسوب‌والموبايل‌والتطبيقات‌والأدوات‌الذكية؛‌للوصول‌إلى‌وسائل‌وسائل‌الإعلام‌ورسائلها،‌وتحديد‌‌

الرسائل‌التي‌تلبي‌أهدافهم‌قبل‌التعرض‌لوسائل‌الإعلام،‌واختيار‌الوسيلة‌الإعلامية‌المناسبة،‌وانتقاء‌‌

احتياجاتهم‌ورغباتهم،‌إلى‌جانب‌استخدام‌محركات‌البحث‌للوصول‌إلى‌المعلومات‌التي‌تقدمها‌وسائل‌‌

 الإعلام،‌وتحديد‌عناصر‌الرسائل‌الإعلامية،‌ورسائلها‌الموثوقة.

 مهارة فهم الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام:  .2

وإدراكه‌ الإعلام،‌ وسائل‌ عبر‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ مصدر‌ تحديد‌ على‌ المستخدم‌ قدرة‌ وتعني‌

لتوجهات‌الوسيلة‌وخصائصها،‌وطبيعة‌الخطاب‌المقدم‌عبرها،‌وجمهورها‌المستهدف،‌إلى‌جانب‌فهم‌‌

ة‌‌تقنية‌الجهاز،‌ومعرفة‌كيفية‌اختلاف‌معنى‌الرسالة‌في‌حد‌ذاتها‌عبر‌التقنيات‌المستخدمة،‌بالإضاف‌

(،‌‌Park‌‌,2012إلى‌فهم‌المحتوى‌وسياقه،‌وسبب‌إنشاء‌المحتوى‌ومعناه‌ضمن‌السياق‌الاجتماعي‌)‌
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كما‌يتضمن‌الفهم‌النقدي‌للمحتوى‌الإعلامي‌والمعلوماتي،‌وطريقة‌عمل‌المؤسسات‌الإعلامية‌ضمن‌‌

 (.‌Unesco‌,2013السياق‌العام‌لحقوق‌الإنسان‌والحريات‌الإنسانية‌)

وتتمثل‌مهارة‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌في‌المقدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌

عبر‌وسائل‌الإعلام،‌وفهم‌تأثيرها‌على‌الشباب‌والمجتمع،‌وفهم‌كيفية‌صياغة‌الرسائل‌الإعلامية‌من‌‌

الإقناع‌عبر‌‌‌‌خلال‌ربطها‌بسياقها‌الثقافي‌والاجتماعي،‌إلى‌جانب‌فهم‌أهداف‌وسائل‌الإعلام‌في

رسائلها‌الإعلامية‌وفهم‌دوافع‌استخدام‌الصور‌والبيانات،‌وفهم‌أنواع‌الرسائل‌الإعلامية،‌وفهم‌المعنى‌‌

 الضمني‌للدلالات‌التي‌تحتويها‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام.‌

 مهارة تحليل الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام  .3

وتتضمن‌تفسير‌وعرض‌المعلومات،‌باستخدام‌تقنيات‌المعلومات‌والاتصال‌التي‌تُعد‌تحديًا‌من‌‌

ناحية‌جمع‌وفلترة‌ومقارنة‌التفاوت‌بين‌المصادر‌المتعددة،‌حيث‌تتطلب‌مهارة‌التحليل‌تربية‌مرئية‌‌

الرسا نوع‌ تحديد‌ خلال‌ من‌ مستنيرة‌ قرارات‌ واتخاذ‌ أفضل‌ بشكل‌ العالم‌ لفهم‌ لة‌وصوتية‌ضرورية‌

يحاول‌إيصاله‌عبر‌‌ الذي‌ المرسل،‌والمعنى‌ الإعلامية‌)خبرية،‌إعلانية،‌ترويجية(‌وتحليل‌أهداف‌

على‌‌ للتأثير‌ المستخدمة‌ التقنيات‌ وتحليل‌ المصدر،‌ موثوقية‌ تقييم‌ جانب‌ إلى‌ الإعلامية،‌ الرسائل‌

 (.Unesco‌,2011الجمهور‌واتجاهاتهم،‌وتشكيل‌رأي‌نقدي‌حول‌الرسالة‌الإعلامية‌)

وتتمثل‌مهارة‌تحليل‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌في‌المقدرة‌على‌تحديد‌تأثير‌مصادر‌

الرسائل‌الإعلامية،‌والتمييز‌بين‌المصادر‌الموثوقة‌وغير‌الموثوقة‌في‌وسائل‌الإعلام،‌والتمييز‌بين‌‌

انت‌نص‌أم‌صورة‌الأخبار‌الصحيحة‌والمزيفة‌والمضللة،‌وتحليل‌أشكال‌الرسائل‌الإعلامية‌سواء‌أك

أم‌فيديو،‌أم‌إعلان،‌والتمييز‌بين‌الأخبار‌والآراء‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إلى‌جانب‌تحديد‌نقاط‌القوة‌‌
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والضعف‌في‌محتوى‌الرسائل‌الإعلامية،‌وتحديد‌تقنيات‌الإقناع‌المستخدمة‌في‌الرسائل‌الإعلامية،‌‌

 وتحديد‌أسلوب‌تركيب‌الرسالة‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام.‌

 مهارة تقييم الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام .4

في‌العصر‌الرقمي،‌تُعدّ‌مهارة‌تقييم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌ضرورة‌من‌ضروريات‌‌

وتمكين‌‌ الحقائق‌ استيعاب‌ في‌ تساهم‌ الإعلام؛‌فهي‌ وسائل‌ الوعي‌عبر‌ وتزييف‌ التضليل‌ مكافحة‌

في‌الأفراد‌من‌اتخاذ‌قرارات‌مستنيرة‌بشأن‌مصالحهم،‌وتعزيز‌الأخلاقيات‌في‌المجتمع،‌مما‌يسهم‌‌

 (.Elola & Oskoz‌,2014بناء‌مجتمع‌أكثر‌نزاهة‌ووعيًا‌عبر‌تقييم‌الرسائل‌الإعلامية‌)

وتتمثل‌مهارة‌تقييم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌في‌المقدرة‌على‌تقييم‌المعنى‌الضمني‌‌

للرسائل‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام،‌وتقييم‌تحيز‌المعلومات‌في‌الرسالة‌الإعلامية،‌وتقييم‌مصداقية‌‌

دقة‌وصحة‌وموضوعية‌‌ وتقييم‌ الإعلامية،‌ الرسائل‌ في‌ الرسائل‌‌المصادر‌ في‌ المقدمة‌ المعلومات‌

الرسائل‌الإعلامية،‌وتأثير‌‌ تقنيات‌الإقناع‌المستخدمة‌في‌ تقييم‌ القدرة‌على‌ إلى‌جانب‌ الإعلامية،‌

الإعلامية،‌‌ الرسائل‌ الرأي‌حول‌ لدعم‌ والأدلة‌ الحجج‌ واستخدام‌ المجتمع،‌ على‌ الإعلامية‌ الرسائل‌

 الرسائل‌الإعلامية.‌بالإضافة‌إلى‌تقييم‌اللغة‌الإعلامية‌المستخدمة‌في‌

 مهارة إنتاج الرسائل الإعلامية ومشاركتها عبر وسائل الإعلام .5

ختلاف‌أساليبها‌جوهرا‌للتربية‌الإعلامية،‌حيث‌ساعدت‌ارة‌إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌على‌‌تعد‌مها

المحتوى‌) إنتاج‌ الإبداعية‌في‌ العمليات‌ دعم‌ والاتصال‌في‌ المعلومات‌ (،‌Unesco‌‌,2011تقنيات‌

الفكرية،‌‌ الملكية‌ بجوانب‌ والمعرفة‌ الإعلامي،‌ للمحتوى‌ الأخلاقي‌ الاستخدام‌ المهارة‌ هذه‌ وتتضمن‌

وتشير‌هذه‌المهارة‌إلى‌امتلاك‌الفرد‌لمهارة‌الإنشاء‌أو‌الإنتاج،‌من‌خلال‌أجهزة‌وتقنيات‌الإعلام‌‌

دف‌التعبير‌عن‌الآراء‌‌الرقمي،‌إلى‌جانب‌معرفة‌كيفية‌عملها‌ووظائفها‌بغرض‌إنتاج‌المحتوى؛‌به
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(،‌كما‌أنّ‌هذه‌المهارة‌تتضمن‌امتلاك‌المهارات‌والخبرات،‌التي‌‌2016والأفكار‌المختلفة‌)العسال،‌‌

تساعد‌الأفراد‌في‌فهم‌كيفية‌تكوين‌الإعلام‌لوعيهم،‌وتمكنهم‌من‌المشاركة‌بشكل‌أكبر‌في‌صناعة‌‌

تعز‌ في‌ ومساهمتها‌ المجتمع،‌ في‌ السائدة‌ للأخلاقيات‌ وفقًا‌ الإعلامي‌ المحتوى‌ الوعي‌‌وإنتاج‌ يز‌

الإعلامي،‌وهو‌أمر‌ضروري‌للتعامل‌السليم‌مع‌وسائل‌الإعلام‌ومحتواها،‌ويُشجع‌الأفراد‌على‌مراجعة‌‌

التقنيات‌الحديثة‌بحذر‌ووعي‌في‌إنتاج‌‌ وتقييم‌مصادر‌المعلومات‌المختلفة‌بشكل‌نقدي‌واستخدام‌

 (.Hobbs & Jensen‌,2016الرسائل‌الإعلامية‌ومشاركتها‌)

وتتمثل‌مهارة‌إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌ومشاركتها‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌في‌المقدرة‌على‌إنشاء‌‌

محتوى‌إعلامي‌ومعلوماتي‌إبداعي‌للنشر‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌واستخدم‌أدوات‌وتقنيات‌مختلفة‌لإنتاج‌‌

الأخلاقية،‌‌ بالمعايير‌ ملتزمة‌ إعلامية‌ إنتاج‌رسائل‌ على‌ والقدرة‌ الإعلامية،‌ ثقافة‌الرسائل‌ وامتلاك‌

الإنتاج‌للرسائل‌الإعلامية‌وليس‌استهلاكها،‌وإنتاج‌رسائل‌إعلامية‌تعبر‌عن‌الآراء‌تجاه‌القضايا‌‌

والموضوعات،‌واستخدام‌المعلومات‌المتوفرة‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌لإنتاج‌رسائل‌إعلامية،‌والقدرة‌على‌‌

ى‌جانب‌القدرة‌على‌مشاركة‌الرسائل‌تحرير‌المعلومات‌والصور‌والفيديوهات‌لإنتاج‌رسائل‌إعلامية،‌إل

 الإعلامية‌مع‌الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام.‌

 مهارة التفاعل عبر وسائل الإعلام .6

وتتمثل‌هذه‌المهارة‌في‌قدرة‌الشباب‌على‌التواصل‌واستخدم‌المعلومات‌بشكلِ‌مسؤول‌للتفاعل‌‌

الإعلامية‌‌ التربية‌ مهارات‌ في‌ هامًا‌ عنصرًا‌ المهارة‌ هذه‌ وتعد‌ الإعلام،‌ وسائل‌ عبر‌ الآخرين‌ مع‌

المعلوما تقنيات‌ وتقدم‌ الرقمية،‌ التربية‌ من‌خلال‌ظهور‌ كبير،‌ بشكل‌ تطورت‌ لكنها‌ ت‌‌الأساسية،‌

والاتصال‌وسائل‌عديدة‌ومنوعة‌لتحقيق‌التفاعل‌والتواصل‌ونقل‌المعلومات‌بشكل‌أسرع‌أكثر‌إقناعًا،‌

كما‌تتضمن‌مهارة‌التفاعل‌قدرة‌الشباب‌على‌المشاركة‌في‌المناقشات‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌‌
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الإنترنت،‌واستخدام‌أدوات‌التواصل‌بشكل‌فعال‌للتفاعل‌مع‌الآخرين،‌وقدرة‌الشباب‌على‌استخدام‌‌

‌(.2016التقنية‌المناسبة‌لنقل‌الرسائل‌الإعلامية‌بشكل‌أكثر‌سرعة‌وإقناع‌)العسال،‌

عبر‌وسائل‌الإعلام،‌والمشاركة‌في‌‌وتتضمن‌هذه‌المهارة‌:‌القدرة‌على‌التواصل‌بشكل‌فعال‌‌

المناقشات‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌،‌والقدرة‌على‌مشاركة‌الرسائل‌الإعلامية‌للمساهمة‌في‌مجتمع‌‌

إعلامي‌مستنير‌،‌القدرة‌على‌التفاعل‌مع‌الآخرين‌حول‌‌الرسائل‌الإعلامية‌بأمان‌وخصوصية‌،‌

 .‌كل‌أكثر‌سرعة‌وإقناعسبة‌لنقل‌الرسائل‌الإعلامية‌بشواستخدام‌التقنية‌المنا

 مهارة التفكير الناقد للرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام .7

وتتمثل‌مهارة‌التفكير‌الناقد‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌في‌القدرة‌على‌التحقق‌من‌مصادر‌المعلومات،‌‌

والخروج‌باستنتاجات‌تتعلق‌بالحقائق‌والآراء‌المطروحة،‌وتعد‌هذه‌المهارة‌من‌المهارات‌العليا،‌التي‌

درة‌الشباب‌على‌‌تنطلق‌من‌فرضية‌أنها‌قابلة‌للتطوير‌والتحديث‌لدى‌كل‌فرد.‌وتتضمن‌هذه‌المهارة‌ق

نقد‌دقة‌ومصداقية‌ الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌والقدرة‌على‌ تكوين‌رأي‌مستقل‌حول‌

بين‌‌ منطقية‌ مقارنات‌ إجراء‌ على‌ والقدرة‌ الإعلام،‌ وسائل‌ في‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ في‌ المعلومات‌

ل‌مسؤول‌لحل‌المشكلات‌‌المعلومات‌في‌الرسائل‌الإعلامية،‌والقدرة‌على‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشك

‌(.‌2016واتخاذ‌القرارات‌)حسن،‌‌

وسائل‌‌ عبر‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ حول‌ مستقل‌ تكوين‌رأي‌ على‌ القدرة‌ ‌: المهارة‌ هذه‌ وتتضمن‌

الإعلام‌،‌والقدرة‌على‌نقد‌ومصداقية‌المعلومات‌في‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌،‌وتفكيك‌‌

الإعلامية‌‌‌‌الرسائل‌الإعلامية‌إلى‌عناصرها‌،‌و‌القدرة‌على‌الموازنة‌بين‌الفوائد‌و‌المخاطر‌للرسائل

‌ل‌لحل‌المشكلات‌واتخاذ‌القرارات‌واستخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشكل‌مسؤو‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌
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 الإعلامية في الأردنرابعاا: التربية 

التربية‌‌ارة‌‌حينما‌فتحت‌وز‌‌‌2016لأردن‌عام‌‌بدأت‌نقطة‌التحول‌الجوهرية‌في‌التربية‌الإعلامية‌في‌ا‌

والتعليم‌المجال‌أمام‌تنفيذ‌مبادرات‌تجريبية‌في‌التربية‌الإعلامية‌ضمن‌حصص‌غير‌منهجية‌في‌تدريب‌‌

ة‌التربية‌والتعليم‌الأردنية‌ثلاث‌وحدات‌‌ار‌بية‌الإعلامية،‌وعمليًا‌طورت‌وز‌المعلمين‌والمعلمات‌على‌أسس‌التر‌

دراسية‌في‌مجالات‌التربية‌الإعلامية‌في‌كل‌من‌كتاب‌التربية‌الوطنية‌للصفين‌السابع‌والثامن،‌وكتاب‌‌

،‌‌2019‌/2020الحاسوب‌للصف‌العاشر،‌وتم‌إدخال‌هذه‌الوحدات‌إلى‌المناهج‌اعتبارًا‌من‌العام‌الدراسي‌‌

عالي،‌فقد‌كانت‌جامعة‌آل‌البيت‌أول‌جامعة‌تقرر‌مقررًا‌‌التعليم‌ال‌أما‌على‌مستوى‌الجامعات‌ومؤسسات‌‌

في‌التربية‌الإعلامية‌لكافة‌طلبة‌الجامعة‌عام‌،‌وخطت‌على‌خطاها‌الجامعات‌التي‌بدأت‌بدمج‌بعض‌‌

 (.‌2023المفاهيم‌التربية‌الإعلامية‌في‌مقرراتها‌الدراسية‌)الطويسي،‌‌

التربية‌‌ تطوير‌ مشروع‌ في‌ الأمام‌ إلى‌ كبيرة‌ الأردنية‌خطوة‌ الأكاديمية‌ المؤسسات‌ وقد‌خطت‌

الإعلامية‌وتعزيز‌فعاليتها،‌حيث‌أطلق‌معهد‌الإعلام‌الأردني،‌بالشراكة‌مع‌منظمة‌الأمم‌المتحدة‌‌

‌‌2016ن‌عام‌‌للتربية‌والعلم‌والثقافة‌)اليونسكو(،‌مشروع‌إدخال‌التربية‌الإعلامية‌والمعلوماتية‌للأرد

الأردن‌‌2021)القضاة،‌‌ في‌ والمعلوماتية‌ الإعلامية‌ التربية‌ لنشر‌ الاستراتيجي‌ الإطار‌ ويتضمن‌ ‌،)

ثلاثة‌مستويات،‌الأول:‌إدماج‌مفاهيم‌ومهارات‌التربية‌الإعلامية‌والمعلوماتية‌في‌نظام‌التعليم‌الأردني‌‌

انتش تعزيز‌ والثاني:‌ الجامعات،‌ إلى‌ وصولًا‌ المدارس‌ من‌ بدءاً‌ و‌‌،‌ الإعلامية‌ التربية‌ مفاهيم‌ ار‌

المعلوماتية‌في‌المؤسسات‌الشبابية‌والمدنية،‌والثاثت:‌نشر‌مفاهيم‌التربية‌الإعلامية‌والمعلوماتية‌في‌‌

الحياة‌العامة،‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌ومؤسسات‌التنشئة‌الاجتماعية،‌من‌خلال‌تمكين‌المواطنين‌من‌‌

 الرقمي،‌بما‌في‌ذلك‌شبكات‌التواصل‌الاجتماعي.‌التعامل‌مع‌تحديات‌وسائل‌الإعلام‌والإعلام‌
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وتمثلت‌الجهود‌الأردنية‌في‌مجال‌التربية‌الإعلامية،‌في‌تبني‌الحكومة‌والمؤسسات‌الرسمية‌سياسات‌‌

إلى‌مرحلة‌جديدة‌‌وطنية‌للتربية‌الإعلامية‌والمعلوماتية،‌بهدف‌إدخالها‌في‌خططها‌وبرامجها،‌والانتقال‌‌

الا‌ الوطنية،‌كما‌‌تتمثل‌في‌ القدرات‌ بناء‌ للتربية‌الإعلامية‌‌نتشار‌من‌حيث‌ الوطنية‌ الإستراتيجية‌ سعت‌

،‌إلى‌خارطة‌طريق‌وطنية‌تهدف‌من‌خلالها‌إلى‌تعزيز‌‌2019‌/2022والمعلوماتية‌في‌الأردن‌للأعوام‌‌

التربية‌الإعلامية‌وإدراجها‌في‌مناهج‌التعليم‌وأنظمة‌التعليم‌غير‌الرسمية،‌وهي‌بذلك‌تمثل‌إطاراً‌وطنياً‌يوفر‌‌

 (.‌2023لحكومة‌والمؤسسات‌الوطنية‌ذات‌الصلة‌بهذا‌القطاع‌)الطويسي،‌‌توجيهاً‌استرشادياً‌ل‌

ا: البرامج التدريبية للتربية الإعلامية في الأردن   خامسا

اتخذ‌الأردن‌خطوات‌نوعية‌في‌تقديم‌برامج‌تدريبية‌مختصة‌بالتربية‌الإعلامية،‌‌‌‌2014منذ‌عام‌‌

اليونسكو‌والحكومة‌الأردنية‌ومؤسسات‌المجتمع‌‌وتمثلت‌أولى‌هذه‌الخطوات‌في‌التعاون‌بين‌منظمة‌

المدني‌مثل:‌معهد‌الإعلام‌الأردني‌وصندوق‌الملك‌عبدالله‌الثاني‌للتنمية،‌عبر‌تأسيس‌شراكة‌تعمل‌‌

على‌خلق‌ثقافة‌بين‌الجمهور‌الأردني‌في‌التعامل‌مع‌وسائل‌الإعلام،‌ونشر‌ثقافة‌مساءلة‌وسائل‌‌

التعاون‌في‌إنشاء‌مرصد‌مصداقية‌‌‌الاجتماعية،‌إذ‌ترجم‌هذ‌الإعلام‌وزيادة‌الإحساس‌بالمسؤولية‌ا

الإعلام‌)أكيد(‌وهو‌أول‌مرصد‌باللغة‌العربية‌يُعنى‌بالتحقق‌من‌الأخبار‌وتدقيقها‌في‌العالم‌العربي‌

 (.‌2014)معهد‌الإعلام،‌

وتمثلت‌الخطوة‌الثانية‌مع‌انطلاق‌مشروع‌"دعم‌وسائل‌الإعلام‌في‌الأردن"،‌وهو‌مشروع‌‌ممول‌من‌‌

،‌‌2014‌/2018قبل‌الاتحاد‌الأوروبي‌بناءً‌على‌اتفاقية‌تعاون‌بين‌الاتحاد‌والحكومة‌الأردنية،‌وتم‌تنفيذه‌بين‌‌

امج‌وأنشطة‌هذا‌المشروع،‌واشتمل‌‌حيث‌تولى‌معهد‌الإعلام‌ومعهد‌التنوع‌الإعلامي‌في‌لندن،‌مهمة‌تنفيذ‌بر‌

المشروع‌على‌خطة‌عمل‌واسعة‌لبناء‌القدرات‌الوطنية‌في‌مجال‌التربية‌الإعلامية،‌ودمج‌التربية‌الإعلامية‌‌

الحكومة‌الأردنية‌‌ كأولوية‌في‌استراتيجية‌ الإنجاز‌ وانعكس‌هذا‌ الرسمي،‌ التعليم‌ مناهج‌ والمعلوماتية‌في‌
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مدارس‌حكومية‌تضمنت‌‌‌‌ة‌ضمت‌ثماني‌،‌حيث‌اشتمل‌المشروع‌على‌مبادرة‌تجريبي‌2019‌/2020للأعوام‌‌

تقديم‌التربية‌الإعلامية‌كمقرر‌‌‌‌تأسيس‌نوادٍ‌للتربية‌الإعلامية‌في‌مدارسهم،‌أما‌على‌مستوى‌الجامعات‌تم‌

،‌إلى‌جانب‌توفير‌المعدات‌لمختبرين‌للوسائط‌المتعددة،‌وعلى‌مستوى‌‌2019‌/202ختياري‌للعام‌الدراسي‌‌ا‌

منظمة‌يقودها‌الشباب‌على‌التربية‌الإعلامية‌لرفع‌مستوى‌‌‌‌ة‌عشر‌‌‌ت‌المنظمات‌‌الشبابية‌فقد‌تم‌تدريب‌س‌

 (‌.‌2023الوعي‌حول‌التربية‌الإعلامية‌)الطويسي،‌‌

والمعلوماتية‌‌ الإعلامية‌ الأمية‌ محو‌ مبادرة‌ الشباب"‌ "تمكين‌ مشروع‌ اليونيسكو‌ضمن‌ وأطلقت‌

خلال‌ شهرًا‌ عشرون‌ مدته‌ مشروع‌ المبادرة‌ وتضمنت‌ والتطرف،‌ الكراهية‌ لمحاربة‌ كاستجابة‌

التربية‌‌2018/2020 في‌ وجامعات‌ مدارس‌ من‌ العامة‌ المؤسسات‌ قدرات‌ تعزيز‌ إلى‌ يهدف‌ ‌،

جان إلى‌ من‌الإعلامية،‌ العديد‌ نفذت‌ كذلك‌ الأردن،‌ محافظات‌ في‌ والمتخصصين‌ الإعلاميين‌ ب‌

المنظمات‌الدولية‌مشاريع‌بالتعاون‌مع‌شركاء‌محليين‌وتحديداً‌في‌مواجهة‌الأخبار‌الكاذبة‌وخطاب‌‌

 (.2021الكراهية‌)المومني،‌‌

كذلك،‌نفذ‌صندوق‌الملك‌عبد‌الله‌الثاني‌للتنمية‌وبوساطة‌مؤسسة‌ولي‌العهد‌ومن‌خلال‌ذراعه‌الشبابي‌‌

هيئة‌شباب‌كلنا‌الأردن‌سلسلة‌من‌البرامج‌والدورات‌التدريبية‌في‌مجال‌التربية‌الإعلامية‌استهدفت‌طلبة‌‌

جهًا‌للشباب‌بالتعاون‌مع‌معهد‌‌الجامعات‌الأردنية‌في‌مختلف‌المحافظات‌بعد‌أن‌طور‌دليلًا‌تدريبيًا‌مو‌

‌.‌‌2024الإعلام‌الأردني،‌ومازالت‌هذه‌الدورات‌التدريبية‌قائمة‌ومستمرة‌حتى‌العام‌‌
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 الدراسات السابقة ثانيا : 

في‌‌ الإعلامية‌ للتربية‌ التدريبية‌ البرامج‌ بفعالية‌ المرتبطة‌ السابقة‌ الدراسات‌ على‌ الاطلاع‌ بعد‌

الأردن،‌يتضح‌ندرة‌الدراسات‌الأردنية‌المرتبطة‌بهذه‌البرامج‌في‌الأردن،‌مع‌وجود‌اهتمام‌نسبي‌بهذه‌‌

البرامج‌على‌المستوى‌العربي‌والدولي،‌حيث‌اهتمت‌غالبية‌الدراسات‌بأبعاد‌ومهارات‌التربية‌الإعلامية‌‌

 لي:بشكل‌عام،‌وسيتم‌تناول‌هذه‌الدراسات‌من‌الأقدم‌إلى‌الأحدث‌وفقًا‌لما‌ي

( وآخرون  المعرفي  2023رجب  الوعي  لتنمية  الرقمية  الإعلامية  التربية  في  مقترح  برنامج   ،)

 بالخصوصية الرقمية لدى طلبة الجامعة 

الوعي‌‌ لتنمية‌ الرقمية‌ الإعلامية‌ التربية‌ في‌ مقترح‌ برنامج‌ فعالية‌ إلى‌ التعرف‌ الدراسة‌ هدفت‌

بالتطبيق‌‌ المعرفي‌بالخصوصية‌الرقمية‌لدى‌الطلبة،‌واعتمدت‌الدراسة‌على‌المنهج‌شبه‌التجريبي‌

ائج‌إلى‌‌(‌طالبًا‌وطالبة‌من‌جامعة‌المنيا‌بجمهورية‌مصر‌العربية،‌وخلصت‌النت30على‌عينة‌قوامها‌)

أنّ‌الطلبة‌كانوا‌أكثر‌معرفةً‌بأبعاد‌التربية‌الإعلامية‌ومفهومها‌من‌حيث‌الوعي‌المعرفي‌بالخصوصية‌‌

 الرقمية‌للتربية‌الإعلامية‌بعد‌التجربة‌والاختبار‌البعدي.‌

 Tran-Duong (2023). The effect of media literacy on effective learning outcomes in 

online learning 

 (. تأثير الثقافة الإعلامية على نتائج التعلم الفعالة في التعلم عبر الإنترنت 2023دونج. )-تران

هدفت‌الدراسة‌إلى‌الكشف‌عن‌تأثير‌التربية‌الإعلامية‌على‌كيفية‌إدراك‌الطلبة‌لنتائج‌التعلم‌الفعال‌‌

(‌طالبًا‌جامعيًا‌من‌‌421عبر‌الإنترنت،‌من‌خلال‌استخدام‌المنهج‌المسحي،‌بالتطبيق‌على‌عينة‌قوامها‌)‌

ية‌)الاستهلاك‌الوظيفي،‌والتفكير‌‌(‌جامعة‌في‌فيتنام،‌وأظهرت‌نتائج‌الدراسة‌أنّ‌أبعاد‌التربية‌الإعلام‌32)‌

النقدي،‌والافتراض‌النقدي(‌لها‌آثار‌إيجابية‌كبيرة‌على‌نتائج‌تعلم‌الطلبة‌في‌بيئة‌التعلم‌عبر‌الإنترنت،‌من‌‌



24 

حيث‌تطوير‌المهارات‌في‌الفهم‌والتحليل‌والتقييم‌لمحتوى‌وسائل‌الإعلام،‌وخلصت‌الدراسة‌إلى‌ضرورة‌‌

 وضع‌الخطط‌الاستراتيجية‌لزيادة‌فعالية‌التدريس‌عبر‌الإنترنت.‌

 (. دور التربية الإعلامية في التوعية من خطر الشائعات لدى الشباب الأردني 2022الربابعة )

التربية‌الإعلامية‌في‌مواجهة‌خطر‌‌ الذي‌تؤديه‌ الدور‌التوعوي‌ إلى‌تحقيق‌ التعرف‌ هدفت‌الدراسة‌

الشائعات‌لدى‌الشباب‌الأردني،‌من‌خلال‌اعتمادها‌على‌منهج‌المسح‌الميداني،‌بالتطبيق‌على‌عينة‌من‌‌

علامية‌في‌مواجهة‌‌(‌مفردة،‌وخلصت‌نتائج‌الدراسة‌إلى‌مساهمة‌التربية‌الإ‌200الشباب‌الأردني‌قوامها‌)‌

الشائعات،‌وحسن‌انتقاء‌المصدر،‌وضرورة‌توسيع‌دائرة‌تطبيق‌مناهج‌التربية‌الإعلامية‌لتشمل‌الندوات‌‌

 الثقافية‌والمجتمعية،‌وعدم‌الاكتفاء‌على‌تدريسها‌في‌الجامعات‌والمدارس.‌

Dolanbay, H. (2022). The experiences of medialiteracy education of university 

students and theawareness they have gained: An action research 

 اكتسبوه(، تجربة التثقيف الإعلامي لطلاب الجامعات والوعي الذي 2022دولًنباي )

هدفت‌‌الدراسة‌التعرف‌إلى‌تحسين‌الوعي‌الإعلامي‌لدى‌طلبة‌الجامعات‌في‌تركيا،‌من‌خلال‌

المسحي،‌ المنهج‌ استخدام‌ خلال‌ من‌ الإعلامية،‌ بالتربية‌ الخاصة‌ التدريب‌ برامج‌ من‌ استفادتهم‌

جامعات‌حكومية‌تركية‌في‌العام‌‌‌‌(‌طالبًا‌جامعيًا‌يدرسون‌في‌ثلاث‌150بالتطبيق‌على‌عينة‌قوامها‌)‌

،‌ولم‌يتلقوا‌تعليمًا‌سابقًا‌في‌مجال‌الثقافة‌الإعلامية،‌وخلصت‌نتائج‌الدراسة‌‌2021/2022الدراسي‌‌

إلى‌إلى‌أنّ‌التربية‌الإعلامية‌تُساهم‌في‌زيادة‌قدرة‌الطلبة‌على‌إمكانية‌الوصول‌الفعال‌إلى‌المعلومات،‌‌

الإعلام‌ الرسائل‌ محتوى‌ وتحليل‌ الرأي‌وتقييم‌ حرية‌ جانب‌ إلى‌ الإعلام،‌ وسائل‌ تأثيرات‌ وفهم‌ ية،‌

التربية‌‌ بمهارات‌ الوعي‌ تنمية‌ الدراسة‌ضرورة‌ وأظهرت‌ المجتمع،‌ في‌ الفعالة‌ والمشاركة‌ والتعبير،‌
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الإعلامية،‌وتطوير‌سياسات‌تعليمية‌جديدة‌من‌أجل‌دمج‌الثقافة‌الإعلامية‌في‌نظام‌التعليم،‌إلى‌‌

 جانب‌إضافة‌دورة‌محو‌الأمية‌الإعلامية‌الإلزامية‌إلى‌المناهج‌الدراسية.‌

Xiao et al (2021). Who Consumes New Media Content More Wisely? Examining 

Personality Factors 

التربية‌الإعلامية‌لطلبة‌الجامعات‌الأميركية،‌وقدرتهم‌على‌ هدفت‌الدراسة‌التعرف‌إلى‌أهمية‌

التحليل‌النقدي‌للمعلومات‌والأخبار‌في‌وسائل‌الإعلام‌الرقمية،‌من‌خلال‌استخدام‌المنهج‌المسحي،‌‌

( قوامها‌ الغرب551بالتطبيق‌على‌عينة‌ الساحل‌ الكبرى‌على‌ الجامعات‌ إحدى‌ في‌ طالبًا‌ في‌(،‌ ي‌

الولايات‌المتحدة‌الأميركية،‌وأظهرت‌نتائج‌الدراسة‌أنّ‌تطبيق‌مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌في‌الجامعات‌

على‌ الحصول‌ في‌ يساعد‌ نقدي‌ سلوك‌ وهو‌ منها،‌ والتحقق‌ المعلومات‌ عن‌ البحث‌ بزيادة‌ يرتبط‌

ية‌الإعلامية‌لها‌‌معلومات‌أكثر‌دقة‌لتصحيح‌المفاهيم‌الخاطئة،‌وخلصت‌النتائج‌إلى‌أنّ‌مهارات‌الترب

 تأثيرات‌وقائية‌تحمي‌الطلبة‌والشباب‌من‌التأثيرات‌السلبية‌للمعلومات‌المضللة.‌

 ( دور التربية الإعلامية في تعزيز قيم المواطنة لدى الشباب في المجتمع الأردني  2021المومني )

هدفت‌الدراسة‌التعرف‌إلى‌دور‌التربية‌الإعلامية‌في‌تعزيز‌قيم‌المواطنة‌لدى‌الشباب‌في‌المجتمع‌‌

( قوامها‌ عينة‌ بالتطبيق‌ المسحي،‌ الوصفي‌ المنهج‌ الدراسة‌ واستخدمت‌ من‌‌320الأردني،‌ شابًا‌ ‌)

‌( العام‌ مدار‌ على‌ الأردنية‌ الشبابية‌ المراكز‌ تعقدها‌ التي‌ البرامج‌ في‌ (،‌‌2019-‌2018المسجلين‌

وتوصلت‌نتائج‌الدراسة‌إلى‌أن‌دور‌التربية‌الإعلامية‌في‌تطوير‌قدرات‌الشباب‌للوصول‌للمصادر‌

الموثوقة‌للمعلومات‌وتقييمها،‌هو‌التمكين‌من‌تمييز‌الشائعات‌الضارة‌عن‌المعلومات‌الصحيحة،‌‌

 وإسهام‌التربية‌الإعلامية‌في‌تعزيز‌ثقافة‌النقد‌الذاتي‌للمحتوى‌الإعلامي.‌
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( إتجاهات أساتذة الإعلام نحو دور التربية الإعلامية في الحد 2021دراسة دهيمي، عبد اللاوي )

 من الًضطراب المعلوماتي لدى مستخدمي المنصات الًجتماعية 

هدفت‌الدراسة‌التعرف‌إلى‌دور‌التربية‌الإعلامية‌في‌المنصات‌الاجتماعية،‌وتقديم‌مقترحات‌‌

من‌وجهة‌نظر‌الأساتذة‌لتفعيل‌مهارات‌التربية‌الإعلامية‌والحد‌من‌خطر‌اضطراب‌وتحقيق‌الأمن‌‌

مفردة‌بالاعتماد‌‌(‌‌39المعلوماتي‌في‌الجزائر،‌من‌خلال‌استخدام‌المنهج‌المسحي‌على‌عينة‌قوامها‌)

على‌أسلوب‌الحصر‌الشامل‌من‌أساتذة‌علوم‌الإعلام‌والاتصال‌بجامعة‌محمد‌بوضياف‌بالمسيلة،‌‌

وخلصت‌نتائج‌الدراسة‌إلى‌أن‌أهم‌أسباب‌الاضطراب‌المعلوماتي‌هو‌غياب‌القدرة‌على‌تقييم‌وتحليل‌‌

تفعة‌لضرورة‌‌الأهمية‌المر‌وإنتاج‌المعلومات‌التي‌تبثها‌وسائل‌الإعلام‌لدى‌المستخدمين،‌إلى‌جانب‌‌

التربية‌‌ إدراج‌ وضرورة‌ الدراسة،‌ عينة‌ نظر‌ وجهة‌ من‌ الإعلامية‌ التربية‌ مهارات‌ مهارات‌ اكتساب‌

 الإعلامية‌كمقياس‌في‌مختلف‌التخصصات.‌‌

McNelly & Harvey (2021). Media literacy instruction in today’s classrooms: A study 

of teachers’ knowledge 

( وهارفي  لمعرفة 2021ماكنيلي  دراسة  اليوم:  الدراسية  الفصول  في  الإعلامية  التربية  تعليم   .)

 المعلمين

التعرف‌إلى‌مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌لدى‌المدرسين،‌وثقتهم‌في‌قدرتهم‌على‌دمج‌هذا‌المفهوم‌في‌‌

تدريسهم،‌والتكامل‌الفعلي‌في‌دمج‌مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌ضمن‌المحاضرات‌الصفية،‌من‌خلال‌استخدام‌‌

بأميركا،‌وخلصت‌النتائج‌‌‌‌(‌مدرسًا‌في‌مدرسة‌في‌بنسلفانيا‌71المنهج‌المسحي،‌بالتطبيق‌على‌عينة‌قوامها‌)‌

إلى‌أنّه‌بالرغم‌من‌المعرفة‌الكبيرة‌للمدرسين‌بمفهوم‌التربية‌الإعلامية‌وثقتهم‌في‌القدرة‌على‌دمج‌مفهوم‌‌

التربية‌الإعلامية‌في‌الفصول‌الدراسة‌تقنيًا‌وتطبيقيًا،‌إلا‌أنّ‌التكامل‌الفعلي‌لتعليم‌التربية‌الإعلامية‌بدا‌‌

الطلبة‌وتكوين‌رأي‌نقدي‌في‌القضايا‌الاجتماعية‌والعالمية‌باستخدام‌وسائل‌‌‌‌محدودًا‌فيما‌يتعلق‌بمشاركة‌
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الإعلام‌وإنتاج‌المحتوى‌الإعلامي،‌على‌عكس‌تلك‌المتعلقة‌بتدريس‌كيفية‌استخدام‌التكنولوجيا‌في‌عملية‌‌

 التعليم‌مثل‌أجهزة‌الكمبيوتر،‌ومصادر‌المعلومات.‌

فاعلية برنامج مقترح في التربية الإعلامية لتنمية المسئولية الًجتماعية لدى (.  2020مهني )

 طلاب الجامعة

هدفت‌الدراسة‌التعرف‌إلى‌فاعلية‌برنامج‌مقترح‌في‌التربية‌الإعلامية‌لتنمية‌المسئولية‌الاجتماعية‌‌

لدى‌طلبة‌جامعة‌المنيا‌بجمهورية‌مصر‌العربية،‌من‌خلال‌استخدام‌المنهج‌التجريبي‌القائم‌على‌‌

لى‌عينة‌قوامها‌‌بعدي(،‌بالتطبيق‌ع‌‌‌-‌التصميم‌شبه‌التجريبي‌ذا‌المجموعة‌التجريبية‌الواحدة‌)قبلي‌‌

نتائج‌‌30) المنيا،‌وخلصت‌ بجامعة‌ النوعية‌ التربية‌ بكلية‌ التربوي‌ (‌طالبًا‌من‌طلاب‌قسم‌الإعلام‌

الدراسة‌إلى‌تحسن‌أداء‌تلاميذ‌عينة‌الدراسة‌في‌القياس‌البعدي،‌مقارنة‌بالقياس‌القبلي،‌ووجود‌أثر‌‌

 تعلم.‌كبير‌لبرنامج‌التربية‌الإعلامية‌في‌تحصيلهم‌المعرفي‌لموضوع‌ال

( الإعلام 2020حسنين  بأقسام  الطلاب  لدى  الإعلامية  التربية  مهارات  ممارسة  كفاءة  تقييم   )

 التربوي.

هدفت‌الدراسة‌التعرف‌إلى‌استخدام‌طلبة‌الإعلام‌التربوي‌في‌جامعة‌القاهرة‌والمنوفية‌والمنيا‌‌

لوسائل‌الاتصال‌التقليدية‌والرقمية،‌والتعرف‌إلى‌مستوى‌الاستهلاك‌الناقد‌للوسائل‌فيما‌بينهم،‌من‌‌

موعة‌نقاش‌‌(‌مفردة،‌ومج360خلال‌استخدام‌المنهج‌المسحي،‌بالتطبيق‌على‌عينة‌حصصية‌قوامها‌)

(‌مبحوثين‌من‌المعيدين‌والمدرسين‌المساعدين‌في‌التدريب‌الميداني،‌وخلصت‌8مرکزة‌اشتملت‌على‌)

نتائج‌الدراسة‌إلى‌ضرورة‌التواصل‌بين‌أقسام‌الإعلام‌التربوي‌بكليات‌التربية‌النوعية‌في‌الجامعات‌

علاميين‌في‌هذه‌المؤسسات‌والمؤسسات‌الإعلامية،‌مما‌يتيح‌الفرصة‌لعقد‌لقاءات‌ومناقشات‌بين‌الإ

 والطلاب‌لتفعيل‌الجانب‌المهاري‌والتطبيقي‌لديهم‌في‌التربية‌الإعلامية.‌
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( طلاب  2020علي  لدى  الإعلامية  التربية  مبادئ  تفعيل  نحو  الأكاديمية  النخبة  اتجاهات   .)

 الجامعات المصرية

هدفت‌الدراسة‌التعرف‌إلى‌اتجاهات‌النخبة‌الأکاديمية‌نحو‌تطبيق‌التربية‌الإعلامية‌في‌الجامعات‌‌

( قوامها‌ بالتطبيق‌على‌عينة‌ المسحي،‌ الوصفي‌ المنهج‌ الدراسة‌على‌ واعتمدت‌ (،‌‌200المصرية،‌

نتائج‌‌‌‌مفردة‌من‌النخبة‌الأكاديمية‌بكليات‌الإعلام‌بالجامعات‌المصرية‌الحكومية‌والخاصة،‌وخلصت‌

الدراسة‌إلى‌أن‌أفضل‌طريقة‌لتدريس‌التربية‌الإعلامية‌للطلاب‌هي‌ورش‌العمل‌والدورات،‌والمناقشة‌

والحوار‌وتبادل‌وجهات‌النظر‌بين‌الطلاب‌والمدرسين،‌والتجربة‌الفعلية‌من‌خلال‌إنتاج‌مواد‌إعلامية‌

ند‌عليها‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌‌يشارك‌فيها‌الطلبة،‌وأشارت‌النتائج‌إلى‌أن‌المعايير‌التي‌يجب‌أن‌تست

هي:‌إدراك‌تأثير‌وسائل‌الإعلام‌على‌الطلبة‌والمجتمع،‌والتعامل‌الواعي‌والرشيد‌مع‌وسائل‌الإعلام‌‌

إلى‌‌ أبعاد‌تجارية‌وسياسية‌واجتماعية‌وثقافية‌وجمالية،‌ لها‌ الرسالة‌الإعلامية‌ أنّ‌ الحديثة،‌وإدراك‌

ن‌يتضمنها‌محتوى‌التربية‌الإعلامية،‌هي‌التعريف‌بمفاهيم‌‌أجانب‌أنّ‌أبرز‌المعارف‌التي‌ينبغي‌‌

‌الإعلام‌ووسائله،‌ومصادر‌المواد‌الإعلامية،‌وطرق‌عمل‌وسائل‌الإعلام.‌

Popescu. M. (2020). Media Literacy Tools in Combating Disinformation and Fake 

News in Social Media Popescu (2020)  

(. أدوات الثقافة الإعلامية في مكافحة المعلومات المضللة والأخبار المزيفة في  2020بوبيسكو. )

 وسائل التواصل الًجتماعي. 

ن‌الشباب‌في‌الجامعات‌الرومانية‌من‌مهارات‌التربية‌الإعلامية‌كيهدفت‌الدراسة‌التعرف‌إلى‌تم

عبر‌تقديم‌طرق‌المساعدة‌في‌تجنب‌التعرض‌للتأثر‌السلوكي‌والمعرفي‌المقصود،‌وخلصت‌نتائج‌‌

الدراسة‌إلى‌أن‌تمكن‌الشباب‌من‌مهارات‌التربية‌الإعلامية‌تكشف‌الزيف‌والأكاذيب‌المنتشرة‌في‌‌
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تاحة‌الفرصة‌لإنتاج‌وإعداد‌مواد‌إعلامية‌من‌الأخبار‌‌إوسائل‌الإعلام‌خاصة‌الجديد‌منها،‌إلى‌جانب‌‌

 يتداولها‌المرسلون‌والمستقبلون‌في‌الوقت‌ذاته.

 الدراسات السابقة التعقيب على ثالثَا: 

يُلاحظ‌من‌العرض‌السابق،‌ندرة‌الدراسات‌التي‌تناولت‌البرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية‌سوى‌‌

(،‌حيث‌ركزت‌الدراسات‌السابقة‌على‌‌2023(،‌ودراسة‌رجب‌وآخرون‌)2020في‌دراستين‌مهني‌)

(،‌بينما‌ركزت‌دراسة‌الربابعة‌‌2021)‌‌McNelly & Harveyمفهوم‌التربية‌الإعلامية‌مثل:‌دراسة‌‌

 (‌على‌دور‌التربية‌الإعلامية‌التوعوي‌وتحديدًا‌لدى‌الشباب.2021(‌والمومني‌)‌2022)

(‌على‌دور‌التربية‌الإعلامية‌‌2020(‌ودراسة‌حسنين‌)2020في‌حين‌ركزت‌دراسة‌بوبيسكو‌)

 في‌تمكين‌الشباب‌من‌مهارات‌‌‌التربية‌الإعلامية.‌

(‌على‌اتجاهات‌النخبة‌الأكاديمية‌في‌تطبيق‌‌2021(‌ودراسة‌اللاوي‌)2020وركزت‌دراسة‌علي‌)

(‌على‌‌2021(‌ودراسة‌اكسياو‌)2022مبادئ‌التربية‌الإعلامية،‌في‌حين‌ركزت‌دراسة‌دولانباي‌)

 تثقيف‌طلاب‌الجامعات‌من‌خلال‌التطبيق‌الفعلي‌لبرامج‌تدريبية‌في‌التربية‌الإعلامية.‌

(،‌2020وتنوعت‌الدراسات‌في‌المناهج‌المستخدمة،‌ما‌بين‌المنهج‌التجريبي‌مثل:‌دراسة‌مهني‌)

( وآخرون‌ )2023ودراسة‌رجب‌ دراسة‌حسنين‌ مثل:‌ المسحي‌ والمنهج‌ ماكنلي‌‌2020(،‌ ودراسة‌ ‌)

( )2021وهارفي‌ اللاوي‌ ودراسة‌ ‌)2021( اكسياو‌ ودراسة‌ ‌)2021( ودولانباي‌ ودراسة‌‌2022(‌ ‌)

 (.‌2020(‌ودراسة‌علي‌)2021(،‌والمنهج‌الوصفي‌المسحي:‌مثل‌دراسة‌المومني‌)2022الربابعة‌)
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وخلصت‌معظم‌النتائج‌إلى‌ضرورة‌تنمية‌الوعي‌بمهارات‌التربية‌الإعلامية،‌وتطوير‌سياسات‌‌

تعليمية‌جديدة،‌وإلى‌الدور‌التوعوي‌الذي‌يتمثل‌في‌حماية‌الشباب‌من‌التأثيرات‌السلبية‌للمعلومات‌

 المضللة‌وتعزيز‌ثقافة‌النقد‌الذاتي‌للمحتوى‌الإعلامي.

وتتميز‌هذه‌الدراسة‌عن‌الدراسات‌السابقة‌في‌أنها‌هدفت‌التعرف‌إلى‌فعالية‌البرامج‌التدريبية‌في‌‌

 تمكين‌الشباب‌من‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية.‌

كما‌تتميز‌الدراسة‌الحالية‌عن‌جميع‌الدراسات‌السابقة‌من‌حيث‌الإطار‌النظري‌الذي‌استندت‌

الظاهرة‌‌ حيث‌ من‌ أيضا‌ الدراسة‌ هذه‌ واختلفت‌ الإعلامية،‌ للتربية‌ المفسرة‌ النظرية‌ والنماذج‌ إليه؛‌

والتي‌‌‌‌المدروسة،‌كما‌استخدمت‌هذه‌الدراسة‌المنهج‌التجريبي‌من‌خلال‌تحديد‌أداة‌جمع‌البيانات،

(،‌ودراسة‌‌2020تمثلت‌في‌الاستبانة‌المكونة‌من‌اختبار‌قبلي‌واختبار‌بعدي‌كما‌في‌دراسة‌مهني‌)

 (،‌أما‌بقية‌الدراسات‌اعتمدت‌على‌منهج‌المسحي‌والوصفي.‌2023رجب‌وآخرون‌)

كما‌ساهمت‌الدراسات‌السابقة،‌في‌تحديد‌نقطة‌الاختلاف،‌حيث‌تشير‌الدراسات‌السابقة‌إلى‌‌

البحث‌المستمر‌في‌التربية‌الإعلامية،‌ولم‌تتناول‌في‌معظمها‌البرامج‌التدريبية‌مثل:‌دراسة‌مهني‌‌

(‌وغيرها‌من‌الدراسات،‌ومن‌هنا‌تميزت‌هذه‌الدراسة‌في‌2023(،‌ودراسة‌رجب‌وآخرون‌)2020)

لتعرف‌إلى‌مدى‌فاعلية‌البرامج‌التدريبية‌في‌تمكين‌الشباب‌من‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌في‌إطار‌ا

 تفعيل‌وتعزيز‌التربية‌الإعلامية‌لدى‌الشباب‌الأردني.‌
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 :  الفصل الثالث
 منهجية الدراسة )الطريقة والإجراءات( 

المنهجية‌المتبعة،‌ومجتمع‌الدراسة‌وعينتها،‌وأداة‌الرسالة،‌واختبارات‌الصدق‌يشمل‌هذا‌الفصل‌‌

 جراءات‌الدراسة.إوالثبات‌لأداة‌الدراسة‌ومتغيرات‌الدراسة،‌و‌

 نوع الدراسة ومنهجيتها 

على‌‌ القائم‌ التجريبي‌ شبه‌ المنهج‌ على‌ تعتمد‌ والتي‌ التجريبية،‌ البحوث‌ من‌ الدراسة‌ هذه‌ تعد‌

التصميم‌شبه‌التجريبي‌ذي‌المجموعة‌التجريبية‌الواحدة‌)قبلي،‌بعدي(،‌وتستند‌فكرة‌المنهج‌التجريبي‌‌

ضيف‌عنصر‌معين‌إلى‌أحد‌الموقفين‌‌أ‌ثم‌‌في‌أنّه‌إذا‌كان‌هناك‌موقفان‌متشابهان‌في‌جميع‌النواحي‌‌

دون‌الآخر‌أو‌حذف‌عنصر‌معين‌من‌أحدهما‌دون‌الآخر،‌فإن‌أي‌اختلاف‌في‌النتائج‌يعزى‌إلى‌‌

وجود‌هذا‌العنصر‌المضاف‌أو‌إلى‌غياب‌هذا‌العنصر،‌فالدراسات‌التجريبية‌تضع‌فرض‌واحد‌أو‌

المتغيرات،‌وت بين‌بعض‌ المتوقعة‌ السببية‌ العلاقة‌ لتعدة‌فروض‌توضح‌ الفعلية‌ التجربة‌ ؤكد‌‌جرى‌

(،‌وفي‌إطار‌المنهج‌شبه‌التجريبي‌تم‌‌2000صحة‌أو‌عدم‌صحة‌الفرض‌التجريبي‌)عبد‌الحفيظ،‌‌

البعدي‌باستخدام‌مجموعة‌واحدة‌من‌الأفراد،‌بحيث‌-الاعتماد‌على‌أسلوب‌التصميم‌التجريبي‌القبلي‌

 تم‌استخدام‌عينة‌الدراسة‌كمجموعة‌تجريبية‌وضابطة‌في‌الوقت‌ذاته.‌

 مجتمع الدراسة وعينتها 

يتمثل‌مجتمع‌الدراسة‌في‌جميع‌الشباب‌المشاركين‌في‌البرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية‌التي‌‌

يعقدها‌صندوق‌الملك‌عبد‌الله‌الثاني‌للتنمية‌بالشراكة‌مع‌مؤسسة‌ولي‌العهد‌ومعهد‌الإعلام‌الأردني،‌

عقدها‌صندوق‌الملك‌أما‌العينة‌فتم‌اختيار‌حصر‌شامل‌لجميع‌المشاركين‌في‌البرامج‌التدريبية‌التي‌‌

،‌والبالغ‌عددهم‌‌2024عبد‌الله‌الثاني‌للتنمية‌في‌محافظات‌المملكة‌في‌شهري‌شباط‌وآذار‌من‌عام‌
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العينة‌بأن‌تمثل‌الأقاليم‌الموجودة‌في‌الأردن‌40) (‌شابًا‌وشابة،‌وقد‌حرصت‌الدراسة‌في‌اختيار‌

)الشمال،‌الوسط،‌الجنوب(،‌وباعتبار‌أنّ‌البرامج‌التدريبية‌لم‌تعقد‌في‌جميع‌محافظات‌المملكة،‌نظرًا‌

من‌كل‌أقليم‌لتمثل‌‌لعقدها‌خلال‌فترة‌زمنية‌محددة‌وفق‌جدول‌زمني‌معين؛‌تم‌اختيار‌محافظة‌واحدة‌‌

جميع‌الأقاليم‌الموجود‌في‌الأردن؛‌فتم‌اختيار‌محافظة‌عجلون‌)إقليم‌الشمال(،‌ومحافظة‌الزرقاء‌‌

 (‌يوضح‌خصائص‌عينة‌الدراسة:‌1-3)إقليم‌الوسط(،‌ومحافظة‌معان‌)إقليم‌الجنوب(،‌والجدول‌رقم‌)

 الدراسة (: البيانات الشخصية للمبحوثين عينة 1-3)رقم الجدول 
 النسبة‌المئوية‌ التكرار‌ الفئات‌ المتغير‌

 النوع‌الاجتماعي‌
 %40 16 ذكر
 %60 24 أنثى‌

 المؤهل‌التعليمي‌

 %0 0 ثانوية‌عامة‌فما‌دون‌
 %20 8 ثانوية‌عامة‌)توجيهي(‌

 %17.5 7 دبلوم
 %57.5 23 بكالوريوس
 %5 2 دراسات‌عليا‌

المجال‌الجغرافي‌للبرنامج‌
 التدريبي‌

 %22.5 9 (‌لون‌عج‌الشمال‌)
 %32.5 13 الوسط‌)الزرقاء(‌
 %45 18 الجنوب‌)معان(‌

 العمر
 %25 10 سنة‌‌‌20أقل‌من‌

 %40 16 سنة‌‌‌‌25سنة‌إلى‌‌‌20من‌
 %35 14 سنة‌‌‌‌30سنة‌إلى‌‌‌26من‌
 %100      40 المجموع‌)ن(‌

 أداة الدراسة

تم‌الاعتماد‌على‌الاستبانة‌أداةً‌لهذه‌الدراسة،‌وتم‌جمع‌البيانات‌خلال‌الفترة‌الزمنية‌في‌شهري‌

عن‌طريق‌المقابلة‌الشخصية‌مع‌عينة‌الدراسة‌لضمان‌إجابتهم‌عن‌‌‌‌2024شباط‌وآذار‌من‌عام‌‌

صحيحة،‌‌‌الأسئلة‌جميعها،‌والتأكد‌من‌فهم‌العينة‌لمحاور‌الدراسة‌وأسئلتها،‌وضمان‌الإجابات‌إجابات‌



33 

وقد‌تم‌التصميم‌شبه‌التجريبي‌للبحث‌من‌خلال‌تصميم‌استبانتين،‌الأولى‌تختص‌بالاختبار‌القبلي‌‌

لمعرفة‌قدرة‌الشباب‌على‌تحديد‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌قبل‌مشاركتهم‌في‌البرامج‌التدريبية،‌والثانية‌‌

ية‌بعد‌مشاركتهم‌في‌‌تختص‌بالاختبار‌القبلي‌لمعرفة‌قدرة‌الشباب‌من‌تحديد‌أبعاد‌التربية‌الإعلام‌

 البرامج‌التدريبية،‌وقد‌شملت‌كل‌من‌الاستبانتين‌)الاختبار‌القبلي،‌والاختبار‌البعدي(‌المحاور‌الآتية:‌

بالتربية‌‌ تتعلق‌ تدريبية‌ برامج‌ في‌ الشباب‌ مشاركة‌ محور‌ وشملت‌ القبلي:‌ الاختبار‌ استبانة‌

الإعلامية،‌وأسباب‌عدم‌مشاركتهم‌في‌برامج‌تدريبية‌مختصة‌بالتربية‌الإعلامية‌قبل‌مشاركتهم‌في‌‌

محور‌تمكن‌‌البرامج‌التدريبية،‌ومحور‌مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌قبل‌مشاركتهم‌في‌البرامج‌التدريبية،‌و‌

الشباب‌من‌تحديد‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌)الوصول،‌الفهم،‌التحليل،‌التقييم،‌الإنتاج،‌التفاعل،‌التفكير‌‌

 الناقد(،‌قبل‌مشاركتهم‌في‌البرامج‌التدريبية.‌

استبانة‌الاختبار‌البعدي:‌وشملت‌محور‌أسباب‌مشاركة‌الشباب‌في‌برامج‌تدريبية‌تتعلق‌بالتربية‌‌

الإعلامية،‌ومحور‌مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌لدى‌الشباب‌بعد‌مشاركتهم‌في‌البرامج‌التدريبية،‌ومحور‌‌

يم،‌الإنتاج،‌التفاعل،‌‌تمكن‌الشباب‌من‌تحديد‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌)الوصول،‌الفهم،‌التحليل،‌التقي‌

 التفكير‌الناقد(،‌بعد‌مشاركتهم‌في‌البرامج‌التدريبية.‌

وتدرج‌المقياس‌في‌قدرة‌الشباب‌في‌تحديد‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌لدى‌الشباب‌الجامعي‌قبل‌‌

(‌‌2(‌محايد،‌)3(‌موافق،‌)4(‌موافق‌بشدة،‌)5وبعد‌البرامج‌التدريبية‌الخاصة‌بالتربية‌الإعلامية:‌)

ا‌للدرجات‌‌(‌معارض‌بشدة،‌وتم‌تقدير‌مستويات‌المتوسطات‌الحسابية‌تبعًا‌للإجابات‌وفق1‌ًمعارض،‌)

 (‌مرتفعة.‌‌5-‌‌3.67(‌متوسطة،‌و)‌‌3.66–‌‌2.34(‌منخفضة،‌و)‌‌2.33–‌1الآتية:‌)
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 جراءات الصدق والثبات إ

للتحقق‌من‌صدق‌أداة‌الدراسة‌"الاستبانة"،‌تم‌استخدام‌الصدق‌الظاهري،‌من‌خلال‌عرض‌أداة‌

الخبرة‌‌ ذوي‌ من‌ المحكمين،‌ من‌ مجموعة‌ على‌ البعدي(،‌ والاختبار‌ القبلي‌ )الاختبار‌ الدراسة‌

أهداف‌ تحقق‌ أنها‌ التأكد‌من‌ بهدف‌ آرائهم‌وملاحظاتهم؛‌ والاختصاص‌في‌مجال‌الإعلام،‌لإبداء‌

المحكمين‌في‌تحسين‌محتوى‌الأداة‌‌الدراسة نتائج‌ لقياسه،‌وقد‌ساعدت‌ ،‌وتقيس‌ما‌وضعت‌فعلًا‌

خرى،‌بما‌يتفق‌‌أ‌غة‌الأسئلة،‌وإضافة‌عبارات‌وحذف‌‌وشكلها،‌عبر‌توضيح‌وترتيب‌المحاور،‌وصيا

للتطبيق‌‌ جاهزة‌ لتصبح‌ المحكمون،‌ اقترحها‌ التي‌ التعديلات‌ إجراء‌ تم‌ حيث‌ الدراسة،‌ أهداف‌ مع‌

 (.1)ملحق‌قد‌أرفقت‌أسماء‌الأساتذة‌المحكمين‌في‌ملاحق‌الدراسة‌الميداني،‌و‌

(،‌بالاعتماد‌على‌معامل‌‌SPSSحصائي‌)ة،‌تم‌استخدام‌برنامج‌التحليل‌الإوللتأكد‌من‌ثبات‌الأدا‌

(،‌لقياس‌الاتساق‌الداخلي‌لمحاور‌الاستبانة‌)الاختبار‌القبلي‌‌Crobach Alphaالثبات‌كرونباخ‌ألفا‌)

‌(،‌قيمة‌معامل‌الثبات‌لكل‌محور‌من‌المحاور:‌2-3والاختبار‌البعدي(‌ويوضح‌الجدول‌رقم‌)

 للاختبار القبلي والبعدي  (Cronbach's Alpha(: معامل الثبات كرونباخ ألفا )2-3)رقم  الجدول 

 درجة ثبات محاور الًختبار القبلي 
قيمة معامل  

 الثبات 
 0.91 قدرة‌الشباب‌على‌الوصول‌إلى‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام

 0.93 الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلامقدرة‌الشباب‌القدرة‌على‌فهم‌
 0.86 قدرة‌الشباب‌القدرة‌على‌تحليل‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام
 0.95 قدرة‌الشباب‌القدرة‌على‌تقييم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام

 0.90 قدرة‌الشباب‌القدرة‌على‌إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌ومشاركتها
 0.87 الشباب‌القدرة‌على‌التفاعل‌عبر‌وسائل‌الإعلامقدرة‌

 0.92 قدرة‌الشباب‌القدرة‌على‌التفكير‌الناقد‌عبر‌وسائل‌الإعلام
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 درجة ثبات محاور الًختبار البعدي
قيمة معامل  

 الثبات 
تمكين‌البرنامج‌التدريبي‌الشباب‌من‌الوصول‌إلى‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌‌

 0.93 الإعلام

 0.96 تمكين‌البرنامج‌التدريبي‌الشباب‌من‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام
 0.92 تمكين‌البرنامج‌التدريبي‌الشباب‌من‌تحليل‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام
 0.93 تمكين‌البرنامج‌التدريبي‌الشباب‌من‌تقييم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام

 0.90 البرنامج‌التدريبي‌الشباب‌من‌إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌ومشاركتهاتمكين‌
 0.92 تمكين‌البرنامج‌التدريبي‌الشباب‌‌من‌التفاعل‌عبر‌وسائل‌الإعلام

 0.94 تمكين‌البرنامج‌التدريبي‌الشباب‌من‌التفكير‌الناقد‌عبر‌وسائل‌الإعلام
  

 متغيرات الدراسة 

 فعالية‌البرامج‌التدريبية‌‌)التجريبي(:المتغير المستقل 

 تمكين‌الشباب‌من‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌المتغير التابع:

المتغيرات‌الشخصية‌لعينة‌الدراسة،‌وتتضمن:‌النوع‌الاجتماعي،‌المؤهل‌‌‌المتغيرات الوسيطة:

 العلمي،‌المجال‌الجغرافي‌للبرنامج‌التدريبي،‌العمر.

 المعالجة الإحصائية 

(؛‌للوصول‌إلى‌إثبات‌الفرضيات‌أو‌‌SPSSعولجت‌البيانات‌إحصائيًا،‌وحللت‌باستخدام‌برنامج‌)

 نفيها،‌وذلك‌باللجوء‌إلى‌الاختبارات‌والمعالجات‌الإحصائية‌الآتية:‌‌

 التكرارات‌البسيطة‌والنسب‌المئوية.‌ ●

 (.‌Standard Deviation(،‌والانحراف‌المعياري‌)Meanالمتوسط‌الحسابي‌) ●

 (.‌One-Sample T-testاختبار‌العينة‌الواحدة‌) ●

 (.Independent Sample T Testاختبار‌عينتين‌مستقلتين‌) ●
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 (.‌One-way Anovaالأحادي‌)اختبار‌تحليل‌التباين‌ ●

 (.‌LSDاختبار‌تحليل‌التباين‌البعدي‌) ●

 (.0.05%(‌فأكثر،‌عند‌مستوى‌دلالة‌)95وقُبِلَت‌نتائج‌الاختبارات‌الإحصائية‌عند‌درجة‌ثقة‌)‌

 إجراءات الدراسة 

تم‌الاطلاع‌على‌الأدبيات‌السابقة‌ذات‌الصلة‌بموضوع‌الدراسة،‌‌ بعد‌تحديد‌مشكلة‌الدراسة،‌

ويعها‌بما‌يخدم‌‌فهمًا‌دقيقًا،‌تم‌جمع‌المعلومات‌المتعلقة‌بالبرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية،‌وتط‌لفهمه‌‌

طلاع‌على‌المصادر‌والمراجع‌المختلفة‌تم‌تسجيل‌الملاحظات‌لبناء‌أداة‌الدراسة‌الدراسة،‌وبعد‌الا

إعداد‌الإستبانة‌تم‌عرض‌نتهاء‌من‌‌بعاد‌التربية‌الإعلامية،‌وبعد‌الاعلى‌عدة‌محاور،‌والمتثلة‌في‌أ

خذ‌بجميع‌الملاحظات‌والتعديلات‌ن‌من‌أساتذة‌الإعلام،‌وتم‌الأية‌على‌مجموعة‌من‌المحكمالاستبان

 الاختبار‌البعدي(‌بشكلها‌النهائي.‌‌–المقترحة‌وصياغة‌أداة‌الدراسة‌الاستبانة‌)الاختبار‌القبلي‌

وبعد‌ذلك‌تم‌توزيع‌أداة‌الدراسة‌الاستبانة‌)الاختبار‌القبلي(‌على‌الشباب‌المشاركين‌في‌البرامج‌‌

التدريبية‌قبل‌بدء‌البرامج‌التدريبية،‌لتحديد‌المعرفة‌الأولية‌لدى‌الشباب‌بأبعاد‌التربية‌الإعلامية،‌ومن‌‌

لاختبار‌البعدي(‌لمعرفة‌قدرة‌البرامج‌‌ثم‌مع‌نهاية‌البرنامج‌التدريبي‌تم‌توزيع‌أداة‌الدراسة‌الاستبانة‌)ا

في‌ المشاركين‌ من‌ البيانات‌ استكمال‌ ثم‌ الإعلامية،‌ التربية‌ أبعاد‌ من‌ الشباب‌ تمكين‌ في‌ التدريبية‌

النتائج‌واختبار‌الفروض‌للحصول‌على‌الفروق‌بين‌‌ التدريبية‌وتحليلها‌إحصائيًا‌لاستخراج‌ البرامج‌

بيانات‌ومقارنتها‌مع‌الدراسات‌السابقة،‌واستخلاص‌النتائج‌‌الاختبارين‌)القبلي‌والبعدي(،‌ثم‌تفسير‌ال

 وعرضها‌ومناقشتها،‌ثم‌‌صياغة‌التوصيات‌بناءً‌على‌نتائج‌الدراسة،‌ثم‌ضبط‌المراجع.
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 : الفصل الرابع
 نتائج الدراسة

الدراسة‌  الدراسة،‌وذلك‌عن‌طريق‌عرض‌سؤال‌من‌أسئلة‌ لنتائج‌ الفصل‌عرضًا‌ يشتمل‌هذا‌

 )القبلية‌والبعدية،‌وذلك‌على‌النحو‌الآتي:‌‌

 أولًا: نتائج الدراسة الميدانية للاختبار القبلي 

 هل سبق وشاركت ببرامج أو دورات تدريبية في التربية الإعلامية قبل انضمامك لهذه الدورة؟  .1

  بل الًنضمام (: مشاركة الشباب ببرامج أو دورات تدريبية في التربية الإعلامية ق3-4)رقم  الجدول 
 للدورة 

 النسبة المئوي  التكرار  المقياس 
 37.5 15 نعم
 62.5 25 لً

 %100 40 المجموع )ن( 

تدريبية‌في‌‌يتضح‌من‌الجدول‌السابق‌الذي‌يبين‌هل‌سبق‌وشارك‌المبحوثين‌ببرامج‌أو‌دورات‌‌

%(،‌بأنهم‌لم‌يشاركوا‌ببرامج‌أو‌دورات‌‌62.5التربية‌الإعلامية‌قبل‌انضمامهم‌لهذه‌الدورة،‌حيثُ‌أفادَ‌)

%(‌أفادوا‌بأنهم‌شاركوا‌ببرامج‌‌37.5تدريبية‌في‌التربية‌الإعلامية‌قبل‌انضمامهم‌لهذه‌الدورة،‌بينما‌)‌

‌هذه‌الدورة.أو‌دورات‌تدريبية‌في‌التربية‌الإعلامية‌قبل‌انضمامهم‌ل‌
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 ما سبب عدم مشاركتك في برامج ودورات تدريبية تتعلق بالتربية الإعلامية؟  .2

 (: سبب عدم مشاركة الشباب في برامج ودورات تدريبية تتعلق بالتربية الإعلامية 4-4)رقم الجدول 
 النسبة المئوية  التكرار  العبارة 

 %56 14 بالتربية‌الإعلاميةعدم‌المعرفة‌بوجود‌برامج‌ودورات‌تدريبية‌خاصة‌‌
الخاصة‌‌ التدريبية‌ والدورات‌ البرامج‌ في‌ للمشاركة‌ كافِ‌ وقت‌ وجود‌ عدم‌

 بالتربية‌الإعلامية‌
3 12% 

 %12 3 احتياجاتي‌‌‌لدورات‌التدريبية‌السابقة‌لم‌تلبِ‌البرامج‌وا
الخاصة‌‌ التدريبية‌ والدورات‌ البرامج‌ في‌ بالمشاركة‌ سابق‌ اهتمام‌ يوجد‌ لا‌

 بالتربية‌الإعلامية‌
2 8% 

 %8 2 عدم‌طرح‌برامج‌ودورات‌التدريبية‌خاصة‌بالتربية‌الإعلامية‌مجانًا
 %4 1 أخرى‌

 %100 25 المجموع‌)ن(‌

يتضح‌من‌الجدول‌السابق،‌الذي‌يبين‌سبب‌عدم‌مشاركة‌المبحوثين‌في‌برامج‌ودورات‌تدريبية‌‌

بالمقدمة،‌عدم‌المعرفة‌بوجود‌برامج‌ودورات‌تدريبية‌‌تتعلق‌بالتربية‌الإعلامية‌من‌قبل،‌حيث‌جاء‌‌

بنسبة‌‌ الإعلامية،‌ بالتربية‌ الورشات‌‌56.0خاصة‌ عن‌ الإعلان‌ إلى‌ضرورة‌ تشير‌ النسبة‌ %،وهذه‌

التدريبية‌المتعلقة‌بالتربية‌الإعلامية‌عبر‌المنصات‌المختلفة‌بحيث‌يستطيع‌الشباب‌المشاركة‌فيها،‌

كة‌في‌البرامج‌والدورات‌التدريبية‌الخاصة‌بالتربية‌الإعلامية‌بنسبة‌‌و‌يليه‌عدم‌وجود‌وقت‌كافِ‌للمشار‌

وا12 والبرامج‌ تلبِ‌%،‌ لم‌ السابقة‌ التدريبية‌ بنسبة‌‌‌‌لدورات‌ النسب‌24.3احتياجاتي‌ تشير‌ %،حيث‌

لي‌وكيفية‌‌السابقة‌على‌أهمية‌التحديث‌المستمر‌لمضمون‌البرامج‌التدريبية‌‌من‌حيث‌التطبيق‌العم

م‌مع‌اهتمامات‌الشباب،‌يليه‌على‌التوالي"‌لا‌يوجد‌اهتمام‌سابق‌بالمشاركة‌‌ء‌يتلا‌‌عرض‌المحتوى‌،بما

في‌البرامج‌والدورات‌التدريبية‌الخاصة‌بالتربية‌الإعلامية"،‌وهذا‌البند‌يشير‌إلى‌ضرورة‌توعية‌الشباب‌‌

ه‌‌بمفهوم‌ومهارات‌التربية‌الإعلامية‌من‌خلال‌المؤسسات‌الإعلامية‌والتربوية‌المختلفة‌ثم‌جاء‌يلي

%،وهذا‌البند‌يشير‌8.0"عدم‌طرح‌برامج‌ودورات‌التدريبية‌خاصة‌بالتربية‌الإعلامية‌مجانًا"‌بنسبة‌‌
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إلى‌ضرورة‌التأكيد‌من‌أن‌تكون‌البرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية‌مقدمة‌مجانًأ،‌مقابل‌زيادة‌التوعية‌‌

%،‌متمثلة‌أماكن‌طرح‌‌4.0بشكل‌أكبر‌لدى‌الشباب‌،‌ثم‌يليه‌جاء‌بأقل‌نسبة‌أسباب‌الأخرى،‌بنسبة‌‌

التدريبية‌للتربية‌الإعلامية‌‌الدورات‌بعيدة‌عن‌مكان‌سكني،وهذا‌البند‌يشير‌إلى‌أهمية‌أن‌تكون‌البرامج‌‌

ستثناء‌‌اكز‌الشباب‌حتى‌يتمكن‌الجميع‌دون‌‌موزعة‌على‌جميع‌محافظات‌وقرى‌المملكة،‌من‌خلال‌مرا

 ستفادة‌من‌هذه‌البرامج.‌على‌المشاركة‌والا

 ما مفهوم التربية الإعلامية الأبرز لديك قبل مشاركتك في برامج التربية الإعلامية؟  .3

 (: مفهوم التربية الإعلامية الأبرز قبل مشاركة الشباب في برامج التربية الإعلامية 5-4)رقم  الجدول 
 النسبة‌المئوية‌ التكرار‌ العبارة‌

 %65 26 فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌وإنتاجها‌
 % 40 16 كشف‌البربوغندا‌)الإعلانات‌المضللة(‌وسط‌المواد‌الإعلامية‌

التعامل‌مع‌رسائل‌وسائل‌الإعلام‌من‌صور‌وكلمات‌ القدرة‌على‌
 ورسوم‌وفيديوهات‌

14 35 % 

 %30 12 التفكير‌الناقد‌لمضامين‌وسائل‌الإعلام‌‌
 %22.5 9 الفهم‌التحليلي‌لمضامين‌وسائل‌الإعلام‌

 %20 8 التحقق‌من‌المعلومات‌والصور‌والفيديوهات‌)تمييز‌المواد‌الزائفة(‌‌‌‌
 %15 6 الحد‌من‌الآثار‌السلبية‌للرسائل‌الإعلامية‌
 %10 4 الإعلامية‌تمييز‌المعلومات‌عن‌الرأي‌في‌المواد‌
 95 المجموع‌)ن(‌

 * سمح للمبحوثين اختيار أكثر من بديل 
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)مهارة  .4 الإعلام؟  وسائل  عبر  الإعلامية  الرسائل  إلى  الوصول  على  القدرة  الشباب  لدى  هل 

 الوصول(

 (: قدرة الشباب على الوصول إلى الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام 6-4)رقم  الجدول 

 العبارات 
المتوسط  
 الحسابي 

الًنحراف  
 المعياري 

 الدرجة 

 مُرتفعة 0.86 3.92 أستطيع‌تحديد‌أهدافي‌قبل‌التعرض‌لوسائل‌الإعلام
لدي‌القدرة‌اللازمة‌لاستخدام‌الحاسوب‌والموبايل‌والتطبيقات‌‌

 مُرتفعة 0.98 3.83 للوصول‌إلى‌رسائل‌وسائل‌الإعلام

 مُرتفعة 0.91 3.72 المناسبة‌أستطيع‌اختيار‌وسائل‌الإعلام‌
 مُرتفعة 1.10 3.67 أستطيع‌انتقاء‌الرسائل‌الإعلامية‌التي‌تلبي‌احتياجاتي

وسائل‌‌ عبر‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ عناصر‌ تحديد‌ أستطيع‌
 الإعلام

 مُرتفعة 1.02 3.67

لدي‌القدرة‌على‌الوصول‌إلى‌وسائل‌الإعلام‌التي‌تقدم‌رسائل‌‌
 إعلامية‌موثوقة

 مُرتفعة 0.92 3.67

استخدم‌محركات‌البحث‌للوصول‌إلى‌المعلومات‌التي‌تقدمها‌
 وسائل‌الإعلام

 مُرتفعة 0.98 3.64

 مُرتفعة 1.07 3.34 لدي‌القدرة‌اللازمة‌للوصول‌إلى‌وسائل‌الإعلام‌ورسائلها‌‌
 مُرتفعة 0.96 3.78 المجموع‌

الرسائل‌ إلى‌ الوصول‌ على‌ الشباب‌ قدرة‌ من‌ مرتفعة‌ درجة‌ السابق‌وجود‌ الجدول‌ من‌ يلاحظ‌

الى‌ الوصول‌ الشباب‌في‌ لدى‌ إلى‌وجود‌معرفة‌سابقة‌ يشير‌ الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،وهذا‌

الكلي‌على‌هذا‌المحور‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌المختلفة،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

و‌3.78) )با‌(،‌ معياري‌ تحديد‌0.96نحراف‌ "أستطيع‌ عبارة:‌ حسابي‌ متوسط‌ بأعلى‌ جاءت‌ وقد‌ ‌،)

(،‌ثم‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌اللازمة‌‌3.92أهدافي‌قبل‌التعرض‌لوسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

لاستخدام‌الحاسوب‌والموبايل‌والتطبيقات‌للوصول‌إلى‌رسائل‌وسائل‌الإعلام"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌‌

(،حيث‌تشير‌هذه‌النسبة‌إلى‌مقدرة‌الشباب‌على‌استخدام‌كافة‌الوسائل‌مع‌اختلافها‌للوصول‌3.83)
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(،‌3.72للرسائل‌الإعلامية،‌ثم‌عبارة:‌"أستطيع‌اختيار‌وسائل‌الإعلام‌المناسبة"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)

كما‌تشير‌هذه‌العبارة‌إلى‌قدرة‌الشباب‌على‌اختيار‌الوسيلة‌المناسبة‌قبل‌التعرض‌لمحتوى‌رسائل‌‌

لبي‌احتياجاتي"،‌"أستطيع‌‌الإعلام،،ثم‌جاءت‌العبارات‌التالية:‌"أستطيع‌انتقاء‌الرسائل‌الإعلامية‌التي‌ت

تحديد‌عناصر‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام"،"‌لدي‌القدرة‌على‌الوصول‌إلى‌وسائل‌الإعلام‌‌

(‌تؤكد‌مدى‌تمكن‌الشباب‌من‌مهارة‌‌‌‌3.67التي‌تقدم‌رسائل‌إعلامية‌موثوقة"‌بوسط‌حسابي‌مكرر‌)‌

ت‌البحث‌للوصول‌إلى‌المعلومات‌الوصول‌،‌وقد‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"استخدم‌محركا

(،‌ثم‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌اللازمة‌للوصول‌3.64التي‌تقدمها‌وسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌

‌(.3.34إلى‌وسائل‌الإعلام‌ورسائلها"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)‌

 هل لدى الشباب القدرة على فهم الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟ )مهارة الفهم( .5

 (: قدرة الشباب على فهم الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام 7-4)رقم  الجدول 

المتوسط   العبارات 
 الحسابي 

الًنحراف  
 الدرجة  المعياري 

 مُرتفعة 0.96 3.95 وسائل‌الإعلاملدي‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌
 مُرتفعة 1.00 3.93 أستطيع‌فهم‌أنواع‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام

عبر‌‌ الإقناع‌ في‌ الإعلام‌ وسائل‌ أهداف‌ فهم‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 مُرتفعة 0.86 3.88 رسائلها‌الإعلامية‌‌

 مُرتفعة 0.95 3.85 والمجتمع‌أستطيع‌فهم‌تأثير‌الرسائل‌الإعلامية‌على‌الشباب‌
الرسائل‌‌ تحتويها‌ التي‌ للدلالات‌ الضمني‌ المعنى‌ فهم‌ أستطيع‌

 مُرتفعة 1.10 3.77 الإعلامية
لدي‌القدرة‌على‌فهم‌كيفية‌صياغة‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌‌

 مُرتفعة 0.91 3.72 الإعلام
بسياقها‌لدي‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌من‌خلال‌ربطها‌‌

 مُرتفعة 1.00 3.67 الثقافي‌والاجتماعي
 مُرتفعة 1.10 3.68 أستطيع‌فهم‌دوافع‌استخدام‌الصور‌والبيانات‌في‌وسائل‌الإعلام‌‌

 مُرتفعة 0.70 3.83 المجموع‌
يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌درجة‌مرتفعة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌‌

عبر‌وسائل‌الإعلام،‌وهذا‌يشير‌للمعرفة‌السابقة‌لدى‌الشباب‌والمكتسبة‌من‌التعرض‌المستمر‌للرسائل‌
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نحراف‌معياري‌ا(،‌وب‌3.83الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)الإعلامية‌المختلفة،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌‌0.70) (،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌

علامية‌عبر‌‌(،‌ثم‌عبارة:‌"أستطيع‌فهم‌أنواع‌الرسائل‌الإ3.95وسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

(،‌ثم‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌فهم‌أهداف‌وسائل‌الإعلام‌‌3.93ط‌حسابي‌بلغ‌)وسوسائل‌الإعلام"،‌بمت

بأقل‌متوسط‌3.88ط‌حسابي‌بلغ‌)سو‌ية‌"‌بمتفي‌الإقناع‌عبر‌رسائلها‌الإعلام (،‌هذا‌وقد‌جاءت‌

حسابي‌عبارة:‌"‌أستطيع‌فهم‌دوافع‌استخدام‌الصور‌والبيانات‌في‌وسائل‌الإعلام"‌بمتوسط‌حسابي‌‌

ية‌للتربية‌الإعلامية‌بالتطبيق‌‌(،حيث‌تشير‌هذه‌النسبة‌إلى‌ضرورة‌تدعيم‌البرامج‌التدريب‌3.68بلغ‌)‌

العملي‌من‌خلال‌استخدام‌الفيديوهات‌والصور،‌وتدريب‌الشباب‌على‌كيفية‌استخدام‌هذه‌البيانات‌

المختلفة‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌،‌ثم‌يليه‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌من‌خلال‌

‌(‌.3.67لغ‌)ربطها‌بسياقها‌الثقافي‌والاجتماعي"،‌بمتوسط‌حسابي‌ب
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 هل لدى الشباب القدرة على تحليل الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟ )مهارة التحليل( .6

 (: قدرة الشباب على تحليل الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام 8-4)رقم  الجدول 

 العبارات 
المتوسط  
 الحسابي 

الًنحراف  
 المعياري 

 الدرجة 

لدي‌القدرة‌على‌تحديد‌تأثير‌مصادر‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌
 وسائل‌الإعلام‌‌

 مُرتفعة 0.93 3.95

محتوى‌‌ في‌ والضعف‌ القوة‌ نقاط‌ تحديد‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 الرسائل‌الإعلامية‌

 مُرتفعة 0.88 3.95

أستطيع‌التمييز‌بين‌المصادر‌الموثوقة‌وغير‌الموثوقة‌عبر‌
 وسائل‌الإعلام‌‌

 مُرتفعة 0.80 3.85

الرسائل‌‌ في‌ المستخدمة‌ الإقناع‌ تقنيات‌ تحديد‌ أستطيع‌
 الإعلامية‌‌

 مُرتفعة 0.90 3.83

صورة،‌‌ )نص،‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ أشكال‌ تحليل‌ أستطيع‌
 فيديو،‌إعلان(‌‌‌‌

 مُرتفعة 0.97 3.80

وسائل‌ على‌ والآراء‌ الأخبار‌ بين‌ التمييز‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 الإعلام

 مُرتفعة 0.99 3.67

لدي‌القدرة‌على‌تحديد‌أسلوب‌تركيب‌الرسالة‌الإعلامية‌في‌
 وسائل‌الإعلام

 مُرتفعة 0.95 3.65

 مُرتفعة 0.92 4.18 لدي‌القدرة‌على‌التمييز‌بين‌الأخبار‌الصحيحة‌والمزيفة‌
 مُرتفعة 0.69 3.88 المجموع‌

يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌معرفة‌سابقة‌لدى‌الشباب‌على‌قدرة‌تحليل‌الرسائل‌الإعلامية‌‌

نحراف‌معياري‌‌ا‌(،‌وب3.88الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌التمييز‌بين‌الأخبار‌الصحيحة‌‌0.69)

(،‌حيث‌تشير‌هذه‌النسبة‌إلى‌مدى‌معرفة‌الشباب‌في‌التعامل‌‌4.18والمزيفة"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

تحديد‌تأثير‌مصادر‌‌‌‌مع‌الرسائل‌الإعلامية،‌بما‌في‌ذلك‌الإشاعات‌،‌ثم‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌

رة‌إلى‌‌(،حيث‌تشير‌هذه‌العبا3.95الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام"،‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)
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وعي‌الشباب‌أثناء‌تعرضهم‌للرسائل‌الإعلامية،‌‌ثم‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌تحديد‌نقاط‌القوة‌والضعف‌‌

(‌على‌التوالي،‌وقد‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌‌3.95في‌محتوى‌الرسائل‌الإعلامية"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)

بمتوسط‌حسابي‌‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌التمييز‌بين‌الأخبار‌والآراء‌على‌وسائل‌الإعلام"،‌‌

(،‌ثم‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌تحديد‌أسلوب‌تركيب‌الرسالة‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام"،‌‌3.67بلغ‌)

(،حيث‌تشير‌هذه‌النسبة‌إلى‌أهمية‌تدعيم‌الجانب‌العملي‌في‌البرامج‌‌3.65بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

‌مية‌على‌اختلاف‌المصدر.‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية‌لتمكين‌الشباب‌من‌تحليل‌الرسائل‌الإعلا

 هل لدى الشباب القدرة على تقييم الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟ )مهارة التقييم(  .7

 (: قدرة الشباب على تقييم الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام 9-4)رقم  الجدول 

المتوسط   العبارات 
 الحسابي 

الًنحراف  
 الدرجة   المعياري 

في‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ في‌ المصادر‌ تقييم‌مصداقية‌ أستطيع‌
 مُرتفعة 0.76 4.21 وسائل‌الإعلام

لدي‌القدرة‌على‌تقييم‌المعنى‌الضمني‌للرسائل‌الإعلامية‌في‌
 مُرتفعة 0.81 4.18 وسائل‌الإعلام

أستطيع‌تقييم‌تأثير‌الرسائل‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام‌على‌
 مُرتفعة 0.88 4.06 المجتمع‌

 مُرتفعة 0.72 4.03 أستطيع‌تقييم‌اللغة‌الإعلامية‌المستخدمة‌في‌الرسائل‌الإعلامية
لدي‌القدرة‌على‌تقييم‌تقنيات‌الإقناع‌المستخدمة‌في‌الرسائل‌

 مُرتفعة 0.83 4.03 الإعلامية
أستطيع‌تقييم‌تحيز‌المعلومات‌في‌الرسالة‌الإعلامية‌في‌وسائل‌

 مُرتفعة 0.85 4.01 الإعلام
حول‌ الرأي‌ لدعم‌ والأدلة‌ الحجج‌ استخدام‌ على‌ القدرة‌ لدي‌

 مُرتفعة 1.00 3.93 الرسائل‌الإعلامية‌
أستطيع‌تقييم‌دقة‌وصحة‌وموضوعية‌المعلومات‌المقدمة‌في‌

 مُرتفعة 0.93 3.83 الرسائل‌الإعلامية‌
 مُرتفعة 0.69 4.01 المجموع‌

يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌درجة‌مرتفعة‌جدًا‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌تقييم‌الرسائل‌‌

الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،وهي‌النسبة‌الأعلى‌مقارنة‌مع‌المهارات‌الأخرى،‌وهذ‌يدل‌على‌وعي‌‌
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الشباب،‌ووجود‌معرفة‌سابقة‌استندت‌على‌الخبرات‌المكتسبة‌من‌تعامل‌الشباب‌مع‌وسائل‌الإعلام‌‌

نحراف‌معياري‌ا‌(،‌وب4.01الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)‌والتطبيقات‌المختلفة‌،إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"أستطيع‌تقييم‌مصداقية‌المصادر‌في‌الرسائل‌‌0.69)

(،‌ثم‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌تقييم‌المعنى‌‌4.21الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌

وقد‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌‌‌(،4.18الضمني‌للرسائل‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)

الإعلامية"،‌بمتوسط‌‌‌‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌استخدام‌الحجج‌والأدلة‌لدعم‌الرأي‌حول‌الرسائل

(،‌ثم‌عبارة:‌"أستطيع‌تقييم‌دقة‌وصحة‌وموضوعية‌المعلومات‌المقدمة‌في‌الرسائل‌3.93حسابي‌بلغ‌)‌

‌(.‌‌3.83الإعلامية"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

هل لدى الشباب القدرة على إنتاج الرسائل الإعلامية ومشاركتها عبر وسائل الإعلام؟ )مهارة    .8

 الإنتاج والمشاركة( 

 (: قدرة الشباب على إنتاج الرسائل الإعلامية ومشاركتها عبر وسائل الإعلام 10-4)رقم  الجدول 

المتوسط   العبارات 
 الحسابي 

الًنحراف  
 الدرجة  المعياري 

أستطيع‌إنشاء‌محتوى‌إعلامي‌ومعلوماتي‌إبداعي‌للنشر‌عبر‌
 مُرتفعة 0.78 4.18 وسائل‌الإعلام‌‌‌

 مُرتفعة 0.84 4.11 أشارك‌الرسائل‌الإعلامية‌مع‌الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام
 مُرتفعة 0.82 4.00 امتلك‌ثقافة‌الإنتاج‌للرسائل‌الإعلامية‌وليس‌استهلاكها‌فقط‌

المعلومات‌المتوفرة‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌لإنتاج‌رسائل‌استخدم‌‌
 مُرتفعة 0.89 3.98 إعلامية

لدي‌القدرة‌على‌تحرير‌المعلومات‌والصور‌والفيديوهات‌لإنتاج‌
 مُرتفعة 0.70 3.91 رسائل‌إعلامية‌

 مُرتفعة 0.89 3.80 استخدم‌أدوات‌وتقنيات‌مختلفة‌لإنتاج‌الرسائل‌الإعلامية
بالمعايير‌ ملتزمة‌ إعلامية‌ رسائل‌ إنتاج‌ على‌ القدرة‌ لدي‌

 مُرتفعة 0.97 3.80 الأخلاقية‌‌
القضايا‌ تجاه‌ رأيي‌ عن‌ تعبر‌ إعلامية‌ رسائل‌ إنتاج‌ أستطيع‌

 مُرتفعة 1.11 3.54 والموضوعات‌
 مُرتفعة 0.69 3.92 المجموع‌
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إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌‌ يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌اهتمام‌كبير‌من‌قبل‌الشباب‌على‌

نحراف‌‌ا‌(،‌وب3.92الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)ومشاركتها‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

ستطيع‌إنشاء‌محتوى‌إعلامي‌ومعلوماتي‌‌أجاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"(،‌وقد‌‌0.69معياري‌)

بلغ‌) بمتوسط‌حسابي‌ ‌،" للنشر‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌ الرسائل‌4.18إبداعي‌ "أشارك‌ ثم‌عبارة:‌ ‌، ‌)

(،حيث‌تشير‌هاتين‌العبارتين‌‌4.11الإعلامية‌مع‌الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)‌

بي‌عبارة:‌‌مشاركتها‌،‌وقد‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌حساإلى‌تطبيق‌الشباب‌العملي‌لمهارة‌‌إنتاج‌الرسائل‌و‌

"استخدم‌أدوات‌وتقنيات‌مختلفة‌لإنتاج‌الرسائل‌الإعلامية"‌،‌وعبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌إنتاج‌رسائل‌‌

هنا‌تشير‌هذه‌النسب‌(‌على‌التوالي،و‌3.80إعلامية‌ملتزمة‌بالمعايير‌الأخلاقية"‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

للتربية‌الإعلامية،‌ثم‌‌‌‌هتمام‌بتدعيم‌التقنيات‌المناسبة‌في‌محتوى‌البرامج‌التدريبيةعلى‌ضرورة‌الا‌

ستطيع‌إنتاج‌رسائل‌إعلامية‌تعبر‌عن‌رأيي‌تجاه‌القضايا‌والموضوعات"،‌بمتوسط‌حسابي‌‌أعبارة:‌"

(،‌إذ‌تشير‌هذه‌النسبة‌إلى‌أهمية‌تأهيل‌الشباب‌على‌الممارسة‌الفعلية‌في‌إنتاج‌الرسائل‌‌3.54بلغ‌)‌

‌البرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية.‌‌الإعلامية‌من‌خلال‌تدعيم‌هذه‌المهارة‌ضمن‌محتوى‌
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 هل لدى الشباب القدرة على التفاعل عبر وسائل الإعلام؟ )مهارة التفاعل( .9

 (: قدرة الشباب على التفاعل عبر وسائل الإعلام 11-4)رقم  الجدول 

 العبارات 
المتوسط  
 الحسابي 

الًنحراف  
 المعياري 

 الدرجة 

استخدام‌‌ القدرة‌على‌ الإعلامية‌لدي‌ الرسائل‌ لنقل‌ المناسبة‌ التقنية‌
 بشكل‌أكثر‌سرعة‌وإقناع

 مُرتفعة 0.95 3.80

وسائل‌‌ عبر‌ الآخرين‌ مع‌ فعال‌ بشكلٍ‌ التواصل‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 مُرتفعة 0.98 3.78 الإعلام

أستطيع‌التفاعل‌مع‌الآخرين‌في‌مكافحة‌الرسائل‌الإعلامية‌المضللة‌‌
 والمزيفة‌

 مُرتفعة 0.96 3.78

 مُرتفعة 0.97 3.70 أشارك‌في‌المناقشات‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام
 مُرتفعة 1.02 3.70 أشارك‌الرسائل‌الإعلامية‌للمساهمة‌في‌مجتمع‌إعلامي‌مستنير

أستطيع‌استخدام‌أدوات‌التواصل‌بشكلٍ‌فعال‌للتفاعل‌مع‌الآخرين‌‌
 عبر‌وسائل‌الإعلام

 مُرتفعة 0.93 3.72

استخدم‌المعلومات‌بشكلِ‌مسؤول‌للتفاعل‌مع‌الآخرين‌عبر‌وسائل‌‌
 الإعلام

 مُرتفعة 0.75 3.72

لدي‌القدرة‌على‌التفاعل‌مع‌الآخرين‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌بأمان‌
 وخصوصية‌

 مُرتفعة 0.83 3.62

 مُرتفعة 0.95 3.70 المجموع‌

الشباب‌في‌القدرة‌على‌التفاعل‌عبر‌وسائل‌‌يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌درجة‌منخفضة‌لدى‌‌

حراف‌‌ان(،‌وب3.70لكلي‌على‌هذا‌المحور‌)بقية‌المهارات،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌ا‌‌الإعلام،مقارنة‌مع

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌استخدام‌التقنية‌المناسبة‌‌0.95معياري‌)

(،‌ثم‌عبارة:‌"لدي‌3.80لنقل‌الرسائل‌الإعلامية‌بشكل‌أكثر‌سرعة‌وإقناع"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

(،‌وقد‌3.78لغ‌)القدرة‌على‌التواصل‌بشكلٍ‌فعال‌مع‌الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام"‌بمتسوط‌حسابي‌ب

وسائل‌‌ عبر‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ حول‌ المناقشات‌ في‌ "أشارك‌ عبارة:‌ حسابي‌ متوسط‌ بأقل‌ جاءت‌

الإعلامية‌للمساهمة‌في‌مجتمع‌إعلامي‌مستنير"،‌بمتوسط‌حسابي‌‌الإعلام"،‌وعبارة:‌"أشارك‌الرسائل‌‌
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( بأمان‌‌3.70بلغ‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ حول‌ الآخرين‌ مع‌ التفاعل‌ على‌ القدرة‌ "لدي‌ عبارة:‌ ثم‌ ‌،)

بلغ‌) بمتوسط‌حسابي‌ الشباب‌في‌مهارة‌‌3.62وخصوصية"،‌ النسب‌إلى‌ضعف‌ (،وهنا‌تشير‌هذه‌

التفاعل‌،‌والتي‌تعد‌من‌المهارات‌المهمة‌في‌كيفية‌تعامل‌الشباب‌مع‌وسائل‌الإعلام‌ومع‌الآخرين‌‌

ل‌فعال،‌كما‌تشير‌هذه‌النسب‌إلى‌ضرورة‌تفعيل‌مشاركة‌الشباب‌في‌المناقشات‌حول‌الرسائل‌‌بشك

  الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام

 هل لدى الشباب القدرة على التفكير الناقد عبر وسائل الإعلام؟ )مهارة التفكير الناقد( .10

 (: قدرة الشباب على التفكير الناقد عبر وسائل الإعلام 12-4)رقم  الجدول 

 العبارات 
المتوسط  
 الحسابي 

الًنحراف  
 المعياري 

 الدرجة  

لدي‌القدرة‌على‌تكوين‌رأي‌مستقل‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌‌
 عبر‌وسائل‌الإعلام

 مُرتفعة 0.84 4.11

المعلومات‌في‌الرسائل‌‌القدرة‌على‌نقد‌دقة‌ومصداقية‌‌
 الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام

 مُرتفعة 1.00 3.93

أستطيع‌تفكيك‌الرسائل‌الإعلامية‌إلى‌عناصرها:‌)المصدر‌‌
 والهدف‌والجمهور(‌

 مُرتفعة 0.97 3.80

لدي‌القدرة‌على‌التحقق‌من‌صحة‌المعلومات‌في‌الرسائل‌‌
 الإعلامية

 مُرتفعة 0.82 4.00

الموازنة‌بين‌الفوائد‌والمخاطر‌للرسائل‌الإعلامية‌عبر‌أستطيع‌
 وسائل‌الإعلام

 مُرتفعة 0.89 3.80

لدي‌القدرة‌على‌إجراء‌مقارنات‌منطقية‌بين‌المعلومات‌في‌‌
 الرسائل‌الإعلامية‌‌

 مُرتفعة 0.75 3.72

لدي‌القدرة‌على‌التواصل‌والمناقشة‌والحوار‌والتفاوض‌مع‌
 الإعلامالآخرين‌حول‌وسائل‌‌

 مُرتفعة 0.96 3.78

أستطيع‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشكلِ‌مسؤول‌لحل‌المشكلات‌‌
 واتخاذ‌القرارات‌

 مُرتفعة 1.11 3.54

 مُرتفعة 0.81 3.80 المجموع‌
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يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌درجة‌مرتفعة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌التفكير‌الناقد‌عبر‌‌

(،‌0.81نحراف‌معياري‌)ا(،‌وب3.80الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌تكوين‌رأي‌مستقل‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌‌

(،‌ثم‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌التحقق‌من‌صحة‌‌4.11عبر‌وسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

هذه‌العبارة‌إلى‌وعي‌ومقدرة‌‌‌‌(إذ‌تشير4.00المعلومات‌في‌الرسائل‌الإعلامية"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)

الشباب‌في‌التعامل‌مع‌الرسائل‌الإعلامية‌والتحقق‌من‌مصادرها،‌ثم‌عبارة:‌"القدرة‌على‌نقد‌دقة‌

(.‌وقد‌3.93ومصداقية‌المعلومات‌في‌الرسائل‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

إجراء‌‌ على‌ القدرة‌ "لدي‌ عبارة:‌ متوسط‌حسابي‌ بأقل‌ في‌‌جاءت‌ المعلومات‌ بين‌ منطقية‌ مقارنات‌

(،‌ثم‌عبارة:‌"أستطيع‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشكل3.72‌‌ِالرسائل‌الإعلامية"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

إذ‌تشير‌هذه‌النسبة‌إلى‌أهمية‌‌(ـ‌‌3.54مسؤول‌لحل‌المشكلات‌واتخاذ‌القرارات"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)

خذ‌بضرورة‌تدريب‌الشباب‌على‌مهارة‌التفكير‌الناقد‌في‌كيفية‌التعامل‌مع‌وسائل‌الإعلام‌بشكلِ‌‌الأ

تخاذ‌القرار‌الصحيح‌‌ارض‌لهذه‌الوسائل،‌مع‌القدرة‌على‌‌مسؤول‌تجنبًا‌للوقوع‌في‌أي‌مشكلة‌أثناء‌التع

‌حال‌الوقوع‌فيها.
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 ثانياا: نتائج الدراسة الميدانية للاختبار البعدي 

 تتعلق بالتربية الإعلامية؟ ما سبب مشاركتك في برامج ودورات تدريبية  .1

 (: سبب مشاركة الشباب في برامج ودورات تدريبية تتعلق بالتربية الإعلامية 13-4)رقم  الجدول 
 النسبة المئوية  التكرار  العبارة 

 %55 22 تطوير‌مهارات‌الفهم‌وتحليل‌المحتوى‌الإعلامي‌بشكل‌نقدي‌
الإعلامية‌من‌الحاجة‌إلى‌تطوير‌مهارات‌التحقق‌من‌الرسائل‌
 معلومات‌وصور‌وفيديوهات‌

14 35% 

الحاجة‌إلى‌إنتاج‌محتوى‌إعلامي‌مسؤول‌وإبداعي‌ومشاركته‌عبر‌‌
 وسائل‌الإعلام

26 65% 

المشاركة‌الفاعلة‌في‌المجتمع‌بهدف‌التعبير‌عن‌الآراء‌وفهم‌مختلف‌‌
 وجهات‌النظر

32 80% 

وسائل‌الإعلامتطوير‌مهارات‌التواصل‌والتفاعل‌الفعال‌مع‌رسائل‌  8 20% 
 %30 12 فهم‌كيفية‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشكل‌مسؤول‌وآمن‌

تنمية‌المهارات‌الشخصية،‌مثل‌الثقة‌بالنفس،‌والقيادة،‌والعمل‌
 %45 18 الجماعي‌

 %60 24 الحاجة‌إلى‌مهارات‌التربية‌الإعلامية‌لمواكبة‌احتياجات‌سوق‌العمل
 156 المجموع‌)ن(‌

 للمبحوثين اختيار أكثر من بديل * سمح  

يتضح‌من‌الجدول‌السابق،‌الذي‌يبين‌سبب‌مشاركة‌المبحوثين‌في‌برامج‌ودورات‌تدريبية‌تتعلق‌‌

بالتربية‌الإعلامية،‌حيث‌أتيح‌للمبحوثين‌اختيار‌أكثر‌من‌خيار،‌وجاء‌بالمقدمة،‌المشاركة‌الفاعلة‌‌

%،‌يليه‌الحاجة‌إلى‌‌80وجهات‌النظر،‌بنسبة‌‌في‌المجتمع‌بهدف‌التعبير‌عن‌الآراء‌وفهم‌مختلف‌‌

%،‌يليه‌الحاجة‌إلى‌‌65إنتاج‌محتوى‌إعلامي‌مسؤول‌وإبداعي‌ومشاركته‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌بنسبة‌

التربية‌الإعلامية‌لمواكبة‌احتياجات‌سوق‌العمل،‌بنسبة‌‌ بأقل‌نسبة،‌تطوير‌‌60مهارات‌ %،‌وجاء‌

الفعال‌مع‌رسائل‌وسا والتفاعل‌ التواصل‌ بنسبة‌‌مهارات‌ أسباب‌الأخرى،‌20ئل‌الإعلام،‌ يليه‌ ‌،%

 %.0.0بنسبة‌
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 ما مفهوم التربية الإعلامية الأبرز لديك بعد مشاركتك في برامج التربية الإعلامية؟  .2

(: مفهوم التربية الإعلامية الأبرز لدى الشباب بعد المشاركة في البرامج التدريبية  14-4)رقم  الجدول 
 للتربية الإعلامية 

 النسبة المئوية  التكرار  العبارة 
القدرة‌على‌التعامل‌مع‌رسائل‌وسائل‌الإعلام‌من‌صور‌وكلمات‌ورسوم‌‌

 وفيديوهات
25 62.5% 

 %90 36 فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌وإنتاجها
 %95 38 الفهم‌التحليلي‌لمضامين‌وسائل‌الإعلام
 %60 24 التفكير‌الناقد‌لمضامين‌وسائل‌الإعلام‌‌

 %72.5 29 كشف‌البربوغندا‌)الإعلانات‌المضللة(‌وسط‌المواد‌الإعلامية‌
 %47.5 19 التحقق‌من‌المعلومات‌والصور‌والفيديوهات‌)تمييز‌المواد‌الزائفة(‌‌‌‌‌‌‌

 %57.5 23 تمييز‌المعلومات‌عن‌الرأي‌في‌المواد‌الإعلامية
الآثار‌السلبية‌للرسائل‌الإعلامية‌الحد‌من‌‌  26 65% 

 220 المجموع‌)ن(‌
 * سمح للمبحوثين اختيار أكثر من بديل 

بعد‌‌ المبحوثين‌ لدى‌ الأبرز‌ الإعلامية‌ التربية‌ مفهوم‌ يبين‌ الذي‌ السابق،‌ الجدول‌ من‌ يتضح‌

خيار،‌وجاء‌بالمقدمة،‌‌مشاركتهم‌في‌برامج‌التربية‌الإعلامية،‌حيث‌أتيح‌للمبحوثين‌اختيار‌أكثر‌من‌

%،‌يليه‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌وإنتاجها،‌بنسبة‌‌95.0الفهم‌التحليلي‌لمضامين‌وسائل‌الإعلام،‌بنسبة‌‌

%،‌يليه‌الحد‌72.5%،‌يليه‌كشف‌البربوغندا‌)الإعلانات‌المضللة(‌وسط‌المواد‌الإعلامية،‌بنسبة‌‌90

بنسبة‌‌ للرسائل‌الإعلامية،‌ السلبية‌ الآثار‌ يل65من‌ ‌ التعامل‌مع‌رسائل‌وسائل‌%،‌ القدرة‌على‌ يه‌

%،‌يليه‌التفكير‌الناقد‌لمضامين‌وسائل‌62.5الإعلام‌من‌صور‌وكلمات‌ورسوم‌وفيديوهات،‌بنسبة‌‌

%،‌يليه‌‌57.5%،‌يليه‌تمييز‌المعلومات‌عن‌الرأي‌في‌المواد‌الإعلامية،‌بنسبة‌‌60الإعلام،‌بنسبة‌‌

%،‌وجاء‌بأقل‌نسبة‌‌47.5ز‌المواد‌الزائفة(،‌بنسبة‌التحقق‌من‌المعلومات‌والصور‌والفيديوهات‌)تميي

 %.‌0.0الأخرى،‌بنسبة‌‌
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هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من الوصول إلى الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟   .3

 )مهارة الوصول(

 (: تمكين الشباب من الوصول إلى الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام 15-4)رقم  الجدول 

المتوسط   العبارات 
 الحسابي 

الًنحراف  
 الدرجة  المعياري 

والتطبيقات‌‌ والموبايل‌ الحاسوب‌ استخدام‌ من‌ مكّنني‌
 مُرتفعة 0.78 4.34 للوصول‌إلى‌رسائل‌وسائل‌الإعلام

الإعلام‌‌ وسائل‌ إلى‌ للوصول‌ اللازمة‌ القدرة‌ من‌ مكّنني‌
 مُرتفعة 0.80 4.01 ورسائلها

 مُرتفعة 0.75 4.04 التعرض‌لوسائل‌الإعلاممكّنني‌من‌تحديد‌أهدافي‌قبل‌‌
 مُرتفعة 0.71 4.12 مكّنني‌من‌القدرة‌على‌اختيار‌وسائل‌الإعلام‌المناسبة‌

 مُرتفعة 0.74 4.05 مكّنني‌من‌انتقاء‌الرسائل‌الإعلامية‌التي‌تلبي‌احتياجاتي‌
إلى‌‌ للوصول‌ البحث‌ محركات‌ استخدام‌ من‌ مكّنني‌

 مُرتفعة 0.90 3.95 وسائل‌الإعلامالمعلومات‌التي‌تقدمها‌

مكّنني‌من‌تحديد‌عناصر‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌‌
 مُرتفعة 0.81 3.97 الإعلام

مكّنني‌من‌الوصول‌إلى‌وسائل‌الإعلام‌التي‌تقدم‌رسائل‌‌
 مُرتفعة 0.79 4.00 إعلامية‌موثوقة

 مُرتفعة 0.56 4.13 المتوسط‌العام
يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌درجة‌مرتفعة‌من‌الموافقة‌نحو‌قدرة‌البرنامج‌التدريبي‌على‌تمكين‌‌

الكلي‌على‌هذا‌‌الشباب‌من‌الوصول‌إلى‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

‌( وب‌4.13المحور‌ )‌ا‌(،‌ معياري‌ مكّنني‌من‌‌0.56نحراف‌ ‌" متوسط‌حسابي‌عبارة:‌ بأعلى‌ وقد‌جاءت‌ ‌،)

(،‌‌4.34استخدام‌الحاسوب‌والموبايل‌والتطبيقات‌للوصول‌إلى‌رسائل‌وسائل‌الإعلام‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌

‌‌(،‌وقد‌4.12ثم‌عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌القدرة‌على‌اختيار‌وسائل‌الإعلام‌المناسبة‌"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)‌

الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌"،‌‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌تحديد‌عناصر‌‌

(،‌ثم‌عبارة:‌"مكّنني‌من‌استخدام‌محركات‌البحث‌للوصول‌إلى‌المعلومات‌التي‌‌3.97بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌

 (.‌‌3.95تقدمها‌وسائل‌الإعلام‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌
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 الإعلام؟ )مهارة الفهم( هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من فهم الرسائل الإعلامية عبر وسائل   .4

 (: تمكين الشباب من فهم الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام 16-4)رقم  الجدول 

المتوسط   العبارات 
 الحسابي 

الًنحراف  
 الدرجة  المعياري 

مكّنني‌من‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌‌
 مُرتفعة 0.73 4.33 الإعلام

تأثير‌‌ فهم‌ من‌ الشباب‌‌مكّنني‌ على‌ الإعلامية‌ الرسائل‌
 مُرتفعة 0.80 3.85 والمجتمع‌

عبر‌‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ صياغة‌ كيفية‌ فهم‌ من‌ مكّنني‌
 مُرتفعة 0.83 3.71 وسائل‌الإعلام

مكّنني‌من‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌من‌خلال‌ربطها‌بسياقها‌‌
 مُرتفعة 0.89 3.60 الثقافي‌والاجتماعي

عبر‌‌ الإقناع‌ في‌ الإعلام‌ وسائل‌ أهداف‌ فهم‌ من‌ مكّنني‌
 مُرتفعة 0.86 3.60 رسائلها‌الإعلامية‌‌

مكّنني‌من‌فهم‌دوافع‌استخدام‌الصور‌والبيانات‌في‌وسائل‌‌
 مُرتفعة 0.85 3.63 الإعلام

 مُرتفعة 0.84 3.99 مكّنني‌من‌فهم‌أنواع‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام
من‌‌ تحتويها‌‌مكّنني‌ التي‌ للدلالات‌ الضمني‌ المعنى‌ فهم‌

 مُرتفعة 0.88 4.09 الرسائل‌الإعلامية‌
 مُرتفعة 0.63 3.85 المتوسط‌العام

يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌درجة‌مرتفعة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌‌

نحراف‌معياري‌‌ا‌(،‌وب3.85الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌‌0.63)

(،‌ثم‌عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌فهم‌المعنى‌الضمني‌‌4.33عبر‌وسائل‌الإعلام‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌

جاءت‌بأقل‌متوسط‌‌‌‌(،‌وقد‌4.09للدلالات‌التي‌تحتويها‌الرسائل‌الإعلامية‌"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)‌

‌‌،" والبيانات‌في‌وسائل‌الإعلام‌ الصور‌ استخدام‌ دوافع‌ فهم‌ مكّنني‌من‌ ‌" بمتوسط‌‌حسابي‌عبارة:‌

(،‌ثم‌عبارة:‌"مكنني‌من‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌من‌خلال‌ربطها‌بسياقها‌الثقافي‌‌3.63حسابي‌بلغ‌)‌

والاجتماعي"،‌وعبارة:‌"مكنني‌من‌فهم‌أهداف‌وسائل‌الإعلام‌في‌الإقناع‌عبر‌وسائل‌الإعلام"‌بمتوسط‌‌

 (‌على‌التوالي.‌‌3.60حسابي‌بلغ‌)‌



54 

هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من تحليل الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟ )مهارة   .5

 التحليل( 
 (: تمكين الشباب من تحليل الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام 17-4)رقم  الجدول 

المتوسط   العبارات 
 الحسابي 

الًنحراف  
 الدرجة  المعياري 

الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌‌ تأثير‌مصادر‌ تحديد‌ مكّنني‌من‌
 مُرتفعة 0.71 4.22 وسائل‌الإعلام‌‌

مكّنني‌من‌التمييز‌بين‌المصادر‌الموثوقة‌وغير‌الموثوقة‌‌
 مُرتفعة 0.72 4.18 عبر‌وسائل‌الإعلام‌‌

 مُرتفعة 0.74 4.13 مكّنني‌من‌التمييز‌بين‌الأخبار‌الصحيحة‌والمزيفة‌
مكّنني‌من‌تحليل‌أشكال‌الرسائل‌الإعلامية‌)نص،‌صورة،‌‌

 مُرتفعة 0.76 4.07 فيديو،‌إعلان(‌‌‌‌
 مُرتفعة 0.78 4.07 مكّنني‌من‌التمييز‌بين‌الأخبار‌والآراء‌على‌وسائل‌الإعلام
مكّنني‌من‌تحديد‌نقاط‌القوة‌والضعف‌في‌محتوى‌الرسائل‌‌

 مُرتفعة 0.80 4.08 الإعلامية
تقنيات‌الإقناع‌المستخدمة‌في‌الرسائل‌‌ مكّنني‌من‌تحديد‌

 مُرتفعة 0.78 4.09 الإعلامية‌‌
مكّنني‌البرنامج‌من‌تحديد‌أسلوب‌تركيب‌الرسالة‌الإعلامية‌‌

 مُرتفعة 0.77 4.10 في‌وسائل‌الإعلام
 مُرتفعة 0.54 4.16 المتوسط‌العام

يتلقاها‌‌ التي‌ المعلومات‌ لطبيعة‌ الموافقة‌ من‌ مرتفعة‌ درجة‌ وجود‌ السابق‌ الجدول‌ من‌ يلاحظ‌

نحراف‌‌ا(،‌وب4.16الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)‌المبحوثين‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"مكّنني‌من‌تحديد‌تأثير‌مصادر‌الرسائل‌0.54معياري‌)

(،‌ثم‌عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌التمييز‌بين‌‌4.22الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

،‌وقد‌جاءت‌(4.18المصادر‌الموثوقة‌وغير‌الموثوقة‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)

علامية"،‌‌بأقل‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌تحديد‌نقاط‌القوة‌والضعف‌في‌محتوى‌الرسائل‌الإ‌

(،‌ثم‌عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌تحليل‌أشكال‌الرسائل‌الإعلامية‌)نص،‌صورة،‌‌3.08بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

فيديو،‌إعلان("،‌وعبارة:‌"‌مكّنني‌من‌التمييز‌بين‌الأخبار‌والآراء‌على‌وسائل‌الإعلام‌"‌بمتوسط‌‌

‌(‌على‌التوالي.‌‌3.07حسابي‌بلغ‌)‌
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هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من تقييم الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟ )مهارة  .6

 التقييم(

 (: تمكين الشباب من تقييم الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام 18-4)رقم  الجدول 

 العبارات 
المتوسط  
 الحسابي 

الًنحراف  
 المعياري 

درجة 
 الموافقة 

مكّنني‌من‌تقييم‌المعنى‌الضمني‌للرسائل‌الإعلامية‌في‌‌
 الإعلاموسائل‌‌

 مُرتفعة 0.70 4.16

مكّنني‌من‌تقييم‌تحيز‌المعلومات‌في‌الرسالة‌الإعلامية‌‌
 في‌وسائل‌الإعلام

 مُرتفعة 0.72 4.20

الرسائل‌‌ في‌ المصادر‌ مصداقية‌ تقييم‌ من‌ مكّنني‌
 الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام

 مُرتفعة 0.79 4.00

المعلومات‌‌ وموضوعية‌ وصحة‌ دقة‌ تقييم‌ من‌ مكّنني‌
 المقدمة‌في‌الرسائل‌الإعلامية

 مُرتفعة 0.81 3.96

مكّنني‌من‌تقييم‌تقنيات‌الإقناع‌المستخدمة‌في‌الرسائل‌‌
 الإعلامية

 مُرتفعة 0.79 4.01

وسائل‌‌ في‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ تأثير‌ تقييم‌ من‌ مكّنني‌
 الإعلام‌على‌المجتمع‌

 مُرتفعة 0.78 4.01

والأدلة‌‌ الحجج‌ استخدام‌ من‌ حول‌‌مكّنني‌ الرأي‌ لدعم‌
 الرسائل‌الإعلامية‌

 مُرتفعة 0.82 3.98

مكّنني‌من‌تقييم‌اللغة‌الإعلامية‌المستخدمة‌في‌الرسائل‌‌
 الإعلامية

 مُرتفعة 0.86 3.95

 مُرتفعة 0.60 4.06 المتوسط‌العام

يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌درجة‌مرتفعة‌من‌الموافقة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌تقييم‌‌

(،‌4.06الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

)‌اوب معياري‌ تحيز‌‌0.60نحراف‌ تقييم‌ من‌ مكّنني‌ ‌" عبارة:‌ حسابي‌ متوسط‌ بأعلى‌ جاءت‌ وقد‌ ‌،)

(،‌ثم‌عبارة:‌"‌4.20المعلومات‌في‌الرسالة‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

بلغ‌‌ حسابي‌ بمتسوط‌ ‌" الإعلام‌ وسائل‌ في‌ الإعلامية‌ للرسائل‌ الضمني‌ المعنى‌ تقييم‌ من‌ مكّنني‌
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(،‌وقد‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌تقييم‌مصداقية‌المصادر‌في‌الرسائل‌4.16)

(،‌ثم‌عبارة:‌"مكّنني‌من‌استخدام‌الحجج‌‌4.00الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌

من‌تقييم‌‌‌‌(،‌ثم‌عبارة‌"‌مكّنني‌3.98والأدلة‌لدعم‌الرأي‌حول‌الرسائل‌الإعلامية"،بمتوسط‌حسابي‌)

(،ثم‌‌3.96دقة‌وصحة‌وموضوعية‌المعلومات‌المقدمة‌في‌الرسائل‌الإعلامية‌،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

‌(.‌3.95عبارة‌"‌مكّنني‌من‌تقييم‌اللغة‌الإعلامية‌المستخدمة‌في‌الرسائل‌الإعلامية،بمتوسط‌حسابي)‌

هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من إنتاج الرسائل الإعلامية ومشاركتها عبر وسائل   .7

 الإعلام؟ )مهارة إنتاج الرسائل الإعلامية ومشاركتها(

 تمكين الشباب من إنتاج الرسائل الإعلامية ومشاركتها عبر وسائل الإعلام (: 19-4)رقم  الجدول 

 العبارات 
المتوسط  
 الحسابي 

الًنحراف  
 المعياري 

 الدرجة 

مكّنني‌من‌إنشاء‌محتوى‌إعلامي‌ومعلوماتي‌إبداعي‌للنشر‌‌
 عبر‌وسائل‌الإعلام‌‌‌

 مُرتفعة 0.70 4.15

مكّنني‌من‌استخدام‌أدوات‌وتقنيات‌مختلفة‌لإنتاج‌الرسائل‌‌
 الإعلامية

 مُرتفعة 0.71 4.16

عبر‌‌ الآخرين‌ مع‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ مشاركة‌ من‌ مكّنني‌
 مُرتفعة 0.72 4.10 وسائل‌الإعلام

 مُرتفعة 0.75 4.09 مكّنني‌من‌إنتاج‌رسائل‌إعلامية‌ملتزمة‌بالمعايير‌الأخلاقية‌‌
ثقافة‌الإنتاج‌للرسائل‌الإعلامية‌وليس‌‌ مكّنني‌من‌امتلاك‌

 مُرتفعة 0.75 4.11 استهلاكها‌فقط‌

مكّنني‌من‌إنتاج‌رسائل‌إعلامية‌تعبر‌عن‌رأيي‌تجاه‌القضايا‌‌
 والموضوعات‌

 مُرتفعة 0.77 4.13

مكّنني‌من‌استخدام‌المعلومات‌المتوفرة‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌‌
 لإنتاج‌رسائل‌إعلامية‌

 مُرتفعة 0.78 4.14

والصور‌والفيديوهات‌لإنتاج‌‌ المعلومات‌ مكّنني‌من‌تحرير‌
 مُرتفعة 0.77 4.13 رسائل‌إعلامية‌

 مُرتفعة 0.57 4.14 المتوسط‌العام
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يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌درجة‌مرتفعة‌من‌الموافقة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌إنتاج‌‌

الكلي‌على‌هذا‌المحور‌الرسائل‌الإعلامية‌ومشاركتها‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌استخدام‌‌0.57نحراف‌معياري‌)ا‌(،‌وب4.14)

(‌على‌التوالي،‌ثم‌‌4.16أدوات‌وتقنيات‌مختلفة‌لإنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌

عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌إنشاء‌محتوى‌إعلامي‌ومعلوماتي‌إبداعي‌للنشر‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌‌"‌بمتسوط‌‌

بلغ‌)حسا ثقافة‌4.15بي‌ امتلاك‌ من‌ مكّنني‌ ‌" عبارة:‌ متوسط‌حسابي‌ بأقل‌ وقد‌جاءت‌ الإنتاج‌‌‌‌(،‌

(،‌ثم‌عبارة:‌مكّنني‌من‌إنتاج‌‌4.11للرسائل‌الإعلامية‌وليس‌استهلاكها‌فقط‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

 (.‌4.09رسائل‌إعلامية‌ملتزمة‌بالمعايير‌الأخلاقية‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

 هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من التفاعل عبر وسائل الإعلام؟ )مهارة التفاعل( .8

 (: تمكين الشباب من التفاعل عبر وسائل الإعلام 20-4)رقم  الجدول 

المتوسط   العبارات 
 الحسابي 

الًنحراف  
 الدرجة  المعياري 

فعال‌مع‌الآخرين‌عبر‌وسائل‌‌ بشكلٍ‌ التواصل‌ مكّنني‌من‌
 مُرتفعة 0.71 4.14 الإعلام

مكّنني‌من‌المشاركة‌في‌المناقشات‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌‌
 مُرتفعة 0.72 4.20 وسائل‌الإعلامعبر‌

مكّنني‌من‌مشاركة‌الرسائل‌الإعلامية‌للمساهمة‌في‌مجتمع‌‌
 مُرتفعة 0.76 4.04 إعلامي‌مستنير‌

الإعلامية‌‌ الرسائل‌ حول‌ الآخرين‌ مع‌ التفاعل‌ من‌ مكّنني‌
 مُرتفعة 0.74 3.95 بأمان‌وخصوصية‌

للتفاعل‌مع‌‌مكّنني‌من‌استخدام‌أدوات‌التواصل‌بشكلٍ‌فعال‌
 مُرتفعة 0.73 4.12 الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام

مكّنني‌من‌استخدام‌التقنية‌المناسبة‌لنقل‌الرسائل‌الإعلامية‌‌
 مُرتفعة 0.74 4.09 بشكل‌أكثر‌سرعة‌وإقناع

مع‌ للتفاعل‌ المعلومات‌بشكلِ‌مسؤول‌ استخدام‌ مكّنني‌من‌
 مُرتفعة 0.75 4.11 الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام

الرسائل‌‌ مكافحة‌ في‌ الآخرين‌ مع‌ التفاعل‌ من‌ مكّنني‌
 مُرتفعة 0.76 4.13 الإعلامية‌المضللة‌والمزيفة

 مُرتفعة 0.57 4.09 المتوسط‌العام
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يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌درجة‌مرتفعة‌من‌الموافقة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌التفاعل‌‌

نحراف‌معياري‌‌ا‌(،‌وب4.09الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌المشاركة‌في‌المناقشات‌حول‌الرسائل‌0.57)

(،‌ثم‌عبارة:‌"‌مكّنني‌من‌التواصل‌‌4.20الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

د‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌‌(،‌وق4.14بشكلٍ‌فعال‌مع‌الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)‌

للمساهمة‌في‌مجتمع‌إعلامي‌مستني الرسائل‌الإعلامية‌ مكّنني‌من‌مشاركة‌ ‌" "،‌‌حسابي‌عبارة:‌ ر‌

(،‌ثم‌عبارة:‌"مكّنني‌من‌التفاعل‌مع‌الآخرين‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌‌4.04بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

 (.‌3.95بأمان‌وخصوصية‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌

هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من التفكير الناقد للرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟   .9

 )مهارة التفكير الناقد(

 (: تمكين الشباب من التفكير الناقد للرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام 21-4)رقم  الجدول 

المتوسط   العبارات 
 الحسابي 

الًنحراف  
 الدرجة  المعياري 

الرسائل‌‌ حول‌ مستقل‌ رأي‌ تكوين‌ على‌ القدرة‌ من‌ مكّنني‌
 مُرتفعة 0.60 4.50 الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام

دقة‌‌ نقد‌ من‌ الرسائل‌‌مكّنني‌ في‌ المعلومات‌ ومصداقية‌
 مُرتفعة 0.60 4.48 الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام

عناصرها:‌‌ إلى‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ تفكيك‌ من‌ مكّنني‌
 مُرتفعة 0.66 4.46 )المصدر‌والهدف‌والجمهور(

الرسائل‌‌ في‌ المعلومات‌ صحة‌ من‌ التحقق‌ من‌ مكّنني‌
 مُرتفعة 0.61 4.44 الإعلامية
الموازنة‌بين‌الفوائد‌والمخاطر‌للرسائل‌الإعلامية‌‌مكّنني‌من‌‌

 مُرتفعة 0.67 4.43 عبر‌وسائل‌الإعلام
في‌‌ المعلومات‌ بين‌ منطقية‌ مقارنات‌ إجراء‌ من‌ مكّنني‌

 مُرتفعة 0.66 4.37 الرسائل‌الإعلامية‌‌
مع‌‌ والتفاوض‌ والحوار‌ والمناقشة‌ التواصل‌ من‌ مكّنني‌

 مُرتفعة 0.73 4.31 الآخرين‌حول‌وسائل‌الإعلام
لحل‌‌ مسؤول‌ بشكلِ‌ الإعلام‌ وسائل‌ استخدام‌ من‌ مكّنني‌

 مُرتفعة 0.72 4.26 المشكلات‌واتخاذ‌القرارات‌
 مُرتفعة 0.74 4.26 المتوسط‌العام
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يلاحظ‌من‌الجدول‌السابق‌وجود‌درجة‌مرتفعة‌من‌الموافقة‌نحو‌هل‌لدى‌الشباب‌القدرة‌على‌التفاعل‌‌

(،‌‌0.74نحراف‌معياري‌)‌ا‌(،‌وب‌4.39الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌تكوين‌رأي‌مستقل‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌‌

(،‌ثم‌عبارة:‌"القدرة‌على‌نقد‌دقة‌ومصداقية‌المعلومات‌في‌‌4.50وسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌

(،‌ثم‌عبارة:‌"أستطيع‌تفكيك‌الرسائل‌‌4.48لغ‌)‌الرسائل‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام"‌بمتسوط‌حسابي‌ب‌

(.‌وقد‌جاءت‌بأقل‌‌4.46متوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌الإعلامية‌إلى‌عناصرها:‌)المصدر‌والهدف‌والجمهور("،‌ب‌

متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌التواصل‌والمناقشة‌والحوار‌والتفاوض‌مع‌الآخرين‌حول‌وسائل‌‌

(،‌ثم‌عبارة:‌"أستطيع‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشكلِ‌مسؤول‌لحل‌‌4.31الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌

  (.‌4.26بي‌بلغ‌)‌المشكلات‌واتخاذ‌القرارات"‌بمتسوط‌حسا‌
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 ثالثاا: نتائج اختبار الفروض 

ل إحصائية بين الًختبار القبلي والًختبار البعدي لأبعاد التربية  ئالفرض الأول: توجد فروق ذات دلً 

الإعلامية )الوصول، الفهم، التحليل، التقييم، الإنتاج، التفاعل، التفكير الناقد(، تعزى للمتغيرات  

 العمر، المؤهل التعليمي، المجال الجغرافي. التالية: الجنس، 

 النوع الًجتماعي  (1

( للفروق بين متوسط الًختبار القبلي والًختبار البعدي لأبعاد التربية  T(: اختبار )22-4)رقم  الجدول 
الإعلامية )الوصول، الفهم، التحليل، التقييم، الإنتاج، التفاعل، التفكير الناقد( تبعاا لمتغير: )النوع  

 الًجتماعي( 
 الًختبار القبلي 

 العدد‌ الجنس‌
المتوسط‌‌
 الحسابي‌

الانحراف‌‌
 المعياري‌

 "Tقيمة‌"
القيمة‌‌
 الإحتمالية

الدالة‌‌
 الإحصائية‌

 0.67 2.50 16 ذكر

16.758 0.412 

غير‌دالة‌‌
 إحصائيًا‌

0.412 
 0.72 1.91 24 أنثى‌

 الًختبار البعدي 

 العدد‌ الجنس‌
المتوسط‌‌
 الحسابي‌

الانحراف‌‌
 المعياري‌

 "Tقيمة‌"
القيمة‌‌
 الإحتمالية

الدالة‌‌
 الإحصائية‌

 0.45 3.12 16 ذكر

18.352 0.145 

غير‌دالة‌‌
 إحصائيًا‌

0.145 
 0.32 2.24 24 أنثى‌

في‌الجدول‌السابق،‌عدم‌وجود‌فروقات‌ذات‌‌(‌‌‌‌Independent Sample T-testأظهر‌اختبار‌)

بين‌متوسط‌‌ التربية‌الإعلامية‌)الوصول،‌دلالة‌إحصائية‌ القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لأبعاد‌ الاختبار‌

الفهم،‌التحليل،‌التقييم،‌الإنتاج،‌التفاعل،‌التفكير‌الناقد(،‌تعزى‌لمتغير‌النوع‌الاجتماعي،‌ويرجع‌ذلك‌

‌في‌تعرض‌الشباب‌ذكورًا‌وإناثًا‌لنفس‌محتوى‌البرنامج‌التدريبي.
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 المؤهل التعليمي  (2

(، بين متوسط  One-Way ANOVA(: نتائج اختبار تحليل التباين الإحادي )23-4)رقم  الجدول 
الًختبار القبلي والًختبار البعدي لأبعاد التربية الإعلامية )الوصول، الفهم، التحليل، التقييم، الإنتاج،  

 التفاعل، التفكير الناقد( تبعاا لمتغير: )المؤهل التعليمي(  
 الًختبار القبلي 

 مستوى‌الدلالة Fقيمة‌ متوسط‌المربعات‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 5.269 15.807 بين‌المجموعات‌

12.099 
0.01 
 دالة‌

 0.522 242.081 داخل‌المجموعات

  257.889 المجموع‌
 الًختبار البعدي 

 مستوى‌الدلالة Fقيمة‌ متوسط‌المربعات‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 4.647 16.807 المجموعات‌بين‌‌

12.654 
0.02 
 دالة‌

 0.982 241.081 داخل‌المجموعات

  257.889 المجموع‌

(‌في‌الجدول‌السابق،‌وجود‌فروقات‌‌One-Way ANOVAأظهر‌استخدام‌تحليل‌التباين‌الأحادي‌)

الإعلامية‌)الوصول،‌‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌بين‌متوسط‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لأبعاد‌التربية‌‌

الفهم،‌التحليل،‌التقييم،‌الإنتاج،‌التفاعل،‌التفكير‌الناقد(،‌وذلك‌تبعًا‌لمتغير‌)المؤهل‌التعليمي(،‌حيثُ‌‌

(؛‌وهي‌دالة‌إحصائيًا‌‌0.01(،‌وعندَ‌مُستوى‌دلالة‌)‌12.099(‌لمتغير‌السنة‌الدراسية،‌)Fبلغت‌قيمة‌)

(،‌ولمعرفة‌مصادر‌الفروقات‌تم‌إجراء‌اختبار‌التباين‌البعدي‌كما‌هو‌موضح‌في‌‌0.05عند‌مستوى‌)

‌(.24الجدول‌الآتي‌رقم‌)
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( لدراسة الفروق في متوسط الًختبار القبلي والًختبار البعدي  LSD(: اختبار )24-4)رقم  الجدول 
لأبعاد التربية الإعلامية )الوصول، الفهم، التحليل، التقييم، الإنتاج، التفاعل، التفكير الناقد( تبعاا لمتغير:  

 )المؤهل التعليمي( 

القيمة   التكرار  المؤهل العلمي 
قيمة  الفروق بين متوسطات المجموعات  الًحتمالية 

 الفروق 

ثانوية‌عامة‌فما‌‌
 0 دون‌

ثانوية‌عامة‌‌ 0.741
 )توجيهي(‌

ثانوية‌عامة‌فما‌‌
 دون‌

0.94 

 0.213 دبلوم 0.242
 بكالوريوس 0.000 *0.504

 -0.268 دراسات‌عليا‌ 0.459

ثانوية‌عامة‌‌
 8 )توجيهي(‌

ثانوية‌عامة‌فما‌‌ 0.741
 دون‌

ثانوية‌عامة‌‌
 )توجيهي(‌

0.094- 

 0.120 دبلوم 0.630
0.213-* 

 بكالوريوس 0.000
 دراسات‌عليا‌ 0.456 0.410

 7 دبلوم

ثانوية‌عامة‌فما‌‌ 0.242
 دون‌

 دبلوم

0.213- 

ثانوية‌عامة‌‌ 0.630
 )توجيهي(‌

0.120- 
0.290* 

 بكالوريوس 0.000
 دراسات‌عليا‌ 0.228 -2.410

 23 بكالوريوس

ثانوية‌عامة‌فما‌‌ 0.000
 دون‌

 رابعة‌

0.504*- 

ثانوية‌عامة‌‌ 0.000
 *0.213 )توجيهي(‌

 *-0.290 دبلوم 0.028
 *0.265 دراسات‌عليا‌ 0.000

 
 

 دراسات‌عليا‌

 
 
2 

ثانوية‌عامة‌فما‌‌ 0.459
  دون‌

 
 دراسات‌عليا‌

0.268 

ثانوية‌عامة‌‌ 0.456
 )توجيهي(‌

0.410- 
 دبلوم 0.228 2.410

 *-0.265 بكالوريوس 0.000
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البعدي‌لتحليل‌فروق‌بين‌‌ التباين‌ يبين‌نتائج‌اختبار‌ بيانات‌الجدول‌السابق،‌الذي‌ يتضح‌من‌

الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لأبعاد‌التربية‌الإعلامية‌)الوصول،‌الفهم،‌التحليل،‌التقييم،‌‌متوسط‌‌

‌ الإنتاج،‌التفاعل،‌التفكير‌الناقد(،‌بناءً‌على‌متغير‌المؤهل‌التعليمي.‌وعليه،‌تُشير‌قيم‌الفروق‌أنَّ

ب‌الجامعي‌وحرصهم‌على‌المعرفة،‌مدى‌وعي‌الشباقد‌يرجع‌ذلك‌لالفروق‌لصالح‌فئة‌البكالوريوس،‌و‌

ستخدام‌‌ازيادة‌مهاراتهم‌العملية‌من‌خلال‌‌هتمامهم‌في‌المشاركة‌بالبرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية‌لا‌و‌

 وسائل‌الإعلام‌المختلفة.‌

 المجال الجغرافي للبرنامج التدريبي  (3

متوسط  (، بين One-Way ANOVA(: نتائج اختبار تحليل التباين الإحادي )25-4)رقم  الجدول 
الًختبار القبلي والًختبار البعدي لأبعاد التربية الإعلامية )الوصول، الفهم، التحليل، التقييم، الإنتاج،  

 التفاعل، التفكير الناقد( تبعاا )المجال الجغرافي للبرنامج التدريبي( 
 الًختبار القبلي 

 الدلالةمستوى‌ Fقيمة‌ متوسط‌المربعات‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 1.989 3.979 بين‌المجموعات‌

5.643 
0.008 
 دالة‌

 0.546 253.910 داخل‌المجموعات

  257.889 المجموع‌

 الًختبار البعدي 
 مستوى‌الدلالة Fقيمة‌ متوسط‌المربعات‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 2.345 9.256 بين‌المجموعات‌

8.012 
0.04 
 دالة‌

 0.869 262.117 داخل‌المجموعات

  271.373 المجموع‌

(‌في‌الجدول‌السابق،‌وجود‌فروقات‌‌One-Way ANOVAأظهر‌استخدام‌تحليل‌التباين‌الأحادي‌)

ذات‌دلالة‌إحصائية‌بين‌متوسط‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لأبعاد‌التربية‌الإعلامية‌)الوصول،‌‌

الفهم،‌التحليل،‌التقييم،‌الإنتاج،‌التفاعل،‌التفكير‌الناقد(،‌وذلك‌تبعًا‌لمتغير‌)المجال‌الجغرافي‌للبرنامج‌‌
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(؛‌0.008(،‌وعندَ‌مُستوى‌دلالة‌)5.643(‌لمتغير‌السنة‌الدراسية،‌)Fالتدريبي(،‌حيثُ‌بلغت‌قيمة‌)

(،‌ولمعرفة‌مصادر‌الفروقات‌تم‌إجراء‌اختبار‌التباين‌البعدي‌0.05وهي‌دالة‌إحصائيًا‌عند‌مستوى‌)‌

 (.26كما‌هو‌موضح‌في‌الجدول‌الآتي‌ذي‌العدد‌)

( لدراسة الفروق بين متوسط الًختبار القبلي والًختبار البعدي  LSD(: اختبار )26-4)رقم  الجدول 
لأبعاد التربية الإعلامية )الوصول، الفهم، التحليل، التقييم، الإنتاج، التفاعل، التفكير الناقد( تبعاا لمتغير:  

 )المجال الجغرافي للبرنامج التدريبي( 
 الًختبار القبلي 

 التكرار‌ المجال‌الجغرافي‌
القيمة‌‌
 الإحتمالية

 متوسطات‌المجموعاتالفروق‌بين‌
قيمة‌
 الفروق‌

 9 الشمال‌
 الجنوب‌ 0.247

 الشمال)عجلون(‌
0.142 

 -0.083 الوسط‌ 0.604

 13 الوسط‌
 الجنوب‌ 0.084

 الوسط)الزرقاء(‌
0.225* 

 0.083 الشمال‌ 0.082

 10 الجنوب‌
 الشمال‌ 0.247

 الجنوب)معان(
0.142- 

 الوسط‌ 0.028
0.225-

* 
 الًختبار البعدي 

 التكرار‌ المجال‌الجغرافي‌
القيمة‌‌
 الفروق‌بين‌متوسطات‌المجموعات الإحتمالية

قيمة‌
 الفروق‌

 9 الشمال‌
 الجنوب‌ 0.416

 الشمال)عجلون(‌
0.142 

 -0.083 الوسط‌ 0.512

 13 الوسط‌
 الجنوب‌ 0.040

 الوسط)الزرقاء(‌
0.225* 

 0.083 الشمال‌ 0.006

 10 الجنوب‌
 الشمال‌ 0.416

 الجنوب)معان(
0.142- 

 الوسط‌ 0.040
0.225-

* 

البعدي‌لتحليل‌فروق‌بين‌‌ التباين‌ يبين‌نتائج‌اختبار‌ بيانات‌الجدول‌السابق،‌الذي‌ يتضح‌من‌

متوسط‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لأبعاد‌التربية‌الإعلامية‌)الوصول،‌الفهم،‌التحليل،‌التقييم،‌‌
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الإنتاج،‌التفاعل،‌التفكير‌الناقد(‌تبعًا‌لمتغير:‌)المجال‌الجغرافي‌للبرنامج‌التدريبي(.‌وعليه،‌تُشير‌قيم‌‌

أقليم‌الجنوب،‌و‌ ‌الفروق‌لصالح‌ بالمشاركة‌‌‌قد‌يرجع‌ذلكالفروق‌أنَّ إلى‌اهتمام‌محافظات‌الجتوب‌

لوسائل‌‌ والآمن‌ الصحيح‌ بالاستخدام‌ المتعلقة‌ مهاراتهم‌ وزيادة‌ الإعلامية،‌ للتربية‌ التدريبة‌ بالبرامج‌

 الإعلام،‌حيث‌يجب‌تكثيف‌هذه‌الدورات‌بما‌يضمن‌مشاركة‌أكبر‌عدد‌ممكن‌من‌الشباب.

 العمر  -4

(، بين متوسط  One-Way ANOVA(: نتائج اختبار تحليل التباين الإحادي )27-4)رقم  الجدول 
الًختبار القبلي والًختبار البعدي لأبعاد التربية الإعلامية )الوصول، الفهم، التحليل، التقييم، الإنتاج،  

  لمتغير: )العمر( التفاعل، التفكير الناقد( تبعاا 
 الاختبار‌القبلي‌

 مستوى‌الدلالة Fقيمة‌ متوسط‌المربعات‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 0.463 0.926 بين‌المجموعات‌

0.838 
0.433 
 غير‌دالة‌

 0.553 256.963 داخل‌المجموعات
  257.889 المجموع‌

 الاختبار‌البعدي‌
 مستوى‌الدلالة Fقيمة‌ المربعات‌متوسط‌‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 0.647 4.026 بين‌المجموعات‌

0.963 
0.256 
 غير‌دالة‌

 0.852 214.627 داخل‌المجموعات
  218.653 المجموع‌

(‌في‌الجدول‌السابق،‌عدم‌وجود‌فروقات‌‌One-Way ANOVAأظهر‌استخدام‌تحليل‌التباين‌الأحادي‌)‌

الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لأبعاد‌التربية‌الإعلامية‌)الوصول،‌الفهم،‌‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌بين‌متوسط‌‌

دلالة‌‌ بلغَ‌مُستوى‌ )العمر(،‌حيثُ‌ لمتغير‌ تبعًا‌ الناقد(،‌وذلك‌ التفكير‌ التفاعل،‌ الإنتاج،‌ التقييم،‌ التحليل،‌

 (؛‌مما‌يدلل‌على‌عدم‌وجود‌فروق.‌0.05(؛‌وهي‌أكبر‌من‌مستوى‌دلالة‌)‌0.433)‌
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الثاني: توجد فروق ذات دلً  البعدي لمفهوم  ئالفرض  القبلي والًختبار  بين الًختبار  ل إحصائية 

التربية الإعلامية لدى الشباب، تعزى للمتغيرات التالية: النوع الًجتماعي، العمر، المؤهل التعليمي،  

 المجال الجغرافي.

 النوع الًجتماعي  .1

( للفروق بين متوسط الًختبار القبلي والًختبار البعدي لمفهوم التربية  T(: اختبار )28-4)رقم  الجدول 
 الإعلامية لدى الشباب تبعاا لمتغير: )النوع الًجتماعي(  

 الًختبار القبلي 
النوع‌‌

 العدد‌ الاجتماعي
المتوسط‌‌
 الحسابي‌

الانحراف‌‌
 "‌Tقيمة‌" المعياري‌

القيمة‌‌
 حتماليةالا

الدالة‌‌
 الإحصائية‌

 0.85 2.12 16 ذكر
12.648 0.154 

غير‌دالة‌‌
 0.67 1.96 24 أنثى‌ إحصائيًا‌

 الًختبار البعدي 
النوع‌‌

 الاجتماعي
 العدد‌

المتوسط‌‌
 الحسابي‌

الانحراف‌‌
 المعياري‌

 "‌Tقيمة‌"
القيمة‌‌

 حتماليةالا
الدالة‌‌

 الإحصائية‌
 0.72 3.16 16 ذكر

14.362 0.201 
غير‌دالة‌‌
 0.56 4.98 24 أنثى‌ إحصائيًا‌

في‌الجدول‌السابق،‌عدم‌وجود‌فروقات‌ذات‌‌(‌‌‌‌‌‌Independent Sample T-testاختبار‌)أظهر‌‌

دلالة‌إحصائية‌بين‌متوسط‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لمفهوم‌التربية‌الإعلامية‌لدى‌الشباب،‌‌

‌تعزى‌لمتغير‌النوع‌الاجتماعي.‌
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 المؤهل التعليمي  .2

(، بين متوسط  One-Way ANOVAتحليل التباين الإحادي )(: نتائج اختبار 29-4)رقم  الجدول 
 الًختبار القبلي والًختبار البعدي لمفهوم التربية الإعلامية لدى الشباب تبعاا لمتغير: )المؤهل التعليمي( 

 الًختبار القبلي 
 مستوى‌الدلالة Fقيمة‌ متوسط‌المربعات‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 7.201 18.256 بين‌المجموعات‌

6.412 0.35 
 غير‌دالة‌

 0.8745 254.296 داخل‌المجموعات

  272.552 المجموع‌
 الًختبار البعدي 

 مستوى‌الدلالة Fقيمة‌ متوسط‌المربعات‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 4.695 22.314 بين‌المجموعات‌

8.145 
0.65 
 غير‌دالة‌

 0.6512 226.056 داخل‌المجموعات

  248.37 المجموع‌

(‌في‌الجدول‌السابق،‌عدم‌وجود‌‌One-Way ANOVAأظهر‌استخدام‌تحليل‌التباين‌الأحادي‌)

فروقات‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌بين‌متوسط‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لمفهوم‌التربية‌الإعلامية‌‌

(؛‌وهي‌غير‌دالة‌0.35مُستوى‌دلالة‌)‌لدى‌الشباب،‌وذلك‌تبعًا‌لمتغير‌)المؤهل‌التعليمي(،‌حيثُ‌بلغ‌‌

‌(.‌وعليه‌لا‌يوجد‌فروق.0.05إحصائيًا‌عند‌مستوى‌)
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 المجال الجغرافي للبرنامج التدريبي  .3

(، بين متوسط  One-Way ANOVA(: نتائج اختبار تحليل التباين الإحادي )30-4)رقم  الجدول 
الإعلامية لدى الشباب تبعاا لمتغير: )المجال الجغرافي  الًختبار القبلي والًختبار البعدي لمفهوم التربية  

  للبرنامج التدريبي(
 الًختبار القبلي 

 مستوى‌الدلالة Fقيمة‌ متوسط‌المربعات‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 3.256 6.345 بين‌المجموعات‌

5.028 
0.816 
 غير‌دالة‌

 0.814 219.024 داخل‌المجموعات

  225.369 المجموع‌

 الًختبار البعدي 
 مستوى‌الدلالة Fقيمة‌ متوسط‌المربعات‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 9.632 9.542 بين‌المجموعات‌

9.422 0.654 
 غير‌دالة‌

 1.224 211.328 داخل‌المجموعات

  220.87 المجموع‌

الجدول‌السابق،‌عدم‌وجود‌‌(‌في‌‌One-Way ANOVAأظهر‌استخدام‌تحليل‌التباين‌الأحادي‌)

فروقات‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌بين‌متوسط‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لمفهوم‌التربية‌الإعلامية‌‌

دلالة‌ مُستوى‌ بلغ‌ حيثُ‌ التدريبي(،‌ للبرنامج‌ الجغرافي‌ )المجال‌ لمتغير‌ تبعًا‌ وذلك‌ الشباب،‌ لدى‌

‌عليه‌لا‌يوجد‌فروق.(.‌و‌0.05(؛‌وهي‌غير‌دالة‌إحصائيًا‌عند‌مستوى‌)0.816)
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 العمر .4

(، بين متوسط  One-Way ANOVA(: نتائج اختبار تحليل التباين الإحادي )31-4)رقم  الجدول 
   الًختبار القبلي والًختبار البعدي لمفهوم التربية الإعلامية لدى الشباب تبعاا لمتغير: )العمر(

 الًختبار القبلي 
 مستوى‌الدلالة Fقيمة‌ متوسط‌المربعات‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 0.674 0.824 بين‌المجموعات‌

0.634 0.41 
 غير‌دالة‌

 0.842 241.321 داخل‌المجموعات

  242.145 المجموع‌

 الًختبار البعدي 
 مستوى‌الدلالة Fقيمة‌ متوسط‌المربعات‌ مجموع‌المربعات‌ مصادر‌التباين‌
 1.648 8.486 بين‌المجموعات‌

0.845 0.46 
 غير‌دالة‌

 4.354 211.690 داخل‌المجموعات

  220.176 المجموع‌

(‌في‌الجدول‌السابق،‌عدم‌وجود‌‌One-Way ANOVAأظهر‌استخدام‌تحليل‌التباين‌الأحادي‌)

فروقات‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌بين‌متوسط‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لمفهوم‌التربية‌الإعلامية‌‌

(؛‌وهي‌غير‌دالة‌إحصائيًا‌‌0.41وذلك‌تبعًا‌لمتغير‌)العمر(،‌حيثُ‌بلغ‌مُستوى‌دلالة‌)لدى‌الشباب،‌‌

 (.‌وعليه‌لا‌يوجد‌فروق.0.05عند‌مستوى‌)‌

 خلاصة نتائج الدراسة

 توصلت‌الدراسة‌إلى:

 أظهرت‌نتائج‌الاختبار‌القبلي،‌إلى‌كا‌ما‌يلي:‌ -

الرسائل‌ (1 إلى‌ الوصول‌ على‌ القدرة‌ الشباب‌ لدى‌ نحو‌هل‌ الموافقة‌ من‌ مرتفعة‌ درجة‌ وجود‌

(،‌3.78الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)
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(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"أستطيع‌تحديد‌أهدافي‌0.96نحراف‌معياري‌)‌اوب

( بلغ‌ حسابي‌ بمتوسط‌ الإعلام"،‌ لوسائل‌ التعرض‌ متوسط‌‌3.92قبل‌ بأقل‌ جاءت‌ وقد‌ ‌،)

وسائل‌ تقدمها‌ التي‌ المعلومات‌ إلى‌ للوصول‌ البحث‌ محركات‌ "استخدم‌ عبارة:‌ حسابي‌

 (.‌3.64الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

وجود‌درجة‌مرتفعة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌‌ (2

(،‌وقد‌‌0.70نحراف‌معياري‌)ا(،‌وب3.83الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌‌

(،‌ثم‌عبارة:‌"أستطيع‌فهم‌أنواع‌الرسائل‌الإعلامية‌‌3.95الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

بارة:‌‌(،‌وقد‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌حسابي‌ع3.93عبر‌وسائل‌الإعلام"،‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)

بلغ‌‌ حسابي‌ بمتوسط‌ الإعلام"،‌ وسائل‌ في‌ والبيانات‌ الصور‌ استخدام‌ دوافع‌ فهم‌ "أستطيع‌

(3.68‌.) 

وجود‌درجة‌مرتفعة‌من‌الموافقة‌لطبيعة‌المعلومات‌التي‌يتلقاها‌المبحوثين‌من‌خلال‌المؤثرين‌‌ (3

الرياضيين‌العرب‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌الكلي‌على‌‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌‌0.69(،‌وبإنحراف‌معياري‌)3.88هذا‌المحور‌)

(،‌4.18التمييز‌بين‌الأخبار‌الصحيحة‌والمزيفة"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌"لدي‌القدرة‌على‌‌

وقد‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌التمييز‌بين‌الأخبار‌والآراء‌على‌

 (.‌3.67وسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

وجود‌درجة‌مرتفعة‌من‌الموافقة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌تقييم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌‌ (4

نحراف‌معياري‌ا(،‌وب‌4.01الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"أستطيع‌تقييم‌مصداقية‌المصادر‌في‌0.69)
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( بلغ‌ حسابي‌ بمتوسط‌ الإعلام"،‌ وسائل‌ في‌ الإعلامية‌ بأقل‌‌4.21الرسائل‌ جاءت‌ وقد‌ ‌،)

متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌استخدام‌الحجج‌والأدلة‌لدعم‌الرأي‌حول‌الرسائل‌

 (.‌3.93الإعلامية"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

الإعلامية‌‌ (5 الرسائل‌ إنتاج‌ على‌ القدرة‌ في‌ الشباب‌ لدى‌ الموافقة‌ من‌ مرتفعة‌ درجة‌ وجود‌

(،‌3.92ومشاركتها‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"أستطيع‌إنشاء‌محتوى‌‌0.69وبإنحراف‌معياري‌)

(،‌وقد‌‌4.18اعي‌للنشر‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)إعلامي‌ومعلوماتي‌إبد‌

القضايا‌‌ تجاه‌ رأيي‌ عن‌ تعبر‌ إعلامية‌ رسائل‌ إنتاج‌ "أستطيع‌ عبارة:‌ متوسط‌ بأقل‌ جاءت‌

 (.‌‌3.54والموضوعات"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

وجود‌درجة‌مرتفعة‌من‌الموافقة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌التفاعل‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌ (6

(،‌وقد‌‌0.95نحراف‌معياري‌)ا(،‌وب3.70الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌استخدام‌التقنية‌المناسبة‌لنقل‌الرسائل‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌‌3.80الإعلامية‌بشكل‌أكثر‌سرعة‌وإقناع"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

الإعلامي‌ الرسائل‌ حول‌ الآخرين‌ مع‌ التفاعل‌ على‌ القدرة‌ "لدي‌ عبارة:‌ بأمان‌‌حسابي‌ ة‌

 (.‌3.62وخصوصية"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌

وسائل‌‌ (7 عبر‌ التفاعل‌ على‌ القدرة‌ الشباب‌ لدى‌ هل‌ نحو‌ الموافقة‌ من‌ مرتفعة‌ درجة‌ وجود‌

( المحور‌ هذا‌ على‌ الكلي‌ الإجابات‌ متوسط‌ بلغ‌ إذ‌ معياري‌3.80الإعلام،‌ وبإنحراف‌ ‌،)

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لديلدي‌القدرة‌على‌تكوين‌رأي‌مستقل‌‌0.81)

(،‌وقد‌جاءت‌4.11سائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)حول‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌و‌
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بأقل‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"أستطيع‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشكلِ‌مسؤول‌لحل‌المشكلات‌

 (.‌3.54واتخاذ‌القرارات"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)

 أظهرت‌نتائج‌الاختبار‌القبلي،‌كل‌ما‌يلي:‌ -

الرسائل‌ (1 إلى‌ الوصول‌ القدرة‌على‌ الشباب‌ لدى‌ نحو‌هل‌ الموافقة‌ من‌ مرتفعة‌ درجة‌ وجود‌

(،‌4.13هذا‌المحور‌)‌‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌الكلي‌على

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌اللازمة‌0.56نحراف‌معياري‌)اوب

بمتوسط‌‌ الإعلام"،‌ وسائل‌ رسائل‌ إلى‌ للوصول‌ والتطبيقات‌ والموبايل‌ الحاسوب‌ لاستخدام‌

( بلغ‌ البحث‌4.34حسابي‌ محركات‌ "استخدم‌ عبارة:‌ حسابي‌ متوسط‌ بأقل‌ جاءت‌ وقد‌ ‌،)

 (.‌3.95ا‌وسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)للوصول‌إلى‌المعلومات‌التي‌تقدمه

وجود‌درجة‌مرتفعة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌‌ (2

(،‌وقد‌‌0.63(،‌وبإنحراف‌معياري‌)3.85إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)

جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌4.33حسابي‌بلغ‌)‌‌الإعلام"،‌بمتوسط

على‌فهم‌أهداف‌وسائل‌الإعلام‌في‌الإقناع‌عبر‌رسائلها‌الإعلامية"،‌وعبارة:‌"لدي‌القدرة‌

على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌من‌خلال‌ربطها‌بسياقها‌الثقافي‌والاجتماعي"‌بمتوسط‌حسابي‌‌

 (‌على‌التوالي.‌‌3.60بلغ‌)

وسائل‌‌ (3 عبر‌ المبحوثين‌ يتلقاها‌ التي‌ المعلومات‌ لطبيعة‌ الموافقة‌ من‌ مرتفعة‌ درجة‌ وجود‌

الإجابات‌‌ متوسط‌ بلغ‌ إذ‌ )الإعلام،‌ المحور‌ هذا‌ على‌ وب4.16الكلي‌ معياري‌ا(،‌ نحراف‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌تحديد‌تأثير‌مصادر‌0.54)
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بلغ‌) بأقل‌4.22الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌ (،‌وقد‌جاءت‌

فيديو،‌‌ صورة،‌ )نص،‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ أشكال‌ تحليل‌ "أستطيع‌ عبارة:‌ حسابي‌ متوسط‌

إعلان("،‌وعبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌التمييز‌بين‌الأخبار‌والآراء‌على‌وسائل‌الإعلام"‌بمتوسط‌‌

 على‌التوالي.‌(‌3.07حسابي‌بلغ‌)‌

وجود‌درجة‌مرتفعة‌من‌الموافقة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌تقييم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌‌ (4

نحراف‌معياري‌ا‌(،‌وب4.06الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌‌

في‌0.60) المعلومات‌ تحيز‌ تقييم‌ "أستطيع‌ عبارة:‌ حسابي‌ متوسط‌ بأعلى‌ جاءت‌ وقد‌ ‌،)

( بلغ‌ حسابي‌ بمتوسط‌ الإعلام"،‌ وسائل‌ في‌ الإعلامية‌ بأقل‌4.20الرسالة‌ جاءت‌ وقد‌ ‌،)

متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"أستطيع‌تقييم‌دقة‌وصحة‌وموضوعية‌المعلومات‌المقدمة‌في‌الرسائل‌

 (.‌‌3.96متوسط‌حسابي‌بلغ‌)الإعلامية"،‌ب

الإعلامية‌‌ (5 الرسائل‌ إنتاج‌ على‌ القدرة‌ في‌ الشباب‌ لدى‌ الموافقة‌ من‌ مرتفعة‌ درجة‌ وجود‌

(،‌4.14الكلي‌على‌هذا‌المحور‌)‌ومشاركتها‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"استخدم‌أدوات‌وتقنيات‌‌0.57نحراف‌معياري‌)اوب

(‌على‌التوالي،‌وقد‌جاءت‌4.16مختلفة‌لإنتاج‌الرسائل‌الإعلامية"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)

بالمعايير‌‌ ملتزمة‌ إعلامية‌ رسائل‌ إنتاج‌ على‌ القدرة‌ "لدي‌ عبارة:‌ حسابي‌ متوسط‌ بأقل‌

 (.‌‌4.09بي‌بلغ‌)الأخلاقية"،‌بمتوسط‌حسا‌

وجود‌درجة‌مرتفعة‌من‌الموافقة‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌التفاعل‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌ (6

(،‌وقد‌‌0.57نحراف‌معياري‌)ا(،‌وب4.09)لي‌على‌هذا‌المحور‌‌بلغ‌متوسط‌الإجابات‌الك

جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"أشارك‌في‌المناقشات‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأقل‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌‌4.20وسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)
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القدرة‌على‌التفاعل‌مع‌الآخرين‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌بأمان‌وخصوصية"،‌بمتوسط‌حسابي‌‌

 (.‌‌3.95بلغ‌)

وسائل‌‌ (7 عبر‌ التفاعل‌ على‌ القدرة‌ الشباب‌ لدى‌ هل‌ نحو‌ الموافقة‌ من‌ مرتفعة‌ درجة‌ وجود‌

الإجابات‌‌ متوسط‌ بلغ‌ إذ‌ )الإعلام،‌ المحور‌ هذا‌ على‌ وب4.39الكلي‌ معياري‌ا(،‌ نحراف‌

(،‌وقد‌جاءت‌بأعلى‌متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"لدي‌القدرة‌على‌تكوين‌رأي‌مستقل‌حول‌0.74)

بلغ‌) بأقل‌4.50الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام"،‌بمتوسط‌حسابي‌ (،‌وقد‌جاءت‌

متوسط‌حسابي‌عبارة:‌"أستطيع‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشكلِ‌مسؤول‌لحل‌المشكلات‌واتخاذ‌

 (.‌4.26ت"‌بمتسوط‌حسابي‌بلغ‌)القرارا

 خلاصة اختبار الفروض 

توجد‌فروق‌ذات‌دلال‌إحصائية‌بين‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لأبعاد‌التربية‌الإعلامية‌‌ (1

)الوصول،‌الفهم،‌التحليل،‌التقييم،‌الإنتاج،‌التفاعل،‌التفكير‌الناقد(،‌تعزى‌لمتغير‌المجال‌

وه التعليمي،‌ المؤهل‌ ولمتغير‌ الجنوب،‌ أقليم‌ لصالح‌ وهي‌ التدريبي،‌ للبرنامج‌ ي‌الجغرافي‌

 لصالح‌فئة‌البكالوريوس.‌

التربية‌‌ (2 لمفهوم‌ البعدي‌ والاختبار‌ القبلي‌ الاختبار‌ بين‌ دلال‌إحصائية‌ ذات‌ توجد‌فروق‌ لا‌

الإعلامية‌لدى‌الشباب،‌تعزى‌للمتغيرات‌التالية:‌النوع‌الاجتماعي،‌العمر،‌المؤهل‌التعليمي،‌‌

 المجال‌الجغرافي.
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 : الفصل الخامس
 مناقشة النتائج والتوصيات

يتضمن‌هذا‌الفصل‌مناقشة‌نتائج‌الدراسة‌وتفسيرها،‌وفقًا‌للفروق‌بين‌الاختبار‌القبلي‌والبعدي،‌‌

 لدى‌الشباب،‌إلى‌جانب‌عرض‌التوصيات‌بناءً‌على‌نتائج‌الدراسة،‌وذلك‌على‌النحو‌الآتي:‌

 مناقشة نتائج الًختبار القبلي والبعدي 

 الشباب في برامج تدريبية تتعلق بالتربية الإعلامية أولًا: مشاركة 

%(،‌لم‌يشاركوا‌في‌62.5أظهرت‌نتائج‌الدراسة‌أنّ‌الغالبية‌الكبرى‌من‌الشباب‌عينة‌الدراسة‌)‌

برامج‌تدريبية‌قبل‌مشاركتهم‌في‌البرنامج‌التدريبي‌الذي‌عقده‌صندوق‌الملك‌عبد‌الله‌الثاني‌للتنمية‌‌

باب،‌أبرزها:‌بالشراكة‌مع‌مؤسسة‌ولي‌العهد‌ومعهد‌الإعلام‌الأردني،‌وهذا‌يرجع‌إلى‌عدد‌من‌الأس

عدم‌معرفة‌الشباب‌بوجود‌برامج‌تدريبية‌مخصصة‌للتربية‌الإعلامية،‌نتيجة‌غياب‌الإعلان‌والترويج‌‌

لهذه‌البرامج‌التدريبية‌وموعدها‌ومكان‌انعقادها،‌إلى‌جانب‌عدم‌اهتمام‌الشباب‌بالمشاركة‌في‌البرامج‌‌

و‌ لعدم‌ نظرًا‌ الإعلامية،‌ بالتربية‌ الخاصة‌ التدريبية‌ هذه‌والدورات‌ في‌ للمشاركة‌ الكافي‌ الوقت‌ جود‌

البرامج‌‌ هذه‌ أو‌لأنّ‌ التربية‌الإعلامية‌في‌حياتهم،‌ امتلاك‌مهارات‌ إدراكهم‌لأهمية‌ البرامج،‌وعدم‌

التدريبية‌في‌الغالب‌تكون‌ممولة‌من‌جهات‌خارجية،‌وبالتالي‌غياب‌التنسيق‌بين‌الجهات‌التي‌تقدم‌‌

التدريبية‌قد‌لا‌تلائم‌مواعيد‌الشباب،‌أو‌لا‌تلبي‌احتياجاتهم‌‌هذه‌البرامج،‌كما‌أنّ‌عقد‌مثل‌هذه‌البرامج‌‌

التربية‌‌ بأهمية‌ الوعي‌ تنشر‌ أن‌ البرامج‌ هذه‌ على‌ القائمة‌ الجهات‌ على‌ يجب‌ وبالتالي‌ ورغباتهم؛‌

 الإعلامية‌بين‌الشباب‌من‌خلال‌الحملات‌التوعوية‌وزيادة‌هذه‌البرامج‌التدريبية.

المشاركة‌في‌برامج‌ودورات‌‌ إلى‌ الشباب‌ تدفع‌ التي‌ أبرز‌الأسباب‌ أنّ‌ الدراسة‌ نتائج‌ وأظهرت‌

تدريبية‌تتعلق‌بالتربية‌الإعلامية،‌يرجع‌إلى‌تطوير‌مهارات‌الفهم‌وتحليل‌المحتوى‌الإعلامي‌بشكل‌‌
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نقدي،‌إذ‌تعد‌هذه‌المهارات‌من‌المبادئ‌الرئيسة‌للتربية‌الإعلامية؛‌وتتفق‌هذه‌النتيجة‌مع‌دراسة‌دونج‌‌

ثم‌الحاجة‌إلى‌تطوير‌‌ (،2021(‌بينما‌تختلف‌مع‌دراسة‌اللاوي‌)2022(‌ودراسة‌دولانباي‌)2023)

مهارات‌التحقق‌من‌الرسائل‌الإعلامية‌من‌معلومات‌وصور‌وفيديوهات‌وتتفق‌هذه‌النتيجة‌مع‌دراسة‌‌

(‌،‌ثم‌المشاركة‌الفاعلة‌في‌المجتمع‌بهدف‌التعبير‌عن‌‌2021(‌ودراسة‌اكسياو‌)‌2021المومني‌)

(‌‌2020(‌ودراسة‌علي‌)2021)الآراء‌وفهم‌مختلف‌وجهات‌النظر‌وتتفق‌هذه‌النتجة‌مع‌دراسة‌المومني

هذه‌النتيجة‌مع‌دراسة‌‌‌،ثم‌تطوير‌مهارات‌التواصل‌والتفاعل‌الفعال‌مع‌رسائل‌وسائل‌الإعلام‌وتتفق

(،‌ثم‌فهم‌كيفية‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشكل‌مسؤول‌وآمن‌وتتفق‌هذه‌النتيجة‌مع‌‌2020حسنين‌)‌

(‌،ثم‌تنمية‌المهارات‌الشخصية،‌مثل‌الثقة‌بالنفس،‌2020(‌ودراسة‌علي‌)2022دراسة‌الربابعة‌)

دولانباي) دراسة‌ النتيجة‌مع‌ هذه‌ وتتفق‌ الجماعي‌ والعمل‌ إلى‌مهارات‌2022والقيادة،‌ الحاجة‌ ثم‌ ‌)

 (.‌2020التربية‌الإعلامية‌لمواكبة‌احتياجات‌سوق‌العمل‌وتتفق‌هذه‌النتيجة‌مع‌دراسة‌علي‌)

 ثانياا: مفهوم التربية الإعلامية الأبرز لدى الشباب قبل وبعد مشاركتهم في برامج التربية الإعلامية: 

أظهرت‌نتائج‌الدراسة‌أن‌البرامج‌التدريبية‌مكنت‌الشباب‌من‌إدراكهم‌لمفهوم‌التربية‌الإعلامية،‌‌

وتمثل‌المفهوم‌الأبرز‌لدى‌الشباب‌في‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌وإنتاجها،‌وكشف‌البروبوغندا،‌بينما‌

التحليلي‌لمضامين‌‌تمثل‌مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌لدى‌الشباب‌بعد‌إجراء‌الاختبار‌البعدي‌في‌الفهم‌‌

وسائل‌الإعلام،‌وفهم‌الرسائل‌الإعلامية‌وإنتاجها،‌ويمكن‌تفسير‌ذلك‌بأن‌البرامج‌التدريبية‌ركزت‌

على‌إدراك‌الشباب‌لمفهوم‌التربية‌الإعلامية‌الذي‌يتضمن‌مهارة‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية،ووتتمثل‌هذه‌‌

تأثير‌‌‌‌النتيجة‌في‌قدرة‌الشباب‌على‌فهم‌‌أنواع‌الرسائل‌الإعلامية وربطها‌بسياقات‌مختلفة،‌وفهم‌

الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌وأثرها‌على‌الشباب‌والمجتمع،‌وتتفق‌هذه‌النتائج‌مع‌نتائج‌‌

الدراسة‌على‌قدر‌عال‌من‌معرفة‌‌McNelly & Harvey‌‌(2021دراسة‌‌ أنّ‌عينة‌ التي‌أظهرت‌ ‌،)
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(‌‌2022(‌ومهني‌)2023مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌،‌كما‌تتفق‌هذه‌الدراسة‌مع‌دراسة‌رجب‌وآخرون‌)

من‌حيث‌استخدام‌المنهج‌التجريبي،‌ومع‌نتيجة‌دراسة‌رجب،‌والتي‌أظهرت‌أن‌الطلبة‌كانوا‌أكثر‌‌

 معرفة‌بمفهوم‌التربية‌الإعلامية‌بعد‌التجربة‌والاختبار‌البعدي.

 ثالثاا: قدرة الشباب في تحديد أبعاد التربية الإعلامية قبل وبعد البرامج التدريبية الخاصة بالتربية الإعلامية: 

تحديد‌الأبعاد‌أظهرت‌نتائج‌الدراسة‌أن‌البرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية‌مكنت‌الشباب‌من‌‌

(،‌الفروق‌بين‌الاختبار‌‌32التي‌تساعدهم‌في‌امتلاك‌مهارات‌التربية‌الإعلامية،‌ويوضح‌الجدول‌رقم‌)

 القبلي‌والبعدي‌لأبعاد‌التربية‌الإعلامية.‌

 ( الفروق بين الًختبار القبلي والبعدي لأبعاد التربية الإعلامية 32-5)رقم جدول 

 أبعاد التربية الإعلامية 
 الًختبار البعدي  الًختبار القبلي 
 الوسط الحسابي  الوسط الحسابي 

 4.26 3.54 مهارة‌التفكير‌الناقد‌
 4.16 3.88 مهارة‌التحليل‌

 4.06 4.01 مهارة‌التقييم‌
 4.13 3.92 مهارة‌إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌ومشاركتها

 4.13 3.78 مهارة‌الوصول
 4.09 3.70 مهارة‌التفاعل‌
 3.85 3.83 مهارة‌الفهم

يتضح‌من‌الجدول‌السابق‌أن‌مهارة‌التقييم‌جاءت‌في‌الترتيب‌الأول‌لدى‌الشباب‌في‌القدرة‌على‌

(‌بينما‌بلغت‌4.1ختبار‌القبلي‌)‌إذ‌بلغ‌الوسط‌الحسابي‌بالنسبة‌للاتقييم‌الرسائل‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌‌

ركزت‌‌‌دريبيةالتن‌البرامج‌‌أ،‌وهذا‌يدل‌‌حيث‌جاءت‌في‌الترتيب‌الخامس‌‌4.6الاختبار‌البعدي‌‌‌‌في

على‌هذه‌المهارة‌باعتبار‌أن‌الرسائل‌الإعلامية‌التي‌يتعرض‌لها‌الشباب‌بحاجة‌إلى‌تقييم،‌إذ‌تعد‌‌

ر‌الزائفة‌والمضللة،‌إذ‌تنتشر‌هذه‌المهارة‌من‌المبادئ‌الرئيسة‌في‌التربية‌الإعلامية‌لمكافحة‌الأخبا
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خبار‌والشائعات‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌ومنصات‌التواصل‌الاجتماعي،‌فالشباب‌بحاجة‌إلى‌القدرة‌‌الأ

على‌استيعاب‌الحقائق،‌كذلك‌قد‌يرجع‌ذلك‌أن‌البرامج‌التدريبية‌لديها‌معايير‌محددة‌مرتبطة‌بتقييم‌‌

يجة‌مع‌نتائج‌‌الرسائل‌الإعلامية‌وتمكين‌الشباب‌من‌اتخاذ‌قرارات‌حول‌هذه‌الرسائل.‌وتتفق‌هذه‌النت

(‌والتي‌أظهرت‌أن‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌لها‌آثار‌إيجابية‌كبيرة‌على‌نتائج‌2023دراسة‌تران‌دونج‌)

 تعلم‌الطلبة‌من‌حيث‌تطوير‌مهارات‌التقييم‌لمحتوى‌وسائل‌الإعلام.‌

(‌حيث‌للتربية‌الإعلامية‌دور‌كبير‌في‌تطوير‌‌2021وهذه‌النتيجة‌تتفق‌مع‌دراسة‌المومني‌)

قدرات‌الشباب‌للرسائل‌الإعلامية‌وتقييمها،‌من‌حيث‌أثر‌تلك‌الرسائل‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام‌‌

( اللاوي‌ دراسة‌ مع‌ النتيجة‌ هذه‌ وتختلف‌ المجتمع،‌ أسباب‌‌2021على‌ أهم‌ أن‌ أظهرت‌ والتي‌ ‌)

 ضطراب‌المعلوماتي‌هو‌غياب‌القدرة‌على‌تقييم‌المعلومات‌التي‌تبثها‌وسائل‌الإعلام.لاا

الثانية‌جاءت‌‌ المرتبة‌ الرسائل‌الإعلامية‌ومشاركتها‌‌وفي‌ إنتاج‌ الحسابي‌‌مهارة‌ الوسط‌ بلغ‌ إذ‌

،‌‌(4.13ختبار‌البعدي‌)الاجاءت‌في‌الترتيب‌الثالث‌حسب‌‌(‌بينما‌‌3.92القبلي‌)‌‌ختباربالنسبة‌للا

ويشير‌ذلك‌على‌أن‌محتوى‌البرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية‌ركز‌على‌مهارة‌إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌‌

ومشاركتها،وتعزو‌الباحثة‌هذه‌النسبة‌المرتفعة‌إلى‌دور‌التربية‌الإعلامية‌في‌بناء‌قدرات‌الشباب‌على‌

من‌دور‌كبير‌في‌تحديد‌أهداف‌‌‌‌مشاركة‌وإنتاج‌المحتوى‌الإعلامي‌و‌المعلوماتي‌ـ‌لما‌لهذه‌المهارة

القدرة‌على‌‌ الشباب‌قبل‌التعرض‌للرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌إذ‌تتضمن‌هذه‌المهارة‌

إنشاء‌محتوى‌إعلامي‌ومعلوماتي‌إبداعي‌للنشر‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌وقدرة‌الشباب‌على‌استخدام‌

ضَأ‌ثقافة‌الإنتاج‌للرسائل‌الإعلامية‌وليس‌‌أدوات‌وتقنيات‌مختلفة‌لإنتاج‌الرسائل‌الإعلامية،‌وتشمل‌أي

استهلاكها‌فقطـ،‌إلى‌جانب‌القدرة‌على‌تحرير‌المعلومات‌والصور‌والفيديوهات‌لإنتاج‌رسائل‌إعلامية،‌‌

(‌من‌حيث‌تحسن‌أداء‌تلاميذ‌العينة‌الدراسة‌في‌القياس‌‌2020وتتفق‌هذه‌النتيجة‌مع‌دراسة‌مهني‌)‌
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البعدي،‌و‌وجود‌أثر‌كبير‌لبرنامج‌التربية‌الإعلامية‌في‌تحصيلهم‌المعرفي‌لموضوع‌التعلم،و‌كما‌‌

(‌إلى‌أن‌أفضل‌طريقة‌لتدريس‌التربية‌الإعلامية‌هي‌‌2020تتفق‌هذه‌النتيجة‌أيضاً‌مع‌دراسة‌علي‌)

بوبيسكو) أيضًا‌مع‌دراسة‌ النتيجة‌ التدريبية،‌وتتفق‌هذه‌ العمل‌ هرت‌دور‌(‌والتي‌أظ2020ورشات‌

النتيجة‌تختلف‌مع‌دراسة‌ إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌ومشاركتها،‌‌وهذه‌ ‌‌McNelly & Harveyمهارة‌

(‌‌والتي‌أظهرت‌أن‌التكامل‌الفعلي‌لتعليم‌التربية‌الإعلامية‌بدا‌محدودا‌فيما‌يتعلق‌بمشاركة‌‌2021)

متعلقة‌بتدريس‌كيفية‌‌الطلبة‌باستخدام‌وسائل‌الإعلام‌وإنتاج‌المحتوى‌الإعلامي،‌على‌عكس‌تلك‌ال

 استخدام‌التكنولوجيا‌في‌عملية‌التعليم‌مثل‌أجهزة‌الكمبيوتر‌ومصادر‌المعلومات.‌

(‌والذي‌أكد‌على‌‌2006)‌‌jenkinsوتتفق‌مهارة‌إنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌ومشاركتها‌مع‌نموذج‌‌

أهمية‌الدور‌الذي‌يقدمه‌الإعلام‌الجديد‌في‌نشر‌التربية‌الإعلامية،‌حيث‌يعتبر‌الأفراد‌شركاء‌فاعلين‌‌

صياغتها‌من‌جديد،‌بحيث‌‌ونشيطين‌في‌البيئة‌الرقمية،‌وبالتالي‌يعمل‌على‌تحرير‌أدوارهم‌وإعادة‌‌

 بتكار‌النشط‌للمحتوى‌الإعلامي‌أيضًا.هلاك‌الإعلامي‌التقليدي‌لتشمل‌الا‌ستتتجاوز‌الا

(‌‌3.88ختبار‌القبلي‌)إذ‌بلغ‌الوسط‌الحسابي‌بالنسبة‌للامهارة‌التحليل‌‌‌‌في‌المرتبة‌الثالثة‌جاءت‌و‌

(،وتعزو‌الباحثة‌هذه‌النسبة‌المرتفعة‌إلى‌‌4.16)جاءت‌في‌المرتبة‌الثانية‌‌بينما‌في‌الاختبار‌البعدي‌‌

المبادئ‌الأساسية‌للتربية‌الإعلامية‌والتي‌تؤكد‌على‌أهمية‌مهارة‌التحليل‌في‌تمكين‌الشباب‌على‌‌

تحديد‌تأثير‌مصادر‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌وقدرة‌الشباب‌على‌التمييز‌بين‌المصادر‌‌

ت كما‌ الموثوقة،‌ وغير‌ الإ‌الموثوقة‌ وسائل‌ في‌ الإعلامية‌ الرسالة‌ تركيب‌ أسلوب‌ تحديد‌ علام.‌‌شمل‌

(‌2018يجة‌تتفق‌مع‌دراسة‌سافاج‌)هتمام‌البرامج‌التدريبية‌هذه‌النتا‌وتشير‌هذه‌النسبة‌إلى‌مدى‌‌

والتي‌أظهرت‌أثر‌منهج‌التربية‌الإعلامية‌على‌قدرة‌الشباب‌على‌تمييز‌التحيز‌بين‌رسائل‌الإعلام‌‌

ساهمة‌‌(‌في‌م2022وتحديد‌تقنيات‌الإقناع‌المستخدمة‌في‌تلك‌الرسائل،‌كما‌تتفق‌مع‌دراسة‌الربابعة‌)‌
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حسن‌‌ في‌ الإعلامية‌ دونج‌‌االتربية‌ تران‌ دراسة‌ مع‌ النتيجة‌ هذه‌ وتتفق‌ الموثوقة،‌ المصادر‌ ختيار‌

 (‌والتي‌أظهرت‌أن‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌لها‌آثار‌إيجابية‌من‌حيث‌تطوير‌مهارة‌التحليل.2023)

(‌والذي‌يشير‌من‌خلاله‌على‌مجموعة‌من‌المؤشرات‌‌2014)‌‌‌Damianoوتتفق‌مهارة‌التحليل‌مع‌نموذج‌‌

لضمان‌جودة‌التربية‌الإعلامية‌وأهمها:‌إدراج‌كل‌من‌تحليل‌وسائل‌الإعلام،‌وتحليل‌النصوص‌الإعلامية،‌‌

 وتحليل‌الإنتاج‌الإعلامي‌ضمن‌المناهج‌الدراسية‌والقائمة‌على‌الأنشطة‌التفاعلية.‌

(‌والذي‌يشير‌من‌خلاله‌على‌فكرة‌الاستفادة‌2015)‌Makslكما‌تتفق‌مهارة‌التحليل‌مع‌نموذج‌

الفكرية،‌‌ المعالجة‌ خلال‌ من‌ الإعلامي‌ الوعي‌ وتطوير‌ المعرفة‌ نشر‌ في‌ الحديثة‌ التكنولوجيا‌ من‌

‌.وتحسين‌وجهة‌الضبط‌الإعلامية،‌وبناء‌المعرفة‌بالوسائل‌الإعلامية‌الجديدة،

(بينما‌بلغت‌‌3.83ر‌القبلي‌)ختباة‌الفهم‌إذ‌بلغ‌الوسط‌الحسابي‌للامهار‌في‌المرتبة‌الرابعة‌جاءت‌‌

(،‌إذ‌تشير‌إلى‌حاجة‌الشباب‌الواضحة‌إلى‌تدعيم‌‌3.85)‌المرتبة‌السابعة‌وبنسبة‌‌‌‌ختبار‌البعديفي‌الا

و‌تمكين‌مهارة‌التحليل‌لديهم،‌وذلك‌من‌خلال‌تركيز‌البرامج‌التدريبية‌للتتربية‌الإعلامية‌على‌هذه‌‌

المهارة‌والتي‌تعد‌مهارة‌أساسية‌ضمن‌مهارات‌التربية‌الإعلامية،‌وتشمل‌مهارة‌الفهم‌القدرة‌على‌فهم‌‌

الإعلا الرسائل‌ الرسائل‌‌تأثير‌ كيفية‌صياغة‌ فهم‌ على‌ الشباب‌ المجتمع،وقدرة‌ و‌ الشباب‌ مية‌على‌

تخدام‌الصور‌والبيانات‌في‌وسائل‌‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،وقدرة‌الشباب‌على‌فهم‌دوافع‌اس

(‌‌والتي‌أظهرت‌أهمية‌أثر‌التربية‌الإعلامية‌‌2019)‌‌‌Mouraالإعلام،‌هذه‌النتيجة‌تتفق‌مع‌دراسة

على‌قدرة‌الشباب‌على‌فهم‌المعنى‌الضمني‌للدلالات‌التي‌تحتويها‌الرسائل‌الإعلامية‌وتتفق‌هذه‌‌

دولانباي)‌ دراسة‌ مع‌ وسائل‌‌2022النتيجة‌ تأثيرات‌ فهم‌ في‌ الإعلامية‌ التربية‌ دور‌ أظهرت‌ والتي‌ ‌)

(والتي‌أشارت‌إلى‌أثر‌التربية‌الإعلامية‌الإيجابي‌‌2023دونج‌)‌‌الإعلام،‌كما‌تتفق‌مع‌دراسة‌تران

في‌فهم‌محتوى‌وسائل‌الإعلام‌،‌هذا‌وتعد‌مهارة‌الفهم‌من‌المهارات‌الرئيسة‌والأساسية‌في‌النربية‌‌
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الإعلامية‌،حيث‌تتيح‌للشباب‌فهم‌النصوص‌الإعلامية‌وأهدافها،‌‌وفهم‌السياق‌الذي‌ظهرت‌فيه‌هذه‌‌

إعلامهم‌‌ كيفية‌صناعة‌ على‌ الشباب‌ فئة‌ و‌خاصة‌ المتلقين‌ المهارة‌ هذه‌ تساعد‌ وكما‌ النصوص،‌

شباب‌‌الخاص‌واختيار‌وسائل‌الإعلام‌المناسبة‌لتوصيل‌رسائلهم‌الإعلامية‌التي‌يريدونها.‌تساعد‌ال

 على‌فهم‌أهداف‌وسائل‌الإعلام‌في‌الإقناع‌عبر‌رسائلها‌الإعلامية.‌

(‌بينما‌‌3.78مهارة‌الوصول‌إذ‌بلغ‌الوسط‌الحسابي‌للإختبار‌القبلي‌)في‌المرتبة‌الخامسة‌جاءت‌‌

(،‌حيث‌تشير‌إلى‌ضعف‌الشباب‌في‌مهارة‌‌4.13ختبار‌البعدي‌)حسب‌الا‌‌جاءت‌في‌الترتيب‌الرابع‌‌

ما‌هو‌‌الشباب‌المستمر‌عالوصول‌إلى‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام،‌ويعزى‌ذلك‌في‌بحث‌‌

جديد‌واستخدام‌أكثر‌من‌وسيلة‌إعلامية،‌وهذا‌يتضح‌في‌عدم‌مقدرة‌الشباب‌على‌تحديد‌أهدافهم‌قبل‌

التعرض‌لوسائل‌الإعلام،‌هذا‌وتشير‌هذه‌النسبة‌إلى‌عدم‌إهتمام‌البرامج‌التدريبية‌في‌تدعيم‌مهارة‌‌

تدريبي‌لبرامج‌‌ال‌‌الوصول‌لدى‌الشباب،‌وعليه‌ضرورة‌الأخذ‌بهذه‌التيجة‌من‌حيث‌تطوير‌المحتوى‌

الرسائل‌ إلى‌ ‌ الشباب‌في‌‌الوصول‌ لتعزيز‌قدرة‌ التربية‌الإعلامية،‌والتركيز‌على‌مهارة‌الوصول‌

 الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام.

وتتضمن‌هذه‌المهارة‌قدرة‌الشباب‌اللازمة‌لاستخدام‌الحاسوب‌والموبايل‌والتطبيقات‌للوصول‌إلى‌

وسائل‌الإعلام‌التي‌تقدم‌رسائل‌إعلامية‌‌رسائل‌وسائل‌الإعلام،‌وقدرة‌الشباب‌على‌الوصول‌إلى‌‌

(‌والتي‌أظهرت‌دور‌التربية‌الإعلامية‌في‌‌2022موثوقة،‌وهذه‌النتيجة‌تختلف‌مع‌دراسة‌دولانباي‌)

دراسة‌‌ مع‌ تتفق‌ لكنها‌ المعلومات،‌ إلى‌ الفعال‌ الوصول‌ إمكانية‌ على‌ الجامعات‌ قدرة‌طلاب‌ زيادة‌

( التربية2021المومني‌ أهمية‌ على‌ أكدت‌ والتي‌ الشباب‌‌‌(‌ ومهارات‌ قدرات‌ تطوير‌ في‌ الإعلامية‌

 للوصول‌للمصادر‌الموثوقة.‌
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(‌بينما‌‌3.70مهارة‌التفاعل‌،حيث‌بلغ‌الوسط‌الحسابي‌للإختبار‌القبلي)‌‌‌في‌المرتبة‌السادسةجاءت‌

(،وهي‌نسبة‌منخفضة،إذ‌‌تشير‌إلى‌ضعف‌4.9)‌‌بنسبة‌‌‌‌في‌الإختبار‌البعدي‌‌ت‌الترتيب‌الخامسبلغ

البرامج‌التدريبية‌في‌زيادة‌قدرة‌تفاعل‌الشباب‌مع‌الآخرين‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌،وعدم‌مشاركة‌

الشباب‌في‌مناقشة‌الرسائل‌الإعلامية‌في‌البرامج‌التدريبية،وتشير‌أيضًا‌إلى‌قصور‌التطبيق‌العملي‌

والممار‌ الشباب‌ لدى‌ التفاعل‌ استخدام‌‌لمهارة‌ على‌ الشباب‌ قدرة‌ المهارة‌ هذه‌ تتضمن‌ عبرو‌ على‌

على‌التفاعل‌مع‌‌‌‌المعلومات‌بشكل‌مسؤول‌للتفاعل‌مع‌الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌،‌وقدرة‌الشباب‌

حسنين‌ دراسة‌ مع‌ النتيجة‌ هذه‌ وتتفق‌ والمزيفة.‌ المضللة‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ مكافحة‌ في‌ الآخرين‌

(‌على‌ضرورة‌تفعيل‌الجانب‌المهاري‌والتطبيقي‌للشباب‌في‌مجال‌التربية‌الإعلامية‌،وتتفق‌‌2020)

(‌على‌ضرورة‌تنمية‌الوعي‌بمهارات‌التربية‌الإعلامية‌وتطوير‌‌2022)‌‌‌Dolanbayأيضًا‌مع‌دراسة

سياسات‌تعليمية‌جديدة،وهنا‌لابد‌من‌التأكيد‌على‌ضرورة‌تحديث‌البرامج‌التدريبة‌للتربية‌الإعلامية‌‌

 ،‌بما‌يضمن‌التركيز‌على‌مهارة‌التفاعل‌بما‌يتلائم‌مع‌حاجات‌الشباب.‌

(‌،‌حبث‌يركز‌هذا‌النموذج‌على‌مفهوم‌التفاعلية،‌‌2001)‌‌Feedوتنفق‌مهارة‌التفاعل‌مع‌نموذج‌‌

المعاصرة‌كونية‌‌وهو‌ما‌يميز‌وسائل‌الإعلام‌وتقنيات‌المعلومات‌الحديثة،حيث‌تعد‌الشبكات‌الرقمية‌

نتشار‌الشبكات‌الكونية‌التفاعلية‌واسعة‌النطاق‌التي‌تتيح‌للأفراد‌الانغماس‌في‌‌االطابع‌وخاصة‌مع‌‌

 بيئات‌تفاعلية‌كونية.‌

(‌بينما‌‌3.54القبلي‌)‌‌‌ختبارلتفكير‌الناقد‌بأقل‌وسط‌حسابي‌للامهارة‌ا‌‌في‌المرتبة‌السابعة‌جاءت‌‌

مدى‌اهتمام‌البرامج‌‌(؛‌وهذه‌النسبة‌تشير‌إلى‌‌4.26)‌‌الترتيب‌الأول‌وبنسبةختبار‌البعدي‌‌بلغت‌في‌الا

على‌هذه‌المهارة‌الأساسية‌‌‌‌يز،‌من‌حيث‌التركفي‌تمكين‌مهارة‌التفكير‌الناقد‌لدى‌الشباب‌‌‌التدريبية‌‌

بالنسبة‌للاختبار‌‌وتمكين‌الشباب‌من‌مهارة‌التفكير‌الناقد‌للرسائل‌الإعلامية،‌كما‌تدل‌هذه‌‌النتيجة‌‌
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على‌عدم‌مقدرة‌الشباب‌من‌التواصل‌والمناقشة‌والحوار‌والتفاوض‌مع‌الآخرين‌حول‌وسائل‌القبلي‌‌

الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌‌ كبير‌من‌ لعدد‌ اليومي‌ الرغم‌من‌تعرضهم‌ الإعلام‌،على‌

‌المنوعة،‌وتتضمن‌هذه‌المهارة‌القدرة‌على‌تكوين‌رأي‌مستقل‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌المنوعة،‌وقدرة‌

الفوائد‌والمخاطر‌ الشباب‌على‌نقد‌دقة‌ومصداقية‌المعلومات‌في‌الرسائل‌الإعلامية،والموازنة‌بين‌

دونج) تران‌ دراسة‌ مع‌ تختلف‌ النتيجة‌ الإعلام.وهذه‌ وسائل‌ الإعلامية‌عبر‌ والتي‌‌2023للرسائل‌ ‌)

تحديدًا‌لدى‌نتائج‌تعلم‌‌أظهرت‌تأثير‌أبعاد‌التربية‌الإعلامية‌‌الإيجابي‌على‌مهارة‌التفكير‌الناقد‌و‌

 الطلبة.

هتمام‌بمهارة‌التفكير‌‌(‌والذي‌يركز‌على‌ضرورة‌الا2001)‌‌‌‌freedوتتفق‌هذه‌المهارة‌مع‌نموذج‌‌

الناقد‌لمحتوى‌الرسائل‌الإعلامية،‌ويشير‌إلى‌أن‌المهارات‌التقنية‌وحدها‌ليست‌كافية‌للبقاء‌دون‌فهم‌‌

(‌والذي‌يشير‌إلى‌عدد‌من‌2014)‌‌damianالطلاب‌لطبيعة‌وقوة‌هذه‌المهارة.‌وتتفق‌مع‌نموذج‌‌

المؤشرات‌لضمان‌جودة‌التربية‌الإعلامية‌وتحديدًا‌لدى‌طلاب‌المدارس‌وأهمها‌تحفيز‌المعلمين‌على‌‌

 التفكير‌الناقد‌لكل‌ما‌يكتشفه‌أو‌ينتجه‌الطلاب‌داخل‌الفصل.

 مناقشة نتائج اختبار الفروض

البعدي لأبعاد   1 القبلي والًختبار  بين الًختبار  الفرض الأول: توجد فروق ذات دلًل إحصائية 

تعزى   الناقد(،  التفكير  التفاعل،  الإنتاج،  التقييم،  التحليل،  الفهم،  )الوصول،  الإعلامية  التربية 

 للمتغيرات التالية: النوع الًجتماعي، العمر، المؤهل التعليمي، المجال الجغرافي.

أظهرت‌النتائج‌عدم‌وجود‌فروقات‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌بين‌متوسط‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌‌

البعدي‌لأبعاد‌التربية‌الإعلامية‌)الوصول،‌الفهم،‌التحليل،‌التقييم،‌الإنتاج،‌التفاعل،‌التفكير‌الناقد(،‌‌

وإناثًا‌لنفس‌محتوى‌‌تعزى‌لمتغير‌النوع‌الاجتماعي،‌ويرجع‌السبب‌في‌ذلك‌إلى‌تعرض‌الشباب‌ذكورًا‌‌
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البرنامج‌التدريبي.‌كما‌‌وأظهرت‌وجود‌فروق‌ذات‌دلائل‌إحصائية‌بين‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌‌

البعدي‌لأبعاد‌التربية‌الإعلامية،‌تعزى‌لمتغير‌المجال‌الجغرافي‌للبرنامج‌التدريبي،‌وهي‌لصالح‌إقليم‌‌

من لابد‌ وهنا‌ الج‌‌الجنوب،‌ محافظات‌ اهتمام‌ إلى‌ للتربية‌‌نالإشارة‌ التدريبة‌ بالبرامج‌ بالمشاركة‌ وب‌

الإعلامية،‌وزيادة‌مهاراتهم‌المتعلقة‌بالاستخدام‌الصحيح‌والآمن‌لوسائل‌الإعلام،‌حيث‌يجب‌تكثيف‌‌

 هذه‌الدورات‌بما‌يضمن‌مشاركة‌أكبر‌عدد‌ممكن‌من‌الشباب.

وأظهرت‌أيضًا‌وجود‌فروق‌ذات‌دلال‌إحصائية‌بين‌الاختبار‌القبلي‌والاختبار‌البعدي‌لأبعاد‌التربية‌‌

الإعلامية،‌تعزى‌لمتغير‌المؤهل‌التعليمي،‌وهي‌لصالح‌فئة‌البكالوريوس،‌وهنا‌لابد‌من‌الإشارة‌على‌مدى‌‌

هتمامهم‌في‌المشاركة‌بالبرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية‌‌ا‌ب‌الجامعي‌وحرصهم‌على‌المعرفة،‌و‌وعي‌الشبا‌

ستخدام‌وسائل‌الإعلام‌المختلفة،‌وهنا‌لابد‌من‌الإشارة‌إلى‌ضرورة‌عقد‌‌ا‌زيادة‌مهاراتهم‌العملية‌من‌خلال‌ل‌

 المزيد‌من‌البرامج‌التدريبية‌للتربية‌الإعلامية‌بشكل‌دوري‌ومستمر‌لطلبة‌الجامعات.‌

. توجد فروق ذات دلًل إحصائية بين الًختبار القبلي والًختبار البعدي لمفهوم التربية  2

الإعلامية لدى الشباب، تعزى للمتغيرات التالية: النوع الًجتماعي، العمر، المؤهل التعليمي،  

 المجال الجغرافي.

  



85 

 التوصيات 

من‌خلال‌ (1 الإعلام‌ لوسائل‌ التعرض‌ قبل‌ أهدافهم‌ تحديد‌ على‌ الشباب‌ قدرة‌ تعزيز‌ ضرورة‌

 للتعامل‌مع‌المحتوى‌الإعلامي.تطوير‌برامج‌تدريبية‌تركز‌على‌التخطيط‌الاستراتيجي‌

توفير‌دورات‌تثقيفية‌للشباب‌تركز‌على‌فهم‌أنواع‌الرسائل‌الإعلامية‌ودوافع‌استخدام‌الصور‌ (2

الرسائل‌ وفهم‌ النقدي‌ التحليل‌ على‌ قدرتهم‌ لتعزيز‌ وذلك‌ الإعلام،‌ وسائل‌ في‌ والبيانات‌

 الإعلامية‌بشكل‌أعمق.‌

وكيفية‌‌ (3 الإعلامي‌ التلاعب‌ بأساليب‌ وعيهم‌ لزيادة‌ الشباب‌ تستهدف‌ توعية‌ حملات‌ تنظيم‌

 التمييز‌بين‌الأخبار‌الصحيحة‌والمزيفة‌على‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي.‌

تنظيم‌ورش‌عمل‌ومناقشات‌تفاعلية‌تشجع‌الشباب‌على‌تطوير‌قدراتهم‌في‌تقييم‌مصداقية‌ (4

 المصادر‌واستخدام‌الحجج‌والأدلة‌لدعم‌الرأي‌حول‌الرسائل‌الإعلامية.‌

تحديث‌البرامج‌التدريبية‌المتعلقة‌بالتربية‌الإعلامية‌بحيث‌تصبح‌ورشات‌إبداعية‌هادفة‌إلى‌‌ (5

 تطوير‌مهارات‌الشباب‌في‌إنشاء‌محتوى‌إعلامي‌جديد.‌

ضرورة‌توفير‌جزء‌من‌البرامج‌التدريبية‌للتفاعل‌مع‌الرسائل‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام،‌‌ (6

 بما‌يتعلق‌بالخصوصية‌والأمان.‌

تنظيم‌نقاشات‌موجّهة‌تشجع‌الشباب‌على‌تبادل‌وجهات‌النظر‌وتطوير‌قدراتهم‌على‌صياغة‌‌ (7

 رأي‌مستقل‌واستخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشكل‌مسؤول‌في‌حل‌المشكلات‌واتخاذ‌القرارات.
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 الملحقات
 ( أسماء السادة محكمي استبانة الدراسة 1الملحق رقم )

 العنوان‌الوظيفي‌ التخصص‌ الرتبة‌ الاسم‌
وسط‌جامعة‌الشرق‌الأ الصحافة‌وإعلام أستاذ‌دكتور‌ أ.د.‌عزت‌حجاب‌  
 جامعة‌الشرق‌الأوسط‌ الصحافة‌والإعلام أستاذ‌دكتور‌ أ.د.‌كامل‌خورشيد‌
 جامعة‌الشرق‌الأوسط‌ الإعلام‌الرقمي أستاذ‌مشارك‌ د.‌أحمد‌عريقات‌
 جامعة‌الشرق‌الأوسط‌ الإدارة‌التربوية‌ أستاذ‌مساعد‌ د.‌كاظم‌الغول‌
الأوسط‌جامعة‌الشرق‌‌ الصحافة‌والإعلام أستاذ‌مساعد‌ د.‌محمد‌أبو‌حلقة  
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 الًختبار القبلي ( 2الملحق رقم )

 أولًا: البيانات الشخصية
  :......................................................................................الاسم

 ..................................................................................رقم‌الموبايل

 النوع الًجتماعي 

 ذكر .1
 أنثى‌‌ .2

 العمر

 سنة‌‌20أقل‌من‌ .1
 سنة‌‌25سنة‌إلى‌أقل‌من‌‌20من‌ .2
 سنة‌‌30سنة‌إلى‌أقل‌من‌‌25من‌ .3
 سنة‌فأكثر‌‌30 .4

 المؤهل التعليمي 

 ثانوية‌عامة‌فما‌دون‌ .1
 ثانوية‌عامة‌)توجيهي(‌ .2
 دبلوم .3
 بكالوريوس‌ .4
 دراسات‌عليا‌ .5

 المجال الجغرافي للبرنامج التدريبي 

 الشمال .1
 الوسط .2
 الجنوب‌ .3
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 ثانياا: المعرفة العامة بالتربية الإعلامية 

 .‌هل‌سبق‌وشاركت‌ببرامج‌أو‌دورات‌تدريبية‌في‌التربية‌الإعلامية‌قبل‌انضمامك‌لهذه‌الدورة؟‌1

 نعم‌

 لا.‌ما‌سبب‌عدم‌مشاركتك‌في‌برامج‌ودورات‌تدريبية‌تتعلق‌بالتربية‌الإعلامية؟‌

 عدم‌المعرفة‌بوجود‌برامج‌ودورات‌تدريبية‌خاصة‌بالتربية‌الإعلامية‌ .1
 عدم‌وجود‌وقت‌كافِ‌للمشاركة‌في‌البرامج‌والدورات‌التدريبية‌الخاصة‌بالتربية‌الإعلامية‌ .2
 لا‌يوجد‌اهتمام‌سابق‌بالمشاركة‌في‌البرامج‌والدورات‌التدريبية‌الخاصة‌بالتربية‌الإعلامية‌ .3
 البرامج‌والدورات‌التدريبية‌السابقة‌لم‌تلبي‌احتياجاتي‌ .4
 الإعلامية‌مجانًا‌عدم‌طرح‌برامج‌ودورات‌التدريبية‌خاصة‌بالتربية‌ .5
 ...........................................................................تذكر:أخرى،‌ .6

 .‌ما‌مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌الأبرز‌لديك‌قبل‌مشاركتك‌في‌برامج‌التربية‌الإعلامية؟‌2

 )يُمكن‌اختيار‌أكثر‌من‌بديل‌(

 الإعلام‌من‌صور‌وكلمات‌ورسوم‌وفيديوهات‌القدرة‌على‌التعامل‌مع‌رسائل‌وسائل‌ .1
 فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌وإنتاجها .2
 الفهم‌التحليلي‌لمضامين‌وسائل‌الإعلام‌ .3
 التفكير‌الناقد‌لمضامين‌وسائل‌الإعلام‌‌ .4
 كشف‌البربوغندا‌)الإعلانات‌المضللة(‌وسط‌المواد‌الإعلامية‌ .5
 التحقق‌من‌المعلومات‌والصور‌والفيديوهات‌)تمييز‌المواد‌الزائفة(‌‌‌‌‌‌ .6
 تمييز‌المعلومات‌عن‌الرأي‌في‌المواد‌الإعلامية‌ .7
 الحد‌من‌الآثار‌السلبية‌للرسائل‌الإعلامية‌ .8
 .غير‌ذلك،‌أذكر‌..................................................................... .9

………………………………………………………………………………………. 
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 ثالثاا: مهارة الوصول

 لدى الشباب القدرة على الوصول إلى الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟  هل

 محايد  موافق  موافق بشدة  البنود  #
غير  
 موافق 

غير موافق  
 بشدة 

1 
الحاسوب‌‌ لاستخدام‌ اللازمة‌ القدرة‌ لدي‌
والموبايل‌والتطبيقات‌للوصول‌إلى‌رسائل‌‌

 وسائل‌الإعلام
 

 
   

وسائل‌‌ 2 إلى‌ للوصول‌ اللازمة‌ القدرة‌ لدي‌
 الإعلام‌ورسائلها‌‌

     

3 
استطيع‌تحديد‌أهدافي‌قبل‌التعرض‌لوسائل‌‌

 الإعلام
 

 
   

      استطيع‌اختيار‌وسائل‌الإعلام‌المناسبة‌ 4

5 
استطيع‌انتقاء‌الرسائل‌الإعلامية‌التي‌تلبي‌‌

 احتياجاتي‌
 

 
   

6 
إلى‌‌ للوصول‌ البحث‌ محركات‌ استخدم‌

 المعلومات‌التي‌تقدمها‌وسائل‌الإعلام
 

 
   

7 
استطيع‌تحديد‌عناصر‌الرسائل‌الإعلامية‌

  عبر‌وسائل‌الإعلام
 

   

8 
وسائل‌‌ إلى‌ الوصول‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 الإعلام‌التي‌تقدم‌رسائل‌إعلامية‌موثوقة‌

 
 

   

‌
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 رابعاا: مهارة الفهم 

 الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟ هل لدى الشباب القدرة على فهم الرسائل 

غير موافق  
 بشدة 

غير  
 موافق 

 موافق  محايد 
موافق  
 بشدة 

 # البنود 

 
    

القدرة‌على‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌‌ لدي‌
 وسائل‌الإعلام

1 

 
    

على‌‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ تأثير‌ فهم‌ استطيع‌
 الشباب‌والمجتمع

2 

     
صياغة‌‌ كيفية‌ فهم‌ على‌ القدرة‌ الرسائل‌‌لدي‌

 الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام
3 

 
    

من‌‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ فهم‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 4 خلال‌ربطها‌بسياقها‌الثقافي‌والاجتماعي

 
    

لدي‌القدرة‌على‌فهم‌أهداف‌وسائل‌الإعلام‌في‌‌
 الإقناع‌عبر‌رسائلها‌الإعلامية‌

5 

     
استطيع‌فهم‌دوافع‌استخدام‌الصور‌والبيانات‌‌‌

 في‌وسائل‌الإعلام
6 

 
    

عبر‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ أنواع‌ فهم‌ استطيع‌
 7 وسائل‌الإعلام

 
    

التي‌‌ للدلالات‌ الضمني‌ المعنى‌ فهم‌ استطيع‌
 تحتويها‌الرسائل‌الإعلامية‌

8 

‌
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  خامساا: مهارة التحليل

 هل لدى الشباب القدرة على تحليل الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟ 

غير‌موافق‌‌
 بشدة

غير‌‌
موافق‌‌ موافق‌ محايد‌ موافق‌

 # البنود‌ بشدة

لدي‌القدرة‌على‌تحديد‌تأثير‌مصادر‌الرسائل‌‌     
 الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌

1 

استطيع‌التمييز‌بين‌المصادر‌الموثوقة‌وغير‌‌     
 الموثوقة‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌

2 

الأخبار‌‌      بين‌ التمييز‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 الصحيحة‌والمزيفة‌

3 

الإعلامية‌‌      الرسائل‌ أشكال‌ تحليل‌  )نص،‌صورة،‌فيديو،‌إعلان(‌‌‌استطيع‌
4 

 على‌وسائل‌الإعلام‌لدي‌القدرة‌على‌التمييز‌بين‌الأخبار‌والآراء‌     
5 

لدي‌القدرة‌على‌تحديد‌نقاط‌القوة‌والضعف‌‌     
 في‌محتوى‌الرسائل‌الإعلامية

6 

     
استطيع‌تحديد‌تقنيات‌الإقناع‌المستخدمة‌في‌

 الرسائل‌الإعلامية‌‌
7 

     
لدي‌القدرة‌على‌تحديد‌أسلوب‌تركيب‌الرسالة‌

 الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام‌
8 
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 خامساا: مهارة التقييم

 هل لدى الشباب القدرة على تقييم الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟ 

غير موافق  
 بشدة 

غير  
 موافق 

 محايد 
غير  
 موافق 

موافق  
 بشدة 

 # البنود 

 
    

الضمني‌‌ المعنى‌ تقييم‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 للرسائل‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام

1 

 
    

الرسالة‌‌ في‌ المعلومات‌ تحيز‌ تقييم‌ استطيع‌
 الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام

2 

     
استطيع‌تقييم‌مصداقية‌المصادر‌في‌الرسائل‌‌

 الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام
3 

 
    

وموضوعية‌‌ وصحة‌ دقة‌ تقييم‌ استطيع‌
 4 المعلومات‌المقدمة‌في‌الرسائل‌الإعلامية‌

 
    

الإقناع‌‌ تقنيات‌ تقييم‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 المستخدمة‌في‌الرسائل‌الإعلامية

5 

     
في‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ تأثير‌ تقييم‌ استطيع‌

 المجتمعوسائل‌الإعلام‌على‌‌
6 

 
    

لدي‌القدرة‌على‌استخدام‌الحجج‌والأدلة‌لدعم‌‌
 7 الرأي‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌

 
    

استطيع‌تقييم‌اللغة‌الإعلامية‌المستخدمة‌في‌‌
 الرسائل‌الإعلامية‌

8 
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ا: مهارة إنتاج الرسائل الإعلامية ومشاركتها   سادسا

الإعلامية ومشاركتها عبر وسائل الإعلام؟هل لدى الشباب القدرة على إنتاج الرسائل   

غير موافق  
 بشدة 

غير  
 موافق 

 موافق  محايد 
موافق  
 بشدة 

 # البنود 

 
    

ومعلوماتي‌ إعلامي‌ محتوى‌ إنشاء‌ استطيع‌
 إبداعي‌للنشر‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌‌‌

1 

 
    

استخدم‌أدوات‌وتقنيات‌مختلفة‌لإنتاج‌الرسائل‌‌
 الإعلامية

2 

     
عبر‌‌أشارك‌‌ الآخرين‌ مع‌ الإعلامية‌ الرسائل‌

 وسائل‌الإعلام
3 

 
    

لدي‌القدرة‌على‌إنتاج‌رسائل‌إعلامية‌ملتزمة‌‌
 4 بالمعايير‌الأخلاقية‌‌

 
    

امتلك‌ثقافة‌الإنتاج‌للرسائل‌الإعلامية‌وليس‌‌
 استهلاكها‌فقط‌

5 

     
استطيع‌إنتاج‌رسائل‌إعلامية‌تعبر‌عن‌رأيي‌‌

 والموضوعات‌تجاه‌القضايا‌
6 

 
    

وسائل‌‌ عبر‌ المتوفرة‌ المعلومات‌ استخدم‌
 7 الإعلام‌لإنتاج‌رسائل‌إعلامية

 
    

والصور‌‌ المعلومات‌ تحرير‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 والفيديوهات‌لإنتاج‌رسائل‌إعلامية

8 

 

  



99 

 سابعاا: مهارة التفاعل 

؟هل لدى الشباب القدرة على التفاعل عبر وسائل الإعلام   

غير  
موافق  
 بشدة 

غير  
 موافق 

 موافق  محايد 
موافق  
 بشدة 

 # البنود 

 
    

مع‌‌ فعال‌ بشكلٍ‌ التواصل‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 1 الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام

     
أشارك‌في‌المناقشات‌حول‌الرسائل‌الإعلامية‌‌

 عبر‌وسائل‌الإعلام
2 

     
أشارك‌الرسائل‌الإعلامية‌للمساهمة‌في‌مجتمع‌‌

 مستنير‌إعلامي‌
3 

 
    

حول‌‌ الآخرين‌ مع‌ التفاعل‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 4 الرسائل‌الإعلامية‌بأمان‌وخصوصية‌

     
فعال‌ بشكلٍ‌ التواصل‌ أدوات‌ استخدام‌ استطيع‌

 للتفاعل‌مع‌الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام
5 

لدي‌القدرة‌على‌استخدام‌التقنية‌المناسبة‌لنقل‌‌     
 سرعة‌وإقناع‌الرسائل‌الإعلامية‌بشكل‌أكثر‌‌

6 

 
    

استخدم‌المعلومات‌بشكلِ‌مسؤول‌للتفاعل‌مع‌
 7 الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام

     
مكافحة‌ في‌ الآخرين‌ مع‌ التفاعل‌ استطيع‌

 الرسائل‌الإعلامية‌المضللة‌والمزيفة
8 
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 ثامناا: مهارة التفكير الناقد 

  ؟الإعلامهل لدى الشباب القدرة على التفكير الناقد عبر وسائل 

غير موافق  
 بشدة 

غير  
 موافق 

 موافق  محايد 
موافق  
 بشدة 

 # البنود 

 
    

حول‌‌ مستقل‌ رأي‌ تكوين‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام

1 

 
    

القدرة‌على‌نقد‌دقة‌ومصداقية‌المعلومات‌في‌‌
 الرسائل‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام

2 

     
‌ تفكيك‌ إلى‌‌استطيع‌ الإعلامية‌ الرسائل‌

 عناصرها:‌)المصدر‌والهدف‌والجمهور(‌
3 

 
    

لدي‌القدرة‌على‌التحقق‌من‌صحة‌المعلومات‌‌
 4 في‌الرسائل‌الإعلامية‌

 
    

استطيع‌الموازنة‌بين‌الفوائد‌والمخاطر‌للرسائل‌‌
 الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام

5 

     
بين‌‌ منطقية‌ مقارنات‌ إجراء‌ على‌ القدرة‌ لدي‌

 المعلومات‌في‌الرسائل‌الإعلامية‌
6 

 
    

والحوار‌‌ والمناقشة‌ التواصل‌ على‌ القدرة‌ لدي‌
 7 والتفاوض‌مع‌الآخرين‌حول‌وسائل‌الإعلام

 
    

استطيع‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشكلِ‌مسؤول‌‌
 لحل‌المشكلات‌واتخاذ‌القرارات‌

8 
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 الًختبار البعدي( 3الملحق رقم )

 أولًا: البيانات الشخصية
  : .......................................................................................الاسم

رقم‌
  :..................................................................................الموبايل

 النوع الًجتماعي 

 ذكر .1
 أنثى‌‌ .2

 العمر

 سنة‌‌20أقل‌من‌ .1
 سنة‌‌25سنة‌إلى‌أقل‌من‌‌20من‌ .2
 سنة‌‌30سنة‌إلى‌أقل‌من‌‌25من‌ .3
 سنة‌فأكثر‌‌30 .4

 المؤهل التعليمي 

 ثانوية‌عامة‌فما‌دون‌ .1
 ثانوية‌عامة‌)توجيهي(‌ .2
 دبلوم .3
 بكالوريوس‌ .4
 دراسات‌عليا‌ .5

 المجال الجغرافي للبرنامج التدريبي 

 الشمال .1
 الوسط .2
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 الجنوب‌ .3

 ثانياا: المعرفة العامة بالتربية الإعلامية 
 .‌ما‌سبب‌مشاركتك‌في‌برامج‌ودورات‌تدريبية‌تتعلق‌بالتربية‌الإعلامية؟‌1

 )يُمكن‌اختيار‌أكثر‌من‌بديل(

 تطوير‌مهارات‌الفهم‌وتحليل‌المحتوى‌الإعلامي‌بشكل‌نقدي .1
 معلومات‌وصور‌وفيديوهات‌الحاجة‌إلى‌تطوير‌مهارات‌التحقق‌من‌الرسائل‌الإعلامية‌من‌ .2
 الحاجة‌إلى‌إنتاج‌محتوى‌إعلامي‌مسؤول‌وإبداعي‌ومشاركته‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌ .3
 المشاركة‌الفاعلة‌في‌المجتمع‌بهدف‌التعبير‌عن‌الآراء‌وفهم‌مختلف‌وجهات‌النظر‌ .4
 تطوير‌مهارات‌التواصل‌والتفاعل‌الفعال‌مع‌رسائل‌وسائل‌الإعلام‌ .5
 فهم‌كيفية‌استخدام‌وسائل‌الإعلام‌بشكل‌مسؤول‌وآمن‌ .6
 تنمية‌المهارات‌الشخصية،‌مثل‌الثقة‌بالنفس،‌والقيادة،‌والعمل‌الجماعي‌ .7
 الحاجة‌إلى‌مهارات‌التربية‌الإعلامية‌لمواكبة‌احتياجات‌سوق‌العمل .8
 .....................................................أخرى،‌تذكر:‌................... .9

 .‌ما‌مفهوم‌التربية‌الإعلامية‌الأبرز‌لديك‌قبل‌مشاركتك‌في‌برامج‌التربية‌الإعلامية؟‌2

 (يُمكن‌اختيار‌أكثر‌من‌بديل‌)
 القدرة‌على‌التعامل‌مع‌رسائل‌وسائل‌الإعلام‌من‌صور‌وكلمات‌ورسوم‌وفيديوهات‌ .1
 فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌وإنتاجها .2
 الفهم‌التحليلي‌لمضامين‌وسائل‌الإعلام‌ .3
 التفكير‌الناقد‌لمضامين‌وسائل‌الإعلام‌‌ .4
 كشف‌البربوغندا‌)الإعلانات‌المضللة(‌وسط‌المواد‌الإعلامية‌ .5
 التحقق‌من‌المعلومات‌والصور‌والفيديوهات‌)تمييز‌المواد‌الزائفة(‌‌‌‌‌‌ .6
 تمييز‌المعلومات‌عن‌الرأي‌في‌المواد‌الإعلامية‌ .7
 الحد‌من‌الآثار‌السلبية‌للرسائل‌الإعلامية‌ .8
‌ذلك،‌أذكر‌..........................................................................‌غير‌ .9
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 ثالثاا: مهارة الوصول

 استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من الوصول إلى الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟  هل

 البنود  #
موافق  
 بشدة 

 محايد  موافق 
غير  
 موافق 

غير موافق  
 بشدة 

والموبايل‌‌ 1 الحاسوب‌ استخدام‌ من‌ مكّنني‌
 والتطبيقات‌للوصول‌إلى‌رسائل‌وسائل‌الإعلام

     

2 
مكّنني‌من‌القدرة‌اللازمة‌للوصول‌إلى‌وسائل‌‌

 الإعلام‌ورسائلها‌‌
 

 
   

3 
مكّنني‌من‌تحديد‌أهدافي‌قبل‌التعرض‌لوسائل‌‌

 الإعلام
 

 
   

4 
الإعلام‌‌مكّنني‌من‌القدرة‌على‌اختيار‌وسائل‌‌

  المناسبة
 

   

5 
مكّنني‌من‌انتقاء‌الرسائل‌الإعلامية‌التي‌تلبي‌‌

 احتياجاتي‌
 

 
   

6 
مكّنني‌من‌استخدام‌محركات‌البحث‌للوصول‌‌

 إلى‌المعلومات‌التي‌تقدمها‌وسائل‌الإعلام
 

 
   

7 
الرسائل‌الإعلامية‌‌ مكّنني‌من‌تحديد‌عناصر‌

  عبر‌وسائل‌الإعلام
 

   

8 
الوصول‌إلى‌وسائل‌الإعلام‌التي‌‌مكّنني‌من‌‌

 تقدم‌رسائل‌إعلامية‌موثوقة‌
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 رابعاا: مهارة الفهم 

 هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من فهم الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟

غير موافق  
 بشدة 

غير  
 موافق 

 موافق  محايد 
موافق  
 بشدة 

 # البنود 

 
    

الرسائل‌الإعلامية‌‌مكّنني‌من‌القدرة‌على‌فهم‌‌
 عبر‌وسائل‌الإعلام

1 

 
    

مكّنني‌من‌فهم‌تأثير‌الرسائل‌الإعلامية‌على‌
 الشباب‌والمجتمع

2 

     
الرسائل‌‌ صياغة‌ كيفية‌ فهم‌ من‌ مكّنني‌

 الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام
3 

 
    

مكّنني‌من‌فهم‌الرسائل‌الإعلامية‌من‌خلال‌
 4 والاجتماعيربطها‌بسياقها‌الثقافي‌

 
    

في‌‌ الإعلام‌ وسائل‌ أهداف‌ فهم‌ من‌ مكّنني‌
 الإقناع‌عبر‌رسائلها‌الإعلامية‌

5 

     
الصور‌‌ استخدام‌ دوافع‌ فهم‌ من‌ مكّنني‌

 والبيانات‌في‌وسائل‌الإعلام
6 

 
    

مكّنني‌من‌فهم‌أنواع‌الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌‌
 7 وسائل‌الإعلام

 
    

المعنى‌‌ فهم‌ من‌ للدلالات‌‌مكّنني‌ الضمني‌
 التي‌تحتويها‌الرسائل‌الإعلامية

8 
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  خامساا: مهارة التحليل

 هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من تحليل الرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟

غير موافق  
 بشدة 

غير  
 موافق 

 موافق  محايد 
موافق  
 بشدة 

 # البنود 

 
    

الرسائل‌‌ مصادر‌ تأثير‌ تحديد‌ من‌ مكّنني‌
 الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌

1 

 
    

مكّنني‌من‌التمييز‌بين‌المصادر‌الموثوقة‌وغير‌‌
 الموثوقة‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌‌

2 

     
الصحيحة‌‌ الأخبار‌ بين‌ التمييز‌ من‌ مكّنني‌

 والمزيفة‌
3 

 
    

الإعلامية‌‌ الرسائل‌ أشكال‌ تحليل‌ من‌ مكّنني‌
 4 )نص،‌صورة،‌فيديو،‌إعلان(‌‌‌‌

 
    

على‌‌ والآراء‌ الأخبار‌ بين‌ التمييز‌ من‌ مكّنني‌
 وسائل‌الإعلام

5 

     
في‌‌ والضعف‌ القوة‌ نقاط‌ تحديد‌ من‌ مكّنني‌

 محتوى‌الرسائل‌الإعلامية‌
6 

 
    

مكّنني‌من‌تحديد‌تقنيات‌الإقناع‌المستخدمة‌في‌‌
 7 الرسائل‌الإعلامية‌‌

 
    

تركيب‌‌ أسلوب‌ تحديد‌ من‌ البرنامج‌ مكّنني‌
 الرسالة‌الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام

8 
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 خامساا: مهارة التقييم

 الإعلام؟هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من تقييم الرسائل الإعلامية عبر وسائل 

غير موافق  
 بشدة 

غير  
 موافق 

 موافق  محايد 
موافق  
 بشدة 

 # البنود 

 
    

للرسائل‌‌ الضمني‌ المعنى‌ تقييم‌ من‌ مكّنني‌
 الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام

1 

 
    

الرسالة‌‌ المعلومات‌في‌ تحيز‌ تقييم‌ مكّنني‌من‌
 الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام

2 

     
المصادر‌في‌الرسائل‌‌مكّنني‌من‌تقييم‌مصداقية‌‌

 الإعلامية‌في‌وسائل‌الإعلام
3 

 
    

وموضوعية‌‌ وصحة‌ دقة‌ تقييم‌ من‌ مكّنني‌
 4 المعلومات‌المقدمة‌في‌الرسائل‌الإعلامية‌

 
    

مكّنني‌من‌تقييم‌تقنيات‌الإقناع‌المستخدمة‌في‌
 الرسائل‌الإعلامية‌

5 

     
في‌‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ تأثير‌ تقييم‌ من‌ مكّنني‌

 وسائل‌الإعلام‌على‌المجتمع
6 

 
    

مكّنني‌من‌استخدام‌الحجج‌والأدلة‌لدعم‌الرأي‌‌
 7 حول‌الرسائل‌الإعلامية‌

 
    

مكّنني‌من‌تقييم‌اللغة‌الإعلامية‌المستخدمة‌في‌‌
 الرسائل‌الإعلامية‌

8 
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ا: مهارة إنتاج الرسائل الإعلامية ومشاركتها   سادسا

التدريبي تمكينك من إنتاج الرسائل الإعلامية ومشاركتها عبر وسائل  هل استطاع البرنامج 
 الإعلام؟

غير موافق  
 بشدة 

غير  
 موافق 

 موافق  محايد 
موافق  
 بشدة 

 # البنود 

 
    

ومعلوماتي‌ إعلامي‌ محتوى‌ إنشاء‌ من‌ مكّنني‌
 1 إبداعي‌للنشر‌عبر‌وسائل‌الإعلام‌‌‌

     
مختلفة‌‌ وتقنيات‌ أدوات‌ استخدام‌ من‌ مكّنني‌

 لإنتاج‌الرسائل‌الإعلامية‌
2 

     
مع‌‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ مشاركة‌ من‌ مكّنني‌

 الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام
3 

 
    

ملتزمة‌‌ إعلامية‌ رسائل‌ إنتاج‌ من‌ مكّنني‌
 4 بالمعايير‌الأخلاقية‌‌

     
للرسائل‌‌ الإنتاج‌ ثقافة‌ امتلاك‌ من‌ مكّنني‌

 الإعلامية‌وليس‌استهلاكها‌فقط
5 

     
مكّنني‌من‌إنتاج‌رسائل‌إعلامية‌تعبر‌عن‌رأيي‌‌

 تجاه‌القضايا‌والموضوعات‌
6 

 
    

المعلومات‌‌ استخدام‌ من‌ عبر‌‌مكّنني‌ المتوفرة‌
 7 وسائل‌الإعلام‌لإنتاج‌رسائل‌إعلامية

     
والصور‌‌ المعلومات‌ تحرير‌ من‌ مكّنني‌

 والفيديوهات‌لإنتاج‌رسائل‌إعلامية
8 
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 سابعاا: مهارة التفاعل 

 هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من التفاعل عبر وسائل الإعلام؟ 

غير موافق  
 بشدة 

غير  
 موافق 

 موافق  محايد 
موافق  
 بشدة 

 # البنود 

 
    

الآخرين‌ مع‌ فعال‌ بشكلٍ‌ التواصل‌ من‌ مكّنني‌
 عبر‌وسائل‌الإعلام

1 

 
    

حول‌‌ المناقشات‌ في‌ المشاركة‌ من‌ مكّنني‌
 الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام

2 

     
الإعلامية‌‌ الرسائل‌ مشاركة‌ من‌ مكّنني‌

 للمساهمة‌في‌مجتمع‌إعلامي‌مستنير‌
3 

 
    

مكّنني‌من‌التفاعل‌مع‌الآخرين‌حول‌الرسائل‌‌
 4 الإعلامية‌بأمان‌وخصوصية

 
    

مكّنني‌من‌استخدام‌أدوات‌التواصل‌بشكلٍ‌فعال‌
 للتفاعل‌مع‌الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام

5 

     
لنقل‌‌ المناسبة‌ التقنية‌ استخدام‌ من‌ مكّنني‌

 الرسائل‌الإعلامية‌بشكل‌أكثر‌سرعة‌وإقناع‌
6 

 
    

المعلومات‌بشكلِ‌مسؤول‌‌ مكّنني‌من‌استخدام‌
 7 للتفاعل‌مع‌الآخرين‌عبر‌وسائل‌الإعلام

 
    

مكافحة‌ في‌ الآخرين‌ مع‌ التفاعل‌ من‌ مكّنني‌
 الرسائل‌الإعلامية‌المضللة‌والمزيفة

8 
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 ثامناا: مهارة التفكير الناقد 

للرسائل الإعلامية عبر وسائل الإعلام؟هل استطاع البرنامج التدريبي تمكينك من التفكير الناقد   

غير موافق  
 بشدة 

غير  
 موافق 

 موافق  محايد 
موافق  
 بشدة 

 # البنود 

 
    

مكّنني‌من‌القدرة‌على‌تكوين‌رأي‌مستقل‌حول‌‌
 الرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام

1 

 
    

في‌‌ المعلومات‌ دقة‌ومصداقية‌ نقد‌ مكّنني‌من‌
 الإعلامالرسائل‌الإعلامية‌في‌وسائل‌

2 

     
إلى‌‌ الإعلامية‌ الرسائل‌ تفكيك‌ من‌ مكّنني‌

 عناصرها:‌)المصدر‌والهدف‌والجمهور(‌
3 

 
    

في‌‌ المعلومات‌ من‌صحة‌ التحقق‌ من‌ مكّنني‌
 4 الرسائل‌الإعلامية‌

 
    

والمخاطر‌‌ الفوائد‌ بين‌ الموازنة‌ من‌ مكّنني‌
 للرسائل‌الإعلامية‌عبر‌وسائل‌الإعلام

5 

     
بين‌‌ منطقية‌ مقارنات‌ إجراء‌ من‌ مكّنني‌

 المعلومات‌في‌الرسائل‌الإعلامية‌
6 

 
    

والحوار‌‌ والمناقشة‌ التواصل‌ من‌ مكّنني‌
 7 والتفاوض‌مع‌الآخرين‌حول‌وسائل‌الإعلام

 
    

بشكلِ‌‌ الإعلام‌ وسائل‌ استخدام‌ من‌ مكّنني‌
 مسؤول‌لحل‌المشكلات‌واتخاذ‌القرارات‌

8 

 


